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When you’ve reached a certain point in your life, there
are people out there who sit waiting wanting to see
you fall. But rather than let gravity take you down,
sometimes you take the matters entire your own
hands... and fly.

- Justin Bieber



RESUMO

O presente trabalho debate o sensacionalismo presente nas noticias publicadas no
site PapelPop, entre junho de 2015 e setembro de 2016, sobre o cantor Justin
Bieber. Utilizando o método Andlise de Conteudo, a partir de estudos de Laurence
Bardin (2009), buscou-se verificar a existéncia de caracteristicas sensacionalistas
nas publicacdes, assim como se o site noticiava um numero maior de contetdos
relacionados a vida pessoal ou profissional do artista. Partiu-se da hipotese de que
haveria niveis de sensacionalismo no texto/titulo das noticias, o que se confirma
apos a realizacdo da andlise das publicagbes. Como método, foram estudados os
critérios de noticiabilidade (Nelson Traquina, 2008) e as caracteristicas do
sensacionalismo (Marcia Franz Amaral, 2006), como exagero, intensificacdo e
valorizacdo da emocéo.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Sensacionalismo; Celebridades; Justin Bieber;
PapelPop.
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1 INTRODUGCAO

A cobertura jornalistica de celebridades em qualquer meio de comunicacéo é
uma das vertentes do jornalismo. Este tipo de cobertura ndo deixa de se encaixar na
definicdo de jornalismo cultural, ja que 0 que se noticia é a arte e a cultura produzida
na musica, na TV ou no cinema. Entretanto, existe amplo debate sobre como é a
cobertura jornalistica quando o foco sdo artistas famosos e o limite que h& entre o
jornalismo e o que se considera sensacionalismo.

Entende-se por sensacionalismo todo e qualquer conteddo que traga
perceptivelmente uma valorizacdo desnecessaria de alguma caracteristica que a
noticia ja possui. Segundo Marcia Franz Amaral (2006, p.21) “o sensacionalismo
esta ligado ao exagero; a intensificacdo, valorizacdo da emocéo; a exploracdo do
extraordinario; a valorizacdo de contetdos descontextualizados”.

As noticias sobre celebridades s&@o constantemente alvo de criticas e
controvérsias, uma vez que existe a discussdo sobre a presenca ou ndo do
sensacionalismo nas informacgdes noticiadas pelos meios. Sabe-se também que as
noticias que trazem contetdo sobre o trabalho desses artistas dividem uma parcela
do espaco com as publicacdes sobre a vida pessoal, o que sé reforca o pensamento
de que estes se utilizam da vida privada das celebridades para sensacionalizar seus
conteudos.

Sendo assim, a pesquisa realizada aqui partiu da seguinte questdo: ha
sensacionalismo nas noticias do site PapelPop sobre Justin Bieber? Com isso,
admitiu-se a hipdtese de que as noticias veiculadas sobre o artista neste website
teriam caracteristicas sensacionalistas. Também se tinha como pressuposto que o
site PapelPop traria mais noticias relacionadas a vida pessoal do artista do que a
carreira profissional.

O site selecionado foi criado em 2006 e € um dos principais quando se trata
de cobertura de celebridades da cultura pop, uma vez que o portal possui em média
3,2 milhdes de visitantes por ano e atinge mais de 1,2 milhdo de pessoas em suas
redes sociais. Entende-se aqui como cultura pop todas as produgdes: musicais, de
cinema, televisivas e todas as celebridades que estéo ligadas a esses meios. E tudo
gue for entretenimento com o objetivo de atingir grandes audiéncias.

A celebridade produtora de cultura pop em questdo € Justin Bieber, que

surgiu na industria da musica em 2009, quando lancou suas quatro musicas (One
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Time, One Less Lonely Girl, Love Me e Favorite Girl) antes do CD e hoje € dono dos
maiores recordes da industria fonografica como, por exemplo, ser o primeiro artista a
ter trés clipes no YouTube com mais de 1 bilhdo de visualizag¢des.

Justin Bieber j& comecou sua carreira bem quando vendeu 137 mil cépias do
seu primeiro album, My World, na semana de lancamento e em menos de dois
meses este numero havia crescido para mais de um milhdo de CDs vendidos,
garantindo a Bieber o certificado de platina nos Estados Unidos. Atualmente o cantor
possui cinco albuns todos com mais de um milhdo de vendas nos EUA, sendo:
Purpose (lancado em 2015, 1,4 milhdo) Believe (2012, 1,61 milhdo), Under the
Mistletoe (2011, 1,51 milh&o), My World 2.0 (2010, 3,33 milhdes) e My World (2009,
2,08 milhdes), segundo o site Bieber Fever Brasil®.

Seu ultimo album, Purpose (2015), levou 0 menor tempo até agora para
vender 1 milhdo de copias, tendo alcancado este resultado apenas cinco semanas
apos o lancamento. O menor tempo até entdo era do CD Under the Mistletoe, que
tinha levado sete semanas para vender mais de 1 milhdo de cépias.

Se somados todos os numeros de vendas dos cinco albuns de estudio de
Justin lancados até agora, chegariamos a aproximadamente 10 milhdes de CDs
vendidos, o que garante a Bieber uma carreira de sucesso desde o comeco.

Como consequéncia de todo esse sucesso e fama, o artista passou a ser,
muitas vezes, 0 assunto principal em diversas paginas e sites na internet que, por
vezes, traziam e, ainda trazem, como este estudo mostra, conteudos relacionados a
vida pessoal do cantor. Sdo informacfes sobre, por exemplo, uma saida de casa
para andar de skate ou sobre o término de um relacionamento, que dividem espaco
com conteudos sobre suas musicas, shows, albuns, filmes e tudo o que envolve sua
carreira profissional.

Tendo como objetivo geral verificar a existéncia de sensacionalismo nas
noticias sobre Justin Bieber veiculadas no site PapelPop, analisou-se aqui as
publicacdes do periodo entre junho de 2015 e setembro de 2016, pois este periodo
compreende os meses antes do langcamento do ultimo album de Justin Bieber
até o presente momento em que 0 mesmo encontra-se em turné para shows.

Usando a metodologia da Analise de Conteudo, que sera detalhada na

sequéncia do trabalho, foi levantado o numero de noticias compreendidas neste

! http://bieberfeverbrasil.com/purpose-torna-se-o-quinto-album-de-justin-bieber-com-mais-de-1-milhao-de-
vendas-nos-estados-unidos/
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periodo, quais eram os critérios de noticiabilidade utilizados pelo site e quantas
publicacdes se encaixavam com os critérios sensacionalistas. Apos isso, relacionou-
se 0s textos do site com os critérios de noticiabilidade do jornalismo e conceito de
sensacionalismo, de acordo com o referencial tedrico selecionado.

Como justificativa para a pesquisa, verifica-se que atualmente ha na Internet
variados tipos de sites que nos trazem informacgGes sobre uma cultura, como € o
caso do site PapelPop, que buscam informar sobre cultura pop e o mundo das
celebridades. Entender as caracteristicas dessas noticias é importante pois,
segundo a Teoria do Agendamento (Agenda Setting), o que os veiculos de
comunicacao publicam em seus meios podem agendar as pautas de conversas e 0
gue os consumidores de noticia tendem a levar mais em consideracdo sobre um

determinado tema.

As pessoas tendem a incluir ou excluir dos préprios conhecimentos o que a
midia inclui ou exclui do préprio contelido. Além disso, o publico tende a
conferir ao que ele inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos meios de comunicacdo de massa aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas. (SHAW, 1979, p. 96)

Desse modo, o que se fala do cantor Justin Bieber no site pode representar
o que se fala e até o que se pensa sobre esse artista. O publico do conteudo
publicado nos veiculos de comunicagdo seria, portanto, influenciado pelo que este
traz. Se, por sua vez, a imprensa traz pautas considerando mais um assunto do que
outro, entdo, seus leitores falardo mais sobre este assunto.

A mesma coisa acontece quando uma noticia sobre uma celebridade, por
exemplo, é dada trazendo a situacdo de uma forma negativa. O publico tende a
incluir para si proprio a representacdo que esta sendo passada. Com isso, analisar
a mensagem e suas caracteristicas, que foi e é passada por esses meios de
comunicagado, e aqui especificamente no site PapelPop, torna-se importante,
pois € por meio dela que os leitores criam diferentes percepcdes de quem € o
artista Justin Bieber.

A relevancia maior almejada por este trabalho é contribuir com o debate e
discussdo que existe sobre a pratica de noticiar conteudos da vida de
celebridades com caracteristicas sensacionalistas. A importancia esta também
em poder melhorar o entendimento de conceitos como critérios de

noticiabilidade e sociedade do espetaculo, além da percepcdo de como é
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realizada a cobertura de celebridades, quais sdo suas implicacdes e relacdes
com a teoria do jornalismo Agenda Setting.

Ja a selecdo do site para a analise se deve ao fato de ter sido criado e ter
como editor-chefe um jornalista, no caso Phelipe Cruz, que é o responsavel por
fazer o site ter “uma cobertura jornalistica bem-humorada dos acontecimentos” como
se pode ler na descricdo do proprio veiculo?. Com quase 900 mil curtidas em sua
pagina no Facebook e mais de 113 mil seguidores em seu perfil no Twitter, o
website se intitula como “um dos maiores e mais importantes veiculos de cultura
pop no Brasil”. Pouco tempo depois de ser criado, o portal ja ultrapassava 40 mil
acessos diarios, segundo a Revista O Grito!3. Atualmente chega a passar dos 20

milhdes de visualizacdes no site por més.

2 Site PapelPop. Disponivel em (http://www.papelpop.com/sobre)
3 Revista O Grito! Disponivel em (http://revistaogrito.nel10.uol.com.br/page/blog/2007/06/30/entrevista-
phelipe-cruz-papel-pop)
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2 METODOLOGIA

Para analisar as noticias sobre o Justin Bieber no site selecionado, o
primeiro passo foi um levantamento tedrico em busca do embasamento necessario
para o estudo. Para isso, foi usado o método de pesquisa bibliogréfica que, segundo
descreve Antonio Carlos Gil (1996), é desenvolvido a partir de material ja elaborado,
constituido principalmente de livros e artigos cientificos.

Buscou-se informacdes em livros e artigos cientificos sobre o que é
jornalismo, o que é considerado sensacionalismo, quais sdo os valores-noticia ou
critérios de noticiabilidade e como a aplicacdo deles interfere na mensagem
passada. Além disso, procurou-se entender, por meio dos tedricos consultados, o
conceito de cultura pop e indastria cultural.

ApoGs a pesquisa bibliografica, buscou-se fazer uma relagdo entre essas
teorias e noticias do website (papelpop.com.br), mais especificamente os contetdos
veiculados entre junho de 2015 e setembro de 2016 sobre o cantor Justin Bieber.
Para isso, foi usado o método denominado Analise de Conteludo que, segundo
Laurence Bardin (2009), € um conjunto de técnicas para analisar as comunicacdes e
que “é um método muito empirico dependente do tipo de fala a que se dedica e do
tipo de interpretacdo que se pretende como objetivo”. (BARDIN, 2009, p.30)

Desse modo, a analise foi quantitativa, verificando o nimero de postagens
sobre a carreira do cantor em relacédo a sua vida pessoal, as pautas selecionadas e
0s possiveis critérios de noticiabilidade utilizados para sua definicdo para, depois
disso, observar se h4 uma tendéncia ao sensacionalismo.

A Analise do Conteudo, de acordo com Roque Moraes (1999), é realizada

em cinco etapas:

1 - Preparacdo das informacdes; 2 - Unitarizagdo ou transformacdo do
conteddo em unidades; 3 - Categorizacao ou classificacdo das unidades em
categorias; 4 - Descricdo; 5 - Interpretacdo. (MORAES, 2009, p. 4)

A preparacdo das informagdes, além do levantamento tedrico apresentado
aqui, inclui a selecdo das matérias do site que serdo analisadas. Em seguida, a
“unitarizacao” é feita quando se separa cada um dos objetivos do projeto, conforme

0 quadro a seguir.
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Quadro 1 — Questbes de pesquisa
Objetivo Geral Objetivos HipoGteses Questbes de Pesquisa
Especificos

Verificar a
existéncia de
jornalismo
sensacionalista
nas noticias sobre
Justin Bieber
veiculadas no site
PapelPop

Analisar os critérios de
noticiabilidade
utilizados para a
veiculacéo das noticias

no site PapelPop.

Verificar a presenca de
caracteristicas
sensacionalistas nas
noticias sobre Justin

Bieber

As noticias veiculadas
no site PapelPop sobre
0 artista Justin Bieber
tendem a ter aspectos

sensacionalistas

Quais critérios de
noticiabilidade foram
utilizados para considerar o
gue deve ser naoticiado no

site?

Quais aspectos do jornalismo
sensacionalista podem ser
observados nas noticias do

site?

Indicar quais as pautas
selecionadas para
veiculacéo no site

PapelPop

As noticias sobre Justin
Bieber no site
PapelPop tendem a ser
mais relacionadas a
vida pessoal do artista
do que a carreira

profissional.

Quantas e quais séo as
noticias relacionadas a
carreira profissional do artista
e quais estéo relacionadas a

vida pessoal do cantor?

Fonte: A autora (2016)

Apés a definicdo das questbes de pesquisa com base nos objetivos e

hipoteses, € feita a categorizacdo, ou seja, a separacdo de categorias de analise

com base nas questfes ja elaboradas. O quadro 2 abaixo traz a definicdo das

categorias.



Quadro 2 — Categorias de analise
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Questdes de Andlise

Indicador de

Analise

Categorias

Autor Base

Quais critérios de
noticiabilidade foram utilizados
para considerar o que deve

ser noticiado no site?

Critérios de
Noticiabilidade

Notoriedade

Proximidade

Relevancia

Novidade

Tempo

Notabilidade

Inesperado

Conflito ou controvérsia

Infracdo

Disponibilidade

Equilibrio

Visualidade

Concorréncia

Simplificacdo

Amplificacdo

Relevancia

Personalizagéo

Dramatizacdo

Consonancia

TRAQUINA
(2008)

Quais aspectos do jornalismo
sensacionalista podem ser
observados nas noticias do

site?

Sensacionalismo

Exagero

Intensificacdo

Valorizagao da emocao

Exploracao do extraordinario

Valorizacao de contetddos
descontextualizados

Troca do essencial pelo
supérfluo

Inversé@o do contelido pela
forma

AMARAL
(2006)

Valorizacdo de
acontecimentos individuais

FELIPE
PENA (2008)

Quantas e quais séo as
noticias relacionadas a
carreira profissional do artista
e quais estdo relacionadas a

vida pessoal do cantor?

Editorias do site

Editoria “musica” e/ou

“televisdo”; “cinema” =
Carreira profissional

Editoria “famosos” = Vida
pessoal

Website
PapelPop
(2016)

Fonte: A autora (2016)
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3 CONSIDERACOES SOBRE NOTICIA, JORNALISMO NA WEB E CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

Tendo em vista o objetivo de levantar dados, informacfes e caracteristicas
gue embasassem a analise que pretende definir se € jornalismo ou sensacionalismo
que ocorre das noticias sobre Justin Bieber dentro do site PapelPop, ha alguns
conceitos e desdobramentos teoricos que se fazem necessarios serem
compreendidos antes da aplicacdo das pesquisas. Sabe-se que jornalismo é uma
atividade que se desenvolve em diferentes meios, como no online que é alvo deste
trabalho. A sociedade tem para si mesma que o jornalismo sdo as noticias que ela
pode ler/ver em qualquer meio sobre algo que esta interessada em saber, como

afirma Nelson Traquina (2005).

O jornalismo pode ser explicado pela frase de que é a resposta a pergunta
gue muita gente se faz todos os dias - 0 que é que aconteceu/esti
acontecendo no mundo?, no Timor?, no meu pais?, na minha “terra”? — o que
aconteceu no julgamento de um ex-presidente de um clube desportivo desde
ontem — quem ganhou o jogo? (TRAQUINA, 2005, p. 20)

O jornalismo pode ser considerado uma atividade criativa e, sendo assim,
intelectual, j& que parte do principio da criacdo, por parte dos jornalistas, de textos
de noticias/reportagens, sejam elas para o meio impresso, digital ou televisivo. Para
ser feito, exige o conhecimento especifico do jornalismo atrelado a fatores como
imparcialidade, objetividade e ética jornalistica.

Basta um olhar distraido aos diversos produtos jornalisticos para confirmar
gue é uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica,
pela invencdo de novas palavras e pela construgdo do mundo em noticias,
embora seja uma criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos,
e das hierarquias superiores, possivelmente do préprio dono da empresa.
(TRAQUINA, 2005, p. 22)

Outra caracteristica do jornalismo, ou talvez dos jornalistas envolvidos nesta
profissdo, € o poder que se atribui a esta atividade, complementa Traquina (2005), ja
gue pode apenas noticiar ou ir mais além: investigar, denunciar casos e influenciar,
em algumas situacoes, opinides.

O jornalismo, devido a sua “autonomia relativa”, tem “poder”’, e, por
consequéncia, 0s seus profissionais tém poder. Os jornalistas sé&o

participantes ativos na definicdo e na construcdo das noticias, e, por
consequéncia, na construcdo da realidade. (TRAQUINA, 2005, p. 26)
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Atrelado a isso, podemos citar que o basico dessa profissdo é o relato dos
acontecimentos e que, para se fazer isso corretamente, deve-se levar em
consideracdo a organizacdo do texto de uma noticia, ou seja, 0 que a compde.
Dizemos que a noticia é o lead (ou lide, em Portugués). Ele deve, na maioria das
vezes, trazer respostas a estas seis perguntas: o qué?, quem?, onde?, quando?,
como? e por qué?. Havendo a presenca dessas respostas considera-se que ha uma
tentativa de objetividade jornalistica, que € outro fator importante para a construcao
do jornalismo.

Mas se o0 jornalismo deve levar tudo isso em consideracdo e parte do
principio que se baseia na escrita dos acontecimentos, 0 que sdo entdo as noticias
em si? Se buscarmos a definicdo no dicionario online Michaelis, ele definira noticia

como:

1 Informacéo sobre situacdo atual ou de acontecimento recente; nova,
novidade. 2 Informacdo e conhecimento sobre algo ou alguém. 3 Relato de
fatos e acontecimentos atuais de interesse publico, veiculado em jornal,
televisdo, radio, revista. 4 Fatos e acontecimentos que despertam interesse.
5 Lembranca de alguma coisa; recordagcdo. 6 Apontamento escrito; nota.
7 Nota histérica. (MICHAELIS, 2016)

Thais de Mendonca (2008) afirma que podemos definir noticia como: um
acontecimento que desperta interesse; o fato que choca; o inusitado; o novo; a
transmissdo da experiéncia. Por outro lado, “nem todos os acontecimentos
despertam interesse”, ha fatos que ndao chocam e sao noticias, os fatos banais e o
que ndo é novo também podem ser noticias. Para isso é importante entender o que
séo critérios de noticiabilidade, pois é a partir deles que cada meio de comunicacdo
definird o que faz com que um acontecimento se torne texto para ser noticiado.

Contudo, jornalismo é também uma atividade social, pois retrata versdes do
mundo e da sociedade em que vivemos que, por sua vez, se modifica a toda hora

devido as intervencgdes que nela ocorrem.

Como uma “construgdo” social, o resultado de inumeras interagcbes entre
diversos agentes sociais que pretendem mobilizar as noticias como um
recurso social em prol das suas estratégias de comunicacdo, e 0s
profissionais do campo, que reivindicam o monopdlio de um saber,
precisamente o que é noticia. (TRAQUINA, 2005, p. 28)
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3.1 JORNALISMO DIGITAL

Pode-se considerar como jornalismo digital toda a atividade que se encaixa
dentro do jornalismo e que é pensado e feito para a plataforma Internet por meio de
blogs jornalisticos, sites de noticias especializados ou n&o, jornais online, entre

outros.

Jornalismo digital, entdo, pode ser precariamente definidko como a
disponibilizacdo de informagBes jornalisticas em ambiente virtual, o
ciberespacgo, organizadas de forma hipertextual com potencial multimidiatico e
interativo. (PENA, 2008, p. 176)

E o caso do site PapelPop, alvo deste estudo, que é um meio online e,
portanto, possui caracteristicas que diferem suas publicacbes em relacdo aos
chamados meios tradicionais. Um dos pontos que muda € a interatividade do leitor
com o conteudo noticiado e a dinAmica como isso acontece, uma vez que o publico
pode comentar, criticar e debater os assuntos diretamente na pagina da noticia.
Além disso, no ambiente virtual ha a possibilidade de incluir imagens relacionadas
ao assunto tratado, colocar hiperlinks para outras noticias correlacionadas a ela,
selecionar audios e videos para acrescentar informacdes, etc.

Colocar em pratica o melhor modo de escrita no meio online pode significar
0 ganho da atencéo do leitor para a noticia, pois nesse meio o publico tende a ter
uma melhor leitura se, por exemplo, o texto traz “sentengas concisas, simples e
declarativas” ou traga ainda verbos fortes que permitam deixar o texto mais “vivo,
arejado e alegre” afinal “a web nédo é sisuda, ela tem bom humor”, afirma Pollyana
Ferrari (2006). Dessa forma, o PapelPop se apresenta, como um espaco de noticias
em formato mais leve e bem-humorado.

Assim como no jornalismo impresso, a redagdo da noticia geralmente
comeca pelo lead. “Ao escrever on-line, € essencial dizer ao leitor de forma rapida
qual € a noticia e por que ele deve continuar lendo aquele texto — dai a importancia
de recorrer a velha formula ‘quem fez o qué, quando, onde e por qué’”, afirma Ferrari
(2006). No caso do site PapelPop, algumas informacgdes sdo passadas aos leitores
ja no inicio do texto e outras vao sendo contextualizadas no decorrer da noticia, o
gue nao impede que o leitor perceba rapidamente qual é o assunto da noticia, pois
em sua maioria o site traz textos pequenos e rapidos de ler.

Outro elemento que deve ser levado em consideragcdo quando trata-se de

jornalismo online é a rapidez com que os veiculos tendem a querer dar a
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informacgé&o, ou seja, o importante € quem der o “furo” da noticia primeiro. No mundo
das noticias sobre as celebridades, isso pode acontecer com mais frequéncia, ja que
as informacgdes em geral sé&o obtidas com facilidade em redes sociais como o Twitter
e 0 Facebook e até mesmo em sites internacionais quando se trata de celebridades
de fora do Brasil, permitindo uma noticiabilidade mais rapida da informac&o.
Entretanto, sobre isso, Ferrari (2006) afirma que muitas vezes os leitores do
meio online ndo chegam a perceber quem liberou a noticia primeiro e na verdade
nao se importam com isso. Esta pratica acarreta muitas vezes em informacfes mal
checadas e superficiais. “Uma noticia superficial, incompleta ou descontextualizada
causa péssima impressdo. E sempre melhor coloca-la no ar com qualidade, ainda
gue dez minutos depois dos concorrentes”. Neste caso, a rapidez dos veiculos em
dar as informacdes sobre as celebridades é proporcional a qualidade da noticia
publicada, uma vez que as informacdes sé&o obtidas rapidamente por meio de fontes
e veiculos nem sempre confidveis, levando a um conteido que ndo bate com a

realidade.

3.2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Para qualquer meio de comunicacdo que trabalhe com a divulgacdo de
noticias, havera sempre alguém, nos ‘bastidores’, selecionando o que podera ou nao
entrar na pauta baseado nesses critérios chamados de noticiabilidade que o jornal
estabelece. Apesar de parecer se tratar da mesma definicdo, ha na verdade, uma
complementagéo entre as duas coisas. Pode-se dizer que sO ha noticiabilidade se a

noticia tiver valor.

Os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se tornar
noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transformado em
matéria noticiavel e, por isso, possuindo “valor-noticia” (TRAQUINA, 2008, p.
63)

A partir da definicdo destes critérios se seleciona tudo o que ira ser noticiado
e principalmente se uma histéria, fato, acontecimento ou informacdo tem valor
suficiente para se tornar noticia. Consequentemente se ndo h& bons critérios de
selecdo ha também uma valoracdo errada e até exagerada da informacdo que se

tem.
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Como o presente estudo verifica as publicagdes sobre o cantor Justin Bieber
no site selecionado, a partir de agora levanta-se alguns critérios de noticiabilidade
que serdo utilizados como base para a andlise dos textos do PapelPop. Esses
critérios foram indicados anteriormente na metodologia.

Felipe Pena (2008), citando Mauro Wolf (2008), define brevemente algumas
categorias de critérios que se deve pensar antes de considerar algo como pauta.
Pena (2008) explica que Wolf (2008) “chama de noticiabilidade a capacidade que os

fatos tém de virar ou nao noticia. Quanto maior o grau de noticiabilidade, maior essa

capacidade.”
Quadro 3 — Categorias de Critérios de Noticiabilidade

Categorias substantivas Ligadas a importdncia dos envolvidos, aos
interesses nacional e humano e aos feitos
excepcionais

Categorias relativas ao produto Brevidade, atualidade, novidade, organizagdo
interna da empresa, qualidade e equilibrio

Categorias relativas ao meio de informacéo Acessibilidade a fonte, manuais, politica editorial

Categorias relativas ao publico Identificagdo dos personagens, interesse publico
e protetividade

Categorias relativas a concorréncia Furo, expectativa, modelos referenciais

Fonte: Felipe Pena (2008)

Ja Traquina (2008) separa os valores-noticia ou critérios de noticiabilidade em
duas categorias: os valores noticia de selecdo e os valores noticia de construgao.
Os de selecao “referem-se aos critérios que os jornalistas utilizam na selecédo dos
acontecimentos, isto €, na decisdo de escolher um acontecimento [...] e esquecer de
outro acontecimento” (TRAQUINA, 2008, p.78). Os valores-noticia de selecdo séo
separados em “critérios substantivos” e “critérios contextuais”. Segundo Traquina
(2008), os critérios substantivos dizem respeito a avaliagédo direta do acontecimento
em termos da sua importancia ou interesse como noticia.

No quadro abaixo estdo descritos os valores-noticia de selecdo de acordo
com os critérios substantivos, ou seja, 0s valores-noticia que sao utilizados

considerando o fato em si.




Quadro 4 — Os valores noticia de selegdo — os critérios substantivos
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Os valores noticia de selegcdo — os critérios substantivos

Critérios:

Definigé&o:

Notoriedade

Diz respeito a “notoriedade do ator principal do
acontecimento”. “A celebridade [...] tem valor

como noticia.”

Proximidade

Considera a proximidade “sobretudo em termos

geograficos, mas também culturais”

Relevancia

Considera 0s acontecimentos importantes
porque tém um impacto sobre a vida das
pessoas. “Este valor-noticia determina que a
noticiabilidade tem a ver com a capacidade do
acontecimento incidir ou ter impacto sobre as

pessoas, sobre o pais, sobre a nagao”

Novidade

E o que ha de novo ou esta ocorrendo pela
primeira vez. “Devido a este valor-noticia, o

mundo interessa-se muito pela primeira vez’

Tempo

“A existéncia de um acontecimento na
atualidade ja transformada em noticia pode
servir como gancho. Justifica a noticiabilidade
de algo atual baseado na sua noticiabilidade no
passado, por exemplo ‘ha um ano, isto
aconteceu e publica-se hoje uma noticia sobre

esse acontecimento.”

Notabilidade

“E a qualidade de ser visivel, de ser tangivel’.
Quando acontecimentos sdo mais noticiados do
gue problematicas pois sdo mais tangiveis.
“Tem que acontecer qualquer coisa de

especifico que tenha uma forma evidente”

Inesperado

“Aquilo que irrompe e que surpreende a
expectativa da comunidade jornalistica”.
Normalmente envolve mega-acontecimentos

gue fogem da rotina normal.

Conflito ou controvérsia

Quando ha um conflito entre duas ou mais
pessoas seja ele fisico ou ndo. “Violéncia fisica
ou simbdlica, como uma disputa verbal entre

lideres politicos”

Infracéo

Refere-se a “violagédo das regras”. Explica o fato
de os crimes serem noticia.

(TRAQUINA p. 79 a 84)
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J& os critérios contextuais, segundo Traquina (2008), dizem respeito ao
contexto em que se esta inserida a producdo da noticia, como pode ser percebido

nos critérios de noticiabilidade descritos no quadro 5 abaixo.

Quadro 5 — Os valores noticia de selegcao — os critérios contextuais

Os valores noticia de selecédo — os critérios contextuais

Disponibilidade Diz respeito a “facilidade com que é possivel
fazer a cobertura do acontecimento ja que nao é
possivel cobrir todos os acontecimentos com o

envio de um jornalista”

Equilibrio Refere-se a “quantidade de noticias sobre um
acontecimento ou assunto que ja existe ou que
existiu ha relativamente pouco tempo no
produto informativo”. E quando o fato ndo tem
valor-noticia, pois o veiculo ja noticiou algo

parecido h& pouco tempo.

Visualidade Quando ha a presenga de “elementos visuais
como fotografias ou filmes.” “A existéncia de
boas imagens ou bom material visual” da valor a

uma noticia.

Concorréncia Diz respeito ao “furo” da noticia. “As empresas
jornalisticas procuram uma situagdo em que tém
0 gque a concorréncia nao tem — € uma situagao

que tem o “furo” ou a exclusividade”

(TRAQUINA p. 88 a 90)

Os critérios de construcdo fazem referéncia ao modo como a noticia sera
construida e “funcionam como linhas-guia para a apresentacdo do material,
sugerindo o que deve ser realgado, o que deve ser omitido, o que deve ser prioritario

na construgcédo do acontecimento como noticia” (TRAQUINA, 2008, p. 78).

Quadro 6 — Os valores noticia de construcéo

Os valores-noticia de construcao

Simplificagéo Quando a noticia é simples de ser entendida
pelo publico. “Quanto mais o acontecimento é
desprovido de complexidade, mais possibilidade

tem a noticia de ser compreendida.”

Amplificacédo “Quanto mais amplificado é o acontecimento,
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mais possibilidade tem a noticia de ser notada,
quer seja pela amplificagdo do ato ou das

supostas consequéncias do ato.”

Relevancia

“‘Quanto mais ‘sentido’ a noticia da ao
acontecimento, mais hipéteses a noticia tem de
ser notada. Neste caso compete ao jornalista
mostrar que aquilo é relevante para as

pessoas.”

Personalizacéo

“Quanto mais personalizado € o acontecimento
mais possibilidade tem a noticia de ser notada,
pois facilita a identificacdo dos acontecimentos
em termos negativo ou positivo”. “Valoriza as

pessoas envolvidas no acontecimento.”

Dramatizacéo

Refere-se ao “reforco dos aspectos mais
criticos, o reforco do lado emocional, a natureza

conflitual.”

Consonancia

“Quanto mais a noticia insere o acontecimento
numa ‘narrativa’ j& estabelecida, mais
possibilidades a noticia tem de ser notada.” “A
noticia deve ser interpretada num contexto ja

conhecido.”

(TRAQUINA p. 91 a 93)
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4 JORNALISMO, COBERTURA DE CELEBRIDADES E SENSACIONALISMO

Quando se trata de jornalismo e cobertura de celebridades, pode-se
relacionar informacgéo e entretenimento. As noticias sobre a vida das celebridades
acabam sendo usadas como um produto para entreter o publico. Dessa hipoétese,
parte-se este trabalho, como mencionado.

Com isso, a vida das celebridades vai se tornando um espetaculo, ou
melhor, “a vida é o veiculo”, segundo Pena (2008), e a propria pessoa € 0
espetaculo, fazendo com que isso seja 0 entretenimento em si. O autor afirma que “a
espetacularizacdo da vida toma o lugar das tradicionais formas de entretenimento”.
Se comparassemos entdo uma pessoa famosa com um espetaculo de teatro, por
exemplo, poderiamos dizer que sua vida seria 0 meio para a producdo de novos
atos. “Revistas de fofocas, peridédicos sobre famosos e programas de TV [...] vivem
da encenacgao e a repercutem infinitamente em novas encenagdes.” (PENA, 2008,
p.88)

O papel de parte da imprensa, nesse contexto, é de noticiar tais
acontecimentos desse “espetaculo em forma de humano”. O problema estaria no
fato de alguns veiculos deixarem de colocar a arte como foco, mas priorizarem

acontecimentos ligados a vida pessoal, por exemplo.

A midia produz celebridades para poder realimentar-se delas a cada instante
em um movimento ciclico e ininterrupto. Até os telejornais sdo pautados pelo
biografico e acabam competindo com os filmes, novelas, e outras formas de
entretenimento. E uma Disneylandia de noticias, como se os redatores-chefes
fossem Mickey Mouse e Pateta. (PENA, 2008, p.88)

A noticia, nesses casos, toma essas caracteristicas porque acaba se
tornando apenas um produto para a venda que é “exposta na vitrine do capitalismo
industrial” (PENA, 2008, p.90). No mundo capitalista, a producéo jornalistica deve
render lucros aos meios de comunicacao, logo, se faz necessario transforma-la em
mercadoria com apelos sensacionais e emocionais. Porém, olhando pelo ponto de
vista mercadologico, que tem a noticia como fonte de dinheiro e precisa se
beneficiar disso, se ha espectadores para consumir esse espetaculo e ha um
interesse nos minimos detalhes da vida de determinada celebridade, por que entédo

nao vender isso?
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Partindo deste pensamento Pena (2008) traz a questdo de como é a
imprensa que cria as celebridades, justamente por estar “mais interessada no
entretenimento e no espetaculo do que na informacgao”. Seria a partir dai que as
celebridades passariam a ser consideradas “habitantes preferenciais do espetacular
entretenimento do jornalismo”. Douglas Kellner (2003) afirma que o “entretenimento

sempre foi o principal campo do espetaculo”.

Na atual sociedade do infoentretenimento, entretenimento e espetaculo
entraram pelos dominios da economia, politica, sociedade e vida cotidiana
por meio de formas inovadoras e importantes. A partir da tradicdo do
espetaculo, as formas contemporéneas de entretenimento, desde a televisédo
até o palco, incorporam a cultura do espetaculo a seus empreendimentos,
transformando o filme, a televisdo, a mdsica, o drama e outras areas da
cultura, produzindo novas formas de cultura espetaculares tais como o
ciberespaco, a multimidia e a realidade virtual. (KELLNER, 2003, p. 7)

O jornalismo na cobertura de celebridades acaba ent&o por transformar a vida
cotidiana, de pessoas que, nesse caso, produzem cultura pop, em entretenimento e
em um verdadeiro espetaculo para ser assistido e comprado. Guy Debord (1998)
define o espetaculo como icones e imagens que sdo multiplicados e permitem que

as pessoas interpretem a mensagem de acordo com sua visdo de mundo.

O conceito de espetaculo unifica e explica uma grande diversidade de
fendmenos aparentes. Sua diversidade e contrastes sao as aparéncias dessa
aparéncia organizada socialmente, que deve ser reconhecida em sua
verdade geral. Considerado de acordo com seus proprios termos, 0
espetaculo é a afirmacéo da aparéncia e a afirmacao de toda a vida — isto &,
social — como simples aparéncia. Mas a critica que atinge a verdade do
espetaculo o descobre como a negacdo visivel da vida; como negacédo da
vida que se tornou visivel. (DEBORD, 1998, p. 16)

Olhando por outro lado, Pena (2008) afirma que “a valorizagdo dos
acontecimentos individuais é diretamente proporcional a capacidade desse individuo
em roubar a cena, ou seja, em tornar-se uma celebridade”. Pena (2008) considera
como acontecimentos individuais tudo aquilo que tem relagdo com a capacidade de
cada um em ser celebridade, ou seja, sdo 0s acontecimentos mais relacionados com
o lado pessoal e menos relacionados com a produgdo cultural/artistica dessa
celebridade. Pode-se, entdo, dizer que um famoso tem consciéncia do que esta
vivendo e que esta sendo observado diariamente. Portanto, se envolver-se em
casos polémicos ou apenas andar de skate pelas ruas, vai estar “roubando a cena” e

havera pessoas do outro lado querendo saber disso, sempre.
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Considerando que a vida das celebridades acaba se tornando um produto que
pode gerar lucro para o0s veiculos, se torna importante definir o que é o
sensacionalismo e se €& esta pratica que vem sendo adotada pelo meio de
comunicacdo em questdo, visto que muitas vezes este ocorre justamente porque a
noticia é tida como uma mercadoria e tem 0 objetivo de envolver um maior nimero
de pessoas a fim de consumir a informacéo.

Torna-se sensacionalismo quando os veiculos acabam por trazer nas
manchetes algo exagerado que apela para o emocional e nem sempre corresponde
a realidade dos fatos. “O sensacionalismo € o grau mais radical de mercantilizagéo
da informacdo. Na verdade, vende-se nas manchetes aquilo que a informacao
interna nédo ira desenvolver melhor.” (AMARAL, 2006, p. 20).

O sensacionalismo tem servido para caracterizar inimeras estratégias da

midia em geral como [..] a banalizacdo da sexualidade, [..] a
descontextualizagdo do fato, [...] o0s prejulgamentos e a invasdo de
privacidade tanto de pessoas pobres como de celebridades [...] (AMARAL,
2006, P. 21)

De acordo com Charaudeau (2010), as midias funcionam com uma dupla
l6gica. Uma econdmica, “que faz com que todo organismo de informac¢éo aja como
uma empresa tendo por finalidade fabricar um produto que se define pelo lugar que
ocupa no mercado de troca dos bens de consumo”, e uma logica simbdlica que “faz
com que todo organismo de informacé&o tenha por vocacao participar da construcao
da opiniao publica. ”

Isso faz com que o ato de informar seja algo carregado de influéncias e de
escolhas. “Nao somente escolha de conteudos a transmitir, [...] mas escolha de
efeitos de sentido para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de
estratégias discursivas. ” (CHARAUDEAU, 2010, p. 39). Ou seja, tudo depende do
modo como quem esta na posi¢cdo de informador, ou emissor, decide transpor os
fatos em linguagem. Inevitavelmente toda escolha se caracteriza por aquilo que
retém ou despreza; a escolha pbe em evidéncia certos fatos deixando outros a

sombra.

O informador deve perguntar-se ndo se é fiel, objetivo ou transparente, mas
que efeito lhe parece produzir tal maneira de tratar a informacdo e,
concomitantemente, que efeito produziria uma outra maneira [...] antes de
proceder a uma escolha definitiva. (CHARAUDEAU, 2010, p. 38)
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Sendo assim, uma noticia que traga informagcfes que demonstrem uma
parcialidade, julgamento, exagero, que saia do foco principal e intensifique outro
ponto como destaque ou que apele muito para o emocional das pessoas
consumidoras da informacdo, sera considerada uma noticia tendenciosa e
sensacionalista. Amaral (2006) diz que “em geral o sensacionalismo esta ligado ao
exagero; a intensificacao, valorizacdo da emocéao; a exploracdo do extraordinario; a
valorizacéo de conteudos descontextualizados”. (AMARAL, 2006, p. 21).

A autora ndo define com exatiddo cada uma dessas caracteristicas, que
foram usadas nesta pesquisa para categorizar uma noticia como sendo, ou néo,
sensacionalista. Para compreender cada termo para, depois, aplica-los a analise,

recorreu-se ao dicionario Michaelis (2016).

Quadro 7 — Defini¢cdo das caracteristicas sensacionalistas

Exagero AMARAL (2006) | O que é excessivo, demasiado. MICHAELIS (2016)
Intensificacéo Tornar mais intenso ou mais
expressivo.
Valorizacdo da Ter a acdo de sensibilizar (-se)
x aumentada.
emocao
Exploracdo do Explorar o que nédo é usual ou
oo costumeiro.
extraordinario
Valorizacédo de Ter o valor de algo fora de contexto
. aumentado.
conteudos

descontextualizados

Troca do essencial Trocar a parte necessaria e
indispenséavel de algo pelo o que
demonstra futilidade, exibicionismo
ou é desnecessario.

pelo supérfluo

Inverséo do contetdo Inverter o assunto/tema pelo
estado como algo se apresenta.

pela forma

Fonte: A autora (2016)

Por outro lado, Danilo Angrimani (1995) cita o fato de que o termo
sensacionalismo pode ser abrangente e impreciso, uma vez que, é utilizado pelo
leitor para definir todas as situa¢des que ele considera que o veiculo ndo atendeu as
suas expectativas ou ainda quando cometeu um erro informativo, um exagero na

coleta de dados, publicou uma foto ousada, etc.

Na abrangéncia de seu emprego, sensacionalista € confundido ndo s6 com
qualificativos editoriais como audacia, irreveréncia, questionamento, mas
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também com imprecisdo, erro na apuragéo, distor¢do, deturpacao, editorial
agressivo — que sdo acontecimentos isolados e que podem ocorrer dentro de
um jornal informativo comum (ANGRIMANI, 1995, p. 14)

O autor fala ainda que é necessario situar adequadamente o termo para que
este ndo figue tdo amplo. Para isso, cita Rosa Nivea Pedroso (1983), que define
esta pratica como um modo discursivo de producdo da informacdo que é
“processado por critérios de intensificacéo e exagero grafico, tematico, linguistico e
semantico, contendo em si valores e elementos desproporcionais, destacados,
acrescentados ou subtraidos no contexto de representacdo ou reproducdo de real
social”. (PEDROSO apud ANGRIMANI, 1995, p. 14)

Angrimani (1995) utiliza ainda a seguinte citagcdo de Pedroso (1983) para
estabelecer as regras que definem a pratica do modo sensacionalista no discurso do

jornalismo diario.

Intensificac@o, exagero e heterogeneidade grafica; ambivaléncia linguistico-
semantica, que produz o efeito de informar através da néo identificagcao
imediata da mensagem; valorizacdo da emocdo em detrimento da
informacéao; exploracdo do extraordinario e do vulgar, de forma espetacular e
desproporcional; adequacdo discursiva ao status semidtico das classes
subalternas; destaque de elementos insignificantes, ambiguos, supérfluos, ou
sugestivos, subtracdo de elementos importantes e acréscimo ou invencao de
palavras ou fatos; valorizacdo de contetddos ou tematicas isoladas, com
pouca possibilidade de desdobramento nas edi¢cdes subsequentes e sem
contextualizacao politico-econdmico-social-cultural. [...] (PEDROSO, 1983)

Ciro Marcondes Filho (apud ANGRIMANI, 1995, p. 15) afirma que este tipo de
pratica extrai da noticia sua carga emotiva e apelativa e acaba por enaltecé-la.
“Fabrica uma nova noticia que a partir dai passa a se vender por si mesma”. De
acordo com o autor, nesta pratica o jornalista interessa-se pelo lado atraente,
aparente e externo do fato deixando de lado a esséncia, o sentido, a motivacao ou a
historia que permeia a noticia.

Um ponto importante levantado por Danilo Angrimani (1995) é o fato de que
pode se considerar caracteristica da publicacdo sensacionalista a inadequacao entre
manchete e texto ou ainda, manchete e foto; texto e foto; manchete, texto e foto e
que isso pode ‘reforcar a posicdo de descrédito do leitor perante o veiculo”.
(Angrimani, 1995, p. 16)
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5 CONCEITOS DE CULTURA POP E INDUSTRIA CULTURAL

Compreender como se da a producéo cultural feita por celebridades e, neste
caso, por Justin Bieber, € importante uma vez que é esta producdo que faz com que
as pessoas se tornem musicos, atores, pintores etc. Entretanto, a manifestacao
artistica por si s6 ndo alcanca grandes numeros quando ndo ha uma induastria por
tras, pois é ela que, objetivando o lucro, leva a producdo de musicas, shows, CDs e
produtos de, neste caso, Justin Bieber, a uma grande quantidade de pessoas,
tornando cada coisa, inclusive a pessoa, algo massificado.

Anthony Giddens (2005) define a cultura como o conjunto de “coisas mais
elevadas da mente’ — a arte, a literatura, a musica, a pintura”, por exemplo. Pode
considerar ainda que cultura seja “formas de vida dos membros de uma sociedade”.

Segundo Kellner (2001), os estudos sobre cultura feitos pela Escola de
Frankfurt em 1930 levaram a um importante conceito para este trabalho: uma
manifestacdo artistica, no caso a mausica, se tornando um negdécio com diversos

interesses. Recorre-se aqui as ideias frankfurteanas de “industria cultural”.

Analisavam todas as producdes culturais de massa no contexto da produgéo
industrial, em que os produtos da indUstria cultural apresentavam as mesmas
caracteristicas dos outros produtos fabricados em massa: transformag¢éo em
mercadoria, padronizagdo e massificagdo. (KELLNER, 2001, p. 44)

No caso de producdes culturais de celebridades, como as de Justin Bieber, as
noticias ganham um certo peso por estarem imersas em um cenario de
showbusiness, ou seja, da arte feita para gerar lucros e audiéncia. Desse modo, a
supervalorizagdo da imagem ajuda a tornar ainda mais conhecido o astro pop e
alavancar vendas de albuns, shows e produtos licenciados. A esse cenario pode-se
denominar industria cultural, segundo estudos da Escola de Frankfurt.

A cultura de massa € a distribuicdo das producdes culturais para muitas
pessoas de uma sociedade e isso é o que faz, cada vez mais, a cultura ser
reproduzida como um produto industrial. Desde o surgimento das grandes
produtoras de cinema/TV e gravadoras no setor da musica, houve um aumento na
producdo de conteudo para a grande massa, objetivando o lucro. Desse modo,
entende-se que a induastria cultural € “uma forma de cultura comercial e seus

produtos sdo mercadorias que tentam atrair o lucro privado produzido por empresas
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gigantescas que estado interessadas na acumulacéo de capital”. (KELLNER, 2001, p.
9).

Segundo Giddens (2005, p. 70), ‘o comércio, as novas tecnologias de
informacao, a midia internacional e a migragéo global contribuiram com o livre fluxo
da cultura através das fronteiras nacionais”, fazendo com que a distribuicdo de
producdes culturais se torne maior. Atrelado a isso temos a influéncia da midia
enquanto disseminadora de toda a cultura. Chamamos isso de “cultura da midia”.
Kellner (2001, p. 54) afirma que a midia colonizou e se tornou o principal veiculo de
distribuicdo e disseminacdo da cultura. “Os meios de comunicacdo de massa
suplantaram os modos anteriores de cultura como o livro ou a palavra falada”,
portanto viveriamos hoje em um mundo em que a midia domina o lazer e a cultura.

Outro ponto importante para se levantar em relacéo a cultura da midia é o fato
de que ela é a responsavel por modelar opinibes e comportamentos sociais.
“Fornece o material com que muitas pessoas constroem seu senso de classe” e
“ajuda a modelar a visao prevalecente de mundo e os valores mais profundos”.
(KELLNER, 2001, p. 9). Tal visdo reforca a hipétese desta pesquisa.

Tendo como discussao os termos “cultura de massa”, “meios de comunicagao
de massa” e “industria cultural”’, Teixeira Coelho (1996) afirma que estes ndo podem
ser considerados sinbnimos pois h4, na verdade, uma relacdo entre eles. Outro
ponto citado por Coelho (1996) é o fato de estes trés conceitos surgirem como

“funcdes do fendmeno da industrializacao”.

E esta, através das alteracdes que produz no modo de producéo e na forma
do trabalho humano, que determina um tipo particular de industria (a cultural)
e de cultura (a de massa), implantando numa e noutra 0s mesmos principios
em vigor na producdo econdémica em geral: 0 uso crescente da maquina e a
submissédo do ritmo humano de trabalho ao ritmo da maquina; a exploragéo
do trabalhador; a diviséo do trabalho. (COELHO, 1996, p. 2)

Segundo Coelho (1996), ndo se poderia falar em industria cultural antes da
Revolucdo Industrial, no século XVIIl, e que esta seria condicdo basica para
comecar a falar sobre o assunto. Entretanto, o autor afirma que “é necessario
acrescentar a esse quadro a existéncia de uma economia de mercado, isto €, de
uma economia baseada no consumo de bens” e de “uma sociedade de consumo”.
Portanto, a industria cultural ficaria caracterizada pela “revolugdo industrial,
capitalismo liberal, economia de mercado e sociedade de consumo. ” (COELHO,
1996, p. 2)
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Outro termo usado para esse tipo de manifestacdo cultural voltada para o
consumo é o de “Cultura Pop”. Ploy Khumthukthit (2010 apud Anthony Giddens
2006) define a cultura pop como um “entretenimento criado para grandes
audiéncias, como os filmes populares, os shows, as musicas, os videos e 0s
programas de TV”, como € o caso de Justin Bieber, que teve e ainda tem suas
masicas, videoclipes, shows e produtos criados para vender e atingir milhGes de
pessoas ao redor do mundo.

Sobre a cultura pop, Coelho (1996) da a entender, com o termo “ao contrario
do que ocorre com a pop”, que este tipo de cultura é o oposto da popular quando se
trata de producdo e consumo, uma vez que a popular seria entdo produzida e
consumida pelas mesmas pessoas. Consequentemente, teriamos a cultura pop
como algo que é produzido por um publico e consumida por outro.

Coelho (1996) toma a cultura pop como cultura de massa e partindo disso
afirma que a cultura de massa é um dos produtos da Industria Cultural. Unindo os
conceitos de cultura popular, cultura de massa e industria cultural, Teixeira Coelho

(1996) afirma que uma nédo toma o lugar da outra e sim complementam-se.

A cultura de massa ndo ocupa o lugar da cultura superior ou da popular,
apenas criando para si uma terceira faixa que complementa e vitaliza os
processos das culturas tradicionais (exemplos nas contribuicdes da pop art
para a pintura e as da TV para o cinema, e as da TV e do cinema para o
teatro e a literatura). (COELHO, 1996, p. 9)
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6 O ASTRO POP JUSTIN BIEBER

6.1 BIOGRAFIA E DISCOGRAFIA

Justin Bieber, pop star do qual tratamos aqui nesta monografia, escreveu em
2010 sua autobiografia e lancou um documentario em 2011, ambos contendo
informacdes sobre sua histéria. E com base nestas obras, chamadas
respectivamente e originalmente de First Step 2 Forever: My Story (Primeiro Passo
para a Eternidade: Minha Historia) e de Justin Bieber: Never Say Never (Justin
Bieber: Nunca Diga Nunca), além do livro Justin Bieber — Uma biografia néo
autorizada, de Chas Newkey-Burden (2010), que se apresenta aqui parte da historia
de como Justin Bieber apareceu no “mundo da musica”, segundo o préprio cantor.

Outras biografias ndo autorizadas e livros que tratam da vida de Justin
Bieber foram lancados entre os anos de 2010 e 2011 abordando, portanto, apenas o
comeco da carreira de Bieber. Deste modo ndo hé relatos que tratem do periodo em
que Bieber esteve afastado de sua producdo musical e nem quando foi alvo de
criticas da midia. Entretanto, buscamos aqui explicar sua biografia com base nas
informacdes obtidas por meio dos relatos contados pelo préprio cantor em seu livro e
seu documentario.

Bieber nasceu no dia 01 de marco de 1994, no Canada. Em 2007, se
inscreveu em um concurso de talentos da sua cidade e ganhou o terceiro lugar
depois de cantar em trés etapas da competicdo. Sua mae, Pattie Mallette, havia
gravado todas as apresentacdes de Justin e postou na plataforma YouTube para
que familiares e amigos, que ndo compareceram ao show de talentos, pudessem
assistir também.

Apbs a competicdo, Bieber conta em seu livro que decidiu cantar e tocar na
frente do teatro Avon Theatre, em sua cidade, para conseguir juntar dinheiro. Em
busca das filmagens feitas pelos turistas, que haviam o assistido cantando nas
escadas do teatro, se deparou com os videos feitos por sua mae no show de
talentos, e, ficou surpreso quando percebeu que 0s mesmos estavam com centenas
de visualizagcbes e comentarios, assim como o0s videos dos turistas de Bieber
cantando na calgcada. “Os videos de Justin eram perfeitos para o YouTube. Ele era
um menino bonito e talentoso, algo facilmente notado por qualquer pessoa”.
(NEWKEY-BURDEN, 2010, p. 57).
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Os numeros foram crescendo e, com eles, veio uma ligagdo de um homem
chamado Scooter Braun, dizendo que poderia ajudar 0 menino, pois via talento no
que fazia. Segundo Burden (2010), Braun ficou espantado com a capacidade de
Justin e “quanto mais videos do menino ele via, mais sua admiragdo crescia.”
Depois de algumas conversas, Braun prop6s para os dois que viajassem até Atlanta,
nos EUA, para que ele os levasse em estudios e gravadoras para que fizesse alguns
contatos na industria fonografica. Bieber teria insistido com sua mae e eles
acabaram aceitando a proposta.

A viagem durou alguns dias e foi o bastante para que Scooter apresentasse
Justin Bieber a alguns nomes da musica. Quando retornaram ao Canada, o plano
era continuar fazendo os videos cantando outras musicas e verificando o alcance
que tudo aquilo teria, afinal os videos do show de talentos ja ultrapassavam 72 mil
visualizagoes.

Entretanto a surpresa maior ainda estaria por vir. Scooter deu a ideia de
Bieber gravar um video cantando a musica With You de Chris Brown. Apés fazer a
gravacao e envia-la para Scooter, Pattie recebeu o torpedo com a resposta dizendo
que estava 6timo. O video foi postado. O que eles ndo sabiam era que o torpedo
tinha chegado incompleto e na verdade dizia que o video estava 6timo, mas deveria
ser regravado assim que o cabelo de Justin crescesse mais. Quando Scooter ligou
dizendo que era para deletar o post, o video ja havia alcancado 25 mil visualizacdes.
Entdo continuou no YouTube e em menos de um més chegou a 1 milhao.

Com o argumento de que Bieber ja havia conquistado milhares de fas na
internet com seus videos, Scooter tentou negociar com uma gravadora para que
aceitassem assinar com um garoto de 13 anos “famosinho” no YouTube. Todos
disseram nao, até que Braun lembrou que conhecia Justin Timberlake e um outro
nome da musica que havia cruzado literalmente e inesperadamente o caminho de
Justin, no ano anterior, na primeira viagem a Atlanta. Esta pessoa era Usher’.
Depois de mais algumas viagens e de se apresentar para ambos, quem acabou
‘apadrinhando’ musicalmente o garoto foi Usher. “Usher ndo tinha duvidas de que
Justin era uma estrela em formacao e de que ele era o0 homem certo para fazer isso
acontecer” (BURDEN, 2010, p. 92)

4 Usher Raymond IV, mais conhecido como Usher, € um cantor, dangarino e ator norte-americano de
sucesso que chegou a fama no final dos anos 90e se tornou um dos artistas que mais vendeu na
historia da musica americana. (https://pt.wikipedia.org/wiki/Usher)
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Depois de alguns meses, Justin Bieber assinou com a gravadora Island Def
Jam em mais uma viagem a Atlanta. Apesar disso, quando voltou a sua cidade natal,
passou o verdo daquele ano cantando em frente ao Avon Theatre até se mudarem
definitivamente para os EUA.

Apbés a mudanca, a carreira passou a se desenvolver. Com o tempo, 0
menino foi treinando sua voz e experimentando o que gostava de cantar até que
pode entrar em estudio e gravar suas musicas. Depois disso, tudo correu muito
rapido e Bieber tinha gravado dez cangbes que “precisavam ser vendidas” porque
eram hits. Era 2009 e estava, entdo, decidido que Bieber lancaria um &album
chamado My World com algumas faixas e apenas quatro meses depois lancaria a
continuacdo My World 2.0 com o restante das musicas. Foi decidido também que

precisavam gravar o clipe de seu primeiro single, One Time.

O primeiro single de um &lbum que esta para ser lancado é importante porque
€ a melhor maneira de despertar o interesse do publico por esse album.
Quando a essa formula é acrescentado o fato de que era o primeiro CD de
Justin, tornava-se de vital importancia que tudo saisse perfeito. (NEWKEY-
BURDEN, 2010, p. 106)

O plano era lancar o videoclipe duas semanas apés o langcamento do single,
com o objetivo de ter tempo para a divulgacdo do mesmo, mas algo deu errado e
isso acabou ndo ocorrendo. O clipe de One Time entrou no sistema do ITunes

justamente duas semanas antes.

Na segunda-feira de manha, One Time era o terceiro clipe mais baixado no
ITunes, superando alguns dos artistas mais famosos do mundo. Era
inacreditavel. Conseguimos: provamos que éramos capazes. (BIEBER, 2010,
p. 172)

Justin ndo parou de crescer na industria da musica. O trabalho aumentava,
assim como sua base de féas, e haviam gravacdes de clipes, de masicas, turné pelas
radios e a pequenos lugares para se apresentar, alem de planejamentos de uma

turné pela frente.

Tudo que estava relacionado ao lancamento do My World virou de cabeca
para baixo o modo tradicional de se pensar nesse mercado. Um moleque
magrinho e branco fazendo um disco com rappers mais do que respeitaveis.
Um idolo adolescente que néo vinha de nenhum programa de TV. (BIEBER,
2010, p. 188)

Em 2010 lancou mais alguns clipes, a segunda metade de seu album e dia 22

de junho comecgou sua turné chamada My World Tour na cidade de Hartford,
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Connecticut, com mais de 20 mil fas e ingressos esgotados. Um marco importante
na carreira do cantor foi quando em 31 de agosto de 2010 lotou o Madison Square
Garden, em Nova York, tido como “o palco mais famoso do mundo”. Os ingressos
para este show esgotaram-se em apenas 22 minutos. Neste mesmo dia ocorreu a

gravacao do seu video documentario Never Say Never.

Os primeiros meses de 2010 viram Justin se tornar uma das celebridades
mais discutidas do planeta. Nao eram apenas seus admiradores que sabiam
tudo sobre ele. As pessoas de todos o0s lugares do mundo estavam
comecando a se conscientizar sobre aquele garoto do canada que havia se
lancado em uma carreira musical fenomenal a partir dos videos que postara
no youtube. (NEWKEY-BURDEN, 2010, p. 183)

Apds o sucesso de seus primeiros albuns e de sua turné, que teve os
primeiros 85 shows vendidos em dois dias, em 2011 ocorreu o langamento de seu
filme e a segunda parte de sua turné, desta vez passando por Europa, Asia, Oceania
e América do Sul. No fim deste ano, Justin lancou ainda um album natalino intitulado
Under the Mistletoe em 1° de novembro.

No ano de 2012, Bieber lancou singles e clipes referentes a seu terceiro
album de estadio, chamado Believe. A turné deste album comecou em 29 de
setembro de 2012 e terminou em 8 de dezembro de 2013, tendo passado por todos
os continentes. Neste ano ainda langou seu segundo filme/documentério chamado
Justin Bieber’s Believe (Believe Movie) em 25 de dezembro. O mesmo foi lancado
no Brasil em 25 de fevereiro de 2014.

Em 2015 Bieber retornou as atividades, depois de uma pausa em sua
carreira, e langou seu quarto album: Purpose, em 13 de novembro. Antes, porém, ja
havia lancado os singles What Do You Mean, Sorry e Love Yourself. Este periodo
gue antecede o lancamento do CD foi o escolhido aqui para comecar a analisar as
noticias e fazer esta pesquisa.

A turné Purpose Tour teve seu inicio em 9 de marco de 2016. Seu retorno ao
mercado |he rendeu bons nimeros. Segundo o site fa-site Bieber Mania Brasil®, os
clipes das musicas What Do You Mean, Sorry e Love Yourself ultrapassaram a
marca de 1 bilhdo de visualizagGes, fazendo com que Justin Bieber se tornasse o
primeiro artista a ter quatro clipes com essa marca, visto que o anterior a atingir o

recorde tinha sido seu clipe para a masica Baby.

Shttp://biebermania.com.br/index.php/justinbieber/item/1275-love-yourself-justin-bieber-bate-novo-
recorde-com-marca-de-1-bilhao-de-views-no-clip
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Em novembro de 2016, o clipe da musica Sorry bateu seu recorde anterior e
alcancou a marca de 2 bilhdes de visualizagbes e a conta de Justin no YouTube
somava mais de 25 milhdes de inscritos, sendo o segundo maior canal do site, como

podemos perceber na imagem abaixo.

Imagem 1 — NUmeros do videoclipe da musica Sorry

JUSTIN BWEBER

} b o) 001/325

Justin Bieber - Sorry (PURPOSE : The Movement)

(g JustinBieberVEVO

! ) Inscrito | M | 25.598.173

_ar 2.005.054.425 visualizagdes

Fonte: Youtube (2016)

Segundo a gravadora de Bieber no Brasil, Universal Music, em seu twitter
(@umusicbrasil), o alboum Purpose é 5x Platina no Brasil. Segundo o site Bieber
Fever Brasil®, este mesmo album se tornou o quinto do Astro Pop a ter mais de um
milhdo de vendas no Estados Unidos. “Purpose”levou apenas cinco semanas para
chegar a um milhdo de unidades vendidas” e “estreou como numero #1 na
parada Billboard 200” segundo o fa site. Assim foi como Justin Bieber surgiu,

cresceu e se concretizou no mercado fonografico.

6 Disponivel em (http://bieberfeverbrasil.com/purpose-torna-se-o-quinto-album-de-justin-bieber-com-
mais-de-1-milhao-de-vendas-nos-estados-unidos/)
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Por outro lado, o cantor também se tornou famoso por polémicas envolvendo
sua vida pessoal e a cobertura midiatica sobre ele. Sdo acontecimentos que geram
noticias, como as analisadas por este estudo no site PapelPop.

No documentario biografico, lancado pelo proprio Justin Bieber, o artista da a
versao dele sobre esse tipo de cobertura. O filme chama-se Justin Bieber’s Believe
(2013).

Um dos casos comentados pelo cantor € sobre o conflito ocorrido entre ele e
alguns paparazzis, na saida de um hotel em Londres, em marco de 2013. Ao relatar
0 episodio, Justin conta que foi seguido pelos paparazzis ja durante a viagem o0s
guais estavam o agredindo verbalmente. Segundo ele, ao entrar em seu carro, na
saida do hotel, quis realmente bater em um dos fotdégrafos depois que ouviu a
seguinte frase: “Idiotinha, volte para a América”. “Eu aprendi com isso. Isso era o
que eles queriam. Queriam uma reacdo minha para que pudessem imprimir iSSo e
pudessem fazer eu parecer estar fora de controle”, relata Bieber sobre como

percebeu o que a midia queria que ele fizesse.
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7 O WEBSITE PAPELPOP

A escolha deste veiculo se deu em funcdo do mesmo apresentar uma
visibilidade consideravel com o publico na Internet quando se trata em cobertura de
cultura pop, podendo moldar opinides sobre o0 que noticia, visto que atinge milhares
de pessoas em suas redes sociais, por exemplo. Trata-se de um portal na internet,
criado em 2006 pelo jornalista Phelipe Cruz que dedica seu tempo especializando-se
em cultura pop e producao de conteudo para jovens na internet. Pouco tempo apds
ser criado, o website ja recebia mais de 40 mil acessos diarios, segundo a Revista O
Grito!.

Hoje € considerado um dos “maiores e mais importantes veiculos de cultura
pop no Brasil”’, possuindo alta visibilidade na internet. Atualmente alcanca mais de
1,2 milh&o de pessoas em suas redes sociais sendo 113 mil seguidores em seu
perfil no Twitter, quase 900 mil curtidas em sua pagina no Facebook e 259 mil
seguidores no Instagram. Em 2015, o site alcancou 3,2 milhdes de visitantes Unicos
e mais de 20 milhdes de pageviews/més®, confirmando sua visibilidade neste
segmento de mercado.

Segundo a descricdo no proprio site, a pagina tem um publico variado, mas
com a caracteristica do interesse na cultura pop em geral. Na imagem 2 abaixo

podemos conferir o perfil desse publico.

Imagem 2 — Perfil do Publico do site PapelPop

Fonte: PapelPop (2016)

7 Disponivel em (papelpop.com.br/sobre)
8 Disponivel em (papelpop.com.br/anuncie)
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O portal se divide em blogs (ou categorias) que cobrem assuntos como:
famosos, musica, cinema, games, TV, moda, comportamento e livros além de trazer
a producédo propria de uma série, no formato de Podcast, nomeada “Um Milkshake
Chamado Wanda” que traz noticias diferentes a cada edigédo.

O contetdo é publicado nas categorias que melhor se encaixam com a
informacé&o noticiada, ou seja, se ha uma noticia sobre Justin Bieber que pouco tem
a ver com sua carreira musical e sim com a vida cotidiana do astro pop, ela sera
colocada na categoria “famosos” e ndo em “musica”. Assim acontece com tudo o
gue € publicado no website.

Ao entrar no site podemos perceber que algumas noticias ficam
concentradas no inicio da pagina e as demais podem ser lidas ao rolar o site para

baixo.

Imagem 3 — Visado geral do site PapelPop
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Fonte: PapelPop (2016)

Na imagem 4 abaixo temos o site com a busca pelas palavras “Justin Bieber”

onde é mostrado uma noticia do cantor na editoria “Musica”.
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Imagem 4 — Busca no site
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of Thrones” apés novo episédio da série

Justin Bieber viaja pelo mundo no clipe
de “Company”

Fonte: PapelPop (2016)

De acordo com o site, 0 publico seguidor e/ou leitor do site muitas vezes
ajudam e trocam informacbes entre si através dos comentarios dos posts no
Facebook, Twitter ou blog, chegando até a “trocar farpas” quando alguém sugere
uma opinido muito negativa relacionada a algo do interesse dos demais.

O website conta com a colaboragdo de Phelipe (editor-chefe), e dos

reporteres Pedro Rocha, Luiz Belineli, Felipe Dantas e Raissa Basilio.


http://www.papelpop.com/author/raissabasilio/
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8 ANALISE DE DADOS

Apés a pesquisa bibliografica, na qual buscou-se informacdes sobre o tema
aqui tratado, foi feita a pesquisa quantitativa com o objetivo de saber o numero de
noticias publicadas, entre junho de 2015 e setembro de 2016, a respeito do artista
Justin Bieber. Esses 15 meses foram escolhidos por compreenderem o periodo que
antecedeu o ultimo CD, o langamento do album e a entrada do cantor em sua turné
mundial e, devido a isso, uma maior quantidade de noticias publicadas sobre esses
eventos.

Depois disso, pode-se fazer a Analise de Conteudo para verificar os tipos de
pautas selecionadas pelo site, os critérios de noticiabilidade utilizados e as
caracteristicas sensacionalistas das noticias, buscando uma resposta ao problema
de pesquisa. A Analise de Conteudo foi realizada a partir dos procedimentos
metodolbgicos descritos anteriormente no capitulo 2.

Observou-se, durante o periodo citado acima, que foram publicadas 116
noticias sobre o cantor Justin Bieber. Essas publicacdes estavam distribuidas em
seis editorias determinadas pelo site de acordo com o tema de cada uma. A noticia
gue tivesse o0 contexto do mundo da mausica entraria na editoria musica, a que
tivesse algo da televisdo entraria na editoria televisdo e assim por diante. No total,
as seis editorias que veicularam informacfes sobre o cantor no periodo selecionado
foram: Musica, Famosos, Televisdo, Cinema, Grammy 2016 e Melhor de 2015.

A maior parte das noticias (51%) estdo na editoria Musica, seguida da

Famosos com 39% como mostra o gréafico 1.
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Grafico 1 — Numero de naoticias por editorias

Numero de noticias por editorias
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Fonte: A autora (2016)

ApoOs esta andlise e contagem foi possivel perceber que as publicacdes nas
editorias Musica, Televisdo, Cinema, Grammy 2016 e Melhor de 2015, eram todas
noticias provenientes da carreira do artista, ou seja, tinham caracteristicas de noticia
sobre a vida profissional de Justin Bieber. As demais, da editoria Famosos, tinham o
perfil contrario e traziam informacdes da vida pessoal de Justin. As publicacbes das
editorias que traziam informacdes sobre a vida profissional somavam 70 noticias, o
que representa 60% do total. J& as publicagcbes com carater pessoal representaram

40% do total com as 46 noticias da editoria Famosos.
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Grafico 2 — Noticias relacionadas a vida pessoal e carreira

Noticias relacionadas a vida pessoal e carreira

H Vida Pessoal H Carreira Profissional

Fonte: A autora (2016)

As noticias presentes na categoria “vida pessoal” sdo todas as noticias
presentes na editoria Famosos do site PapelPop. Foram classificadas deste modo
devido a caracteristica comum de serem noticias que trazem informacfes sobre
brigas, namoros e casos amorosos, conflitos em redes sociais envolvendo artistas,
viagens de descanso, entre outras.

J& as noticias que constam na categoria “carreira profissional”, do gréafico 2,
sdo a soma de todas as noticias que estdo nas editorias: Mdusica, Televiséao,
Cinema, Grammy 2016 e Melhor de 2015 e foram classificadas assim pois todas
trazem informacgdes sobre lancamentos de musicas e clipes, premia¢cées da musica,
parcerias de musicas entre artistas, datas de shows, apresentagdes, etc.

Partindo disso, foram selecionadas as noticias da editoria Famosos, ou seja,
com conteldo relacionado a vida pessoal do artista Justin Bieber, para uma analise
seguindo os critérios de noticiabilidade. O total de noticias é 46, porém, uma sé

noticia poderia se encaixar em mais de um critério, por exemplo:



44

Quadro 8 — Exemplo de aplicacdo da analise de critérios de noticiabilidade

Noticia Critérios de noticiabiliade Sim Nao
Fa pede desculpas por | Notoriedade X
ter feito Justin Bieber se | Consonancia X
sentir um “animal de Novidade/tempo X
zoologico’ Visualidade X
Dramatizagéo X
Conflto X

Fonte: A autora (2016)

No gréfico 3, temos a divisdo das noticias nos critérios de noticiabilidade que

puderam ser observados na andlise. Do total de critérios, segundo Traquina (2008),

apenas oito deles se encaixaram com as noticias.

Com a analise, pode-se perceber que todas as 46 noticias tinham como

critério de selecdo a notoriedade de Justin Bieber e o fato de serem novidade, ou

seja, se tratando de um site que noticia apenas conteudos voltados ao publico que

se interessa por cultura pop e seus personagens, as noticias tinham os critérios

necessarios para serem publicadas.

Grafico 3 — Numero de naoticias por critérios de noticiabilidade

Numero de noticias por critérios de
noticiabilidade

H Visualidade 17

i Personalizagao Ul

i Novidade/tempo |

H Notoriedade

L
[=

H Inesperado
H Dramatizagdo

H Consonancia

11

I—

10 20 30 40 50

L1 Conflito

o

Fonte: A autora (2016)
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No grafico 4, abaixo, observa-se as mesmas 46 noticias, mas agora
analisadas de acordo com o0s critérios que as encaixariam em noticias
sensacionalistas. Uma mesma noticia também poderia se encaixar em mais de um
critério.

Grafico 4 — Numero de noticias por critérios sensacionalistas

Numero de noticias por critérios sensacionalistas

Nenhum critério . 2

Valorizagdo de contelidos descontextualizados J 1

Valorizacdo da emocao E 10
Troca do essencial pelo supérfluo _ 18
intensificacio | 29

Exploragdo do extraordinario

o

20 25 30 35

o
()]
=
o
=
w1

Fonte: A autora (2016)

Observou-se que duas das 46 noticias analisadas ndo se encaixaram com
nenhuma das caracteristicas e definicbes sensacionalistas, fazendo com que 95%
das publicag@es tivessem algum nivel de sensacionalismo.

Percebe-se também que 29 noticias (63%) continham a caracteristica da
intensificacdo, fosse ela em maior ou menor grau. Como exemplo podemos citar a
noticia “Ja viram o Justin Bieber curtindo o aniversario da Sofia Richie no México? ”,
na qual no texto da publicagcéo, o site afirma: “Os dois vigjaram com um jatinho
privado até a cidade de Cabo San Lucas e curtiram muito, com direito a beijos,
agarros e mais uma nudez do cantor — virou de praxe, né? ”. Neste caso, 0 uso da
expressao “virou de praxe” intensifica o fato, uma vez que, a partir da analise das
noticias publicadas pelo proprio site, verifica-se que o registro de cenas de nudez
aconteceu duas vezes até a publicacdo desta noticia, ou seja, trés vezes contando

com esta.



46

Dez noticias (21%) apresentaram uma valorizagcdo da emocéo que ja fazia
parte de seu contexto, ou seja, todas as nove noticias tinham em comum temas que
podiam despertar algum sentimento nos leitores e entéo isso foi valorizado, como na
noticia que diz que Justin publicou uma foto roméantica com Selena Gomez e ela
comentou “perfeito”. Percebe-se no texto, imagem 6, que ha uma valorizacdo na
natureza conflitual que gira em torno do ex-casal, quando o site brinca dizendo:
“Afinal, o que esta rolando entre Selena Gomez e Justin Bieber?”.

Houve ainda a percepc¢do da intensificacdo quando o site coloca que “nés ja
estamos cansados” fazendo referéncia ao casal, chamando a situacdo de
‘palhacada”. Apesar de se tratar, visivelmente, de uma brincadeira, as
caracteristicas sensacionalistas também se fazem presentes fazendo com que a

noticia se encaixe no grupo das publicacdes que tem humor e sensacionalismo.

Imagem 5 — Exemplo da noticia com “valorizagdo da emogao”

Nos ja estamos cansados dessa palhacadall Afinal, o que esta
rolando entre Selena Gomez e Justin Bieber? Hahaha. O casal
terminou em 2014 e desde o final do ano passado os dois voltam
a se falar, se ver e trocar alguns elogios...

Dessa vez, Bieber publicou uma foto romantica dos dois se
beijando, de 2011. A legenda € “Feels”, "sentimentos” em
portugués. Mas Selena pode ter dado outro significado.

Ela comentou "Perfect”, na conta oficial mesmol Sera que €ela
quis completar e formar um “Feels perfect” que € algo meio
“Parece ser perfeito” traduzido?

Fonte: PapelPop (2016)

Ja o critério “troca do essencial pelo supérfluo” teve 18 noticias (39%).
Considerou-se dessa categoria as publicacdes que traziam informacdes supérfluas
que ndo se mostravam realmente relevantes. Conforme a definicAo de Michaelis
(2016) sobre o termo supérfluo, trata-se de algo desnecessario ou futilidade. Um
exemplo sdo as publicacbes com fotos de Justin Bieber nu ou s6 de cueca,
brincadeiras de Justin com outras celebridades ou até mesmo a noticia de que

Justin saiu para jantar com uma atriz.
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Outro caso de informacdo considerada supérflua é a noticia abaixo com
informacbes de uma modelo sobre como aconteceu o “sexo a trés com Justin
Bieber”, como afirma o site. Na imagem 6 abaixo, temos a publicacdo em questdo e

parte do seu texto.

Imagem 6 — Noticia com critério “troca do essencial pelo supérfluo”

, ( T e
Modelo diz gue fez sexo a trés com Justin
Bieber e foi “incrivel”

“Eu fui levada a seu quarto enorme com um
grandioso sistema de som. Havia bebida por todo
lugar, aléem de quatro rapazes e um grupo com 10
meninas. Tudo muito glamouroso”, disse ao The Sun.

Laura contou que Bieber ficava dancando sensualmente para
impressionar as meninas e que até tentou fazer uma selfie para
mostrar aos amigos, mas foi logo impedida pelos segurancas.
Entéo, o cantor propds que eles brincassem de Verdade ou
Desafio e beijou uma das garotas.

Depois do jogo, Laura foi para o quarto com Bieber, onde

ja havia uma mulher deitada na cama, e os trés comecaram a se
beijar. O problema € que a mulher teria ficado brava pela falta de
atencéo que estava recebendo:

“Ele parecia mais interessado quando estava so
comigo. Nos tivemos o melhor sexo e paramos
algumas vezes para fumar e conversar. Eu disse que
mal podia acreditar que aquilo estava acontecendo e
ele riu”.

Fonte: PapelPop (2016)
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Outro ponto relevante que foi percebido durante a andlise foi o fato de
algumas noticias terem em seu texto alguma brincadeira com a situacao tratada,
deixando o texto por vezes irbnico.

Gréfico 5 — Noticias com humor e sem humor

Numero total de noticias com humor e sem humor

H Noticias com Humor  H Noticias sem Humor

Fonte: A autora (2016)

Pode se perceber, no grafico acima, que das 46 noticias analisadas, oito
(17%) traziam no decorrer do texto ou ainda no titulo alguma brincadeira com a
situacdo que estava sendo noticiada. Essa caracteristica se fazia presente nas
noticias por meio de comparacdes divertidas com diferentes situacées e muitas
vezes da utilizacdo da onomatopeia “hahahaha” para mostrar que se tratava de uma
brincadeira. A consideracao do critério “humor por parte do site” se deu devido a
propria explicacdo do site onde eles se consideram um portal que faz uma
“cobertura jornalistica bem-humorada dos acontecimentos™.

Entretanto, levando em consideracdo a teoria de Felipe Pena (2008), citada

no capitulo 4, onde o autor cita sobre a valorizacdo dos acontecimentos individuais,

° Disponivel em papelpop.com.br/sobre
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7z

dizendo que esta é “diretamente proporcional a capacidade desse individuo em
roubar a cena, ou seja, em tornar-se uma celebridade”, podemos considerar como
acontecimentos individuais tudo aquilo que estd mais relacionado a vida pessoal do
artista, ou seja, ao poder dele em ser famoso.

Neste caso, todas as 46 noticias da editoria Famosos seriam a prépria
espetacularizacdo da vida de Justin Bieber ja que ndo trazem conteudos sobre sua
profissdo, que é o que faz dele famoso, como seus shows, musicas, videoclipes, etc.
e sim sobre namoros, vida sexual, fotos intimas, viagens de descanso, passeios e
conflitos com outras pessoas. Sendo assim, poderiam ser consideradas todas como
sensacionalistas ja que foram publicadas com o objetivo de chamar a atencédo do

publico para assuntos irrelevantes para a carreira do cantor.

Gréfico 6 - Nimero de noticias sensacionalistas analisadas segundo a teoria de Felipe Pena

Numero de noticias sensacionalistas

Vida Pessoal Sensacionalistas

Fonte: A autora (2016)
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como problema de pesquisa a questdo da existéncia ou
ndo de sensacionalismo nas noticias que foram publicadas pelo site PapelPop sobre
o artista Justin Bieber e, partindo disso, formou a hipétese de que, noticiando mais
conteudo relacionado a vida pessoal do que a vida profissional, o site traria tais
publicacdes com possiveis niveis de sensacionalismo. Quanto aos objetivos, todos
foram atingidos fazendo com que a pesquisa tivesse a andlise das noticias segundo
os critérios de noticiabilidade e as caracteristicas sensacionalistas.

ApoOs a realizacdo da Analise de Conteudo pode-se perceber que as pautas
selecionadas para publicacdo estavam distribuidas nas editorias Masica, Famosos,
Televisdo, Cinema, Grammy 2016 e Melhor de 2015 mas que eram em sua maioria
relacionadas com a carreira do cantor Justin Bieber e ndo com sua vida pessoal,
como se pressupods inicialmente. Com isso, o terceiro objetivo pode ser atingido e
uma das hipéteses iniciais de que o site noticiava mais conteudos da vida pessoal
do que da vida profissional, foi refutada, uma vez que 46 noticias eram sobre a vida
pessoal e 70 de sua carreira profissional.

Sobre os critérios de noticiabilidade foi observado que todas as 46 noticias
analisadas tinham como critério de selecao o fato de serem novidade, ou seja, de
ser um fato novo, e de terem como personagem uma pessoa com notoriedade
dando a noticia o valor que ela supostamente precisaria para ser publicada.

Quanto as caracteristicas sensacionalistas presentes nas noticias, notou-se a
presenca de: Intensificacdo; troca do essencial pelo supérfluo; valorizacdo da
emocdo; exploragdo do extraordinario e valorizagdo de conteudos
descontextualizados. A maior parte, 29 noticias, mostraram intensificacdo em seu
texto e/ou titulo e/ou fotos.

Apesar disso, duas noticias ndo demonstraram quaisquer caracteristicas
sensacionalistas em seus titulos, textos ou fotos, ou seja, todas as 44 restantes
mostraram sensacionalismo.

Definimos aqui que o sensacionalismo esta mais ligado ao exagero e
intensificacdo de uma informacédo e que segundo Amaral (2006) é o grau mais
radical de mercantilizacdo da informacgéo trazendo nas manchetes algo que nao ira
se desenvolver no texto. Levando este conceito em considera¢do, podemos afirmar

gue como apenas duas noticias ndo se encaixaram como sensacionalistas, o site
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PapelPop tende a noticiar a maioria dos conteudos da vida pessoal de Justin com
uma certa valorizacdo desnecessaria e maior do que o devido, seja pela nao
correspondéncia de foto/manchete/texto ou por expressées intensificadas.

Apesar disso, como se citou anteriormente, o site € um veiculo especializado
em noticiar conteddo do mundo de artistas que produzam cultura pop e levando este
fato em consideracédo, ja haveria uma justificativa para a publicacdo de todo e
qualquer assunto que envolvesse Justin Bieber, uma vez que, entédo, o site usaria e
usa, como critério de noticiabilidade a notoriedade do artista.

Entretanto, Felipe Pena (2008) considera que a valorizagdo dos
acontecimentos individuais relacionados ao fato da celebridade ser celebridade ja
seriam uma forma de espetacularizacdo da vida desta pessoa, uma vez que O
necessario para um artista como Justin Bieber é ter sua musica como foco principal
da midia e ndo sua vida particular. Partindo disso, todas as 46 noticias sobre a vida
pessoal de Justin estariam fazendo com que a vida dele se torne mais ainda um
espetaculo para ser assistido e comprado pelo publico, tornando o cantor um mero
objeto.

Apés verificar os resultados conclui-se que, em alguns aspectos, 0 site
PapelPop tem caracteristicas jornalisticas, uma vez que suas publicacbes se
encaixam nos critérios de noticiabilidade indicados pelos autores selecionados. Por
outro lado, embora sejam noticias, podem ser consideradas sensacionalistas por
conter certas caracteristicas como: parcialidade, julgamento, brincadeiras
intensificacdes por meio de expressdes, exploracdo de fatos incomuns, valorizacao
da emocao, utilizacdo de fotos nédo relacionadas com o tema da noticia e valorizacao
de acontecimentos da vida pessoal. Esta concluséo faz com que a hipotese inicial de
que haveria niveis de sensacionalismo nas noticias sobre Justin Bieber no site
PapelPop, seja confirmada.

Contanto, este resultado mostra que a légica da indastria cultural na busca
pelas vendas faz com que haja também uma busca constante dos meios de
comunicacao por acessos ao site. Em ambos os casos, deve-se chamar a atencéo
do publico para a publicacdo, e para isso, acaba-se utilizando o sensacionalismo por
meio de titulos, fotos ou texto, como conclui-se que acontece com o site PapelPop.

Pode-se dizer que a industria cultural € a grande responsavel pela
massificacdo dos produtos culturais de artistas como Justin Bieber. Esta logica

comercial acaba levando a uma superexposicdo do artista na midia e uma
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supervalorizacdo do que esta pessoa representa para a sociedade e para seu
publico. Isso € o que leva a midia a noticiar conteudos relacionados a vida pessoal e
privada de um artista, por exemplo, como acontece no site pesquisado aqui.

Entretanto considera-se que a linha editorial que o site aqui estudado tem, é
voltada para a cobertura de celebridades da cultura pop e, devido a isso, é que
podem trazer informagcdes gerais que, por vezes, se relacionam com a editoria
Famosos (vida pessoal) ou com Musica (carreira artistica).

Partindo desta mesma tematica de pesquisa surge a oportunidade de ampliar
o campo de andlise das noticias para que se possa afirmar qual o perfil geral das
noticias dadas pelo site PapelPop e se este se apresenta como veiculo
sensacionalista ou ndo. ApOs a realizacdo da pesquisa e do estudo aqui presente,
ainda se considera o estudo de questdes como: qual o limite do jornalismo na
cobertura de celebridades como Justin Bieber quanto a exposicdo de sua vida
pessoal na midia; até que ponto vai a busca pelo poder e audiéncia dos meios de
comunicacao e da industria como um todo.

Com este trabalho pode-se perceber a importancia de se compreender como
acontece a légica mercadolbgica e como ela influencia no jornalismo final dos meios
de comunicacdo quando se trata de cobertura jornalistica de celebridades além do
quao importante € submeter a informacdo aos critérios de noticiabilidade e até a
prépria linha editorial do veiculo, uma vez que esta também influencia no tipo de

contetido que sera publicado.
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