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RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo principal pesquisar o site CBN/Curitiba, uma
radio tradicionalmente anal6gica que vem se reinventando e se adaptando a outras
tecnologias, teve como proposito fazer uma andlise dos produtos que sao postados
em sua péagina oficial na web, o principal método usado foi a analise de conteudo e
assim foi realizado uma observacgao de 30 dias desse meio de comunicacao, obteve-
se como resposta, as principais ferramentas para transmitir um jornalismo sério e com
credibilidade ao publico, e para isso é usado conteidos em formas digitais. E foi
concluido que a radio CBN/Curitiba na forma analdgica, transmite a noticia um tanto
guanto diferente da plataforma digital. O site da CBN esta a alguns anos utilizando
esses métodos na rede, de dois anos para ca, foi reformulada, atendendo todos os
padrées de publico. Em meio a essas conclusdes, respostas, objeto de pesquisa e
objetivos em geral foi construido uma breve histéria do radio no cenario brasileiro,
como comecgou e como chegou no Radiojornalismo, na CBN/Curitiba, e logo depois
nos meios digitais.

Palavras chaves: Jornalismo, Radio, Radiojornalismo, Web Sites, CBN/Curitiba



SUMARIO

LUANTRODUGAO. ...ttt ea ettt ae e, 07
2. METODOLOGIA. ...ttt ettt te et 13
3. RADIOJORNALISMO......ccouiiuiicie it eee et n et ete e eva e saeenearens 17
3.1 INFORMAGCAO NO RADIO........ocuiiieeeieeeee et 22
4. JORNALISMO NA INTERNET ....coooviuiiieeetete ettt ee ettt 23
B.WEB SITES.. ..ottt ettt ettt ettt n e te e et e eae e s neeeeteenenn s 28
5.1 SITES NAS REDES SOCIAIS........cuiiiieieceeeeeee et an e, 29
5.2 RADIOJORNALISMO NA WEB........ceiieeeeeeeeee e, 32
B. CBIN....eeee ettt ettt ettt ettt ettt ettt e et e et te et ean e e teaeetenes 35
T ANALISE . ...ttt ettt ettt ettt n e e 39
8. CONSIDERACOES FINAIS. ... .ot ieieeeeeteeeeete et n e an e, 61

0. REFERENCIAS. ..., 63



1 INTRODUCAO

Com mais de 90 anos de historia no Brasil, o radio faz parte dos meios de
comunicacdo tecnolégicos mais antigos da sociedade, e vem sendo usado e
adaptado pela populacao brasileira desde o século XX. No dia 7 de setembro de
1922, data em que se comemorava o centenario da Independéncia, o radio chegou
em territério nacional na entdo capital do Brasil, o Rio de Janeiro, e a sua primeira
utilizacdo foi para o pronunciamento do atual presidente da Republica, Epitacio
Pessoa, juntamente com alguns acordes da épera “O Guarani”. (JUNG, 2004)

Ap0s a sua chegada o radio se tornou um sucesso nos meios de comunicacgao,
e foi progredindo as suas instalacdes em territério nacional, espalhando-se por varias
regioes do Brasil.

Ja no estado paranaense o radio surgiu no ano de 1924 com as tradicionais
radios clubes paranaenses e as radios culturais. As inovagfes midiaticas nao
pararam no radio, e fazem parte do cenario brasileiro, pois sempre estao evoluindo
ao longo do tempo. (PRADO, 2012)

Com varias evolugdes do jornal impresso para o radio, algumas noticias das
décadas de 1920 e 1930, comecaram a ser transmitidas em formas de audio, e nédo
mais apenas escritas, como eram nos tradicionais jornais da época. (JUNG, 2004)

Apés o radio se firmar como um meio comunicacional que proferia
informacdes, em 1950 houve uma reviravolta no meio da comunicagdo, pois a
televisdo chegava ao Brasil, e tudo indicava que o radio iria acabar, mas mesmo com
a grande concorréncia audiovisual o radio adaptou-se e inovou, todavia, a evolucao
do radio néo foi interrompida, e sim foi gradativa.!

Contudo, uma das radios analégicas que adquiriu a ideia de migrar para a
web, foi a CBN, isso foi uma porta na rede digital para se comunicar com as pessoas,
mesmo a radio sendo bem conhecida nas vias tradicionais por sempre transmitir

informacéo.

A evolucdo da tecnologia tem ampliado radicalmente todos os meios de
comunicacao frente as opcdes a disposi¢do dos consumidores. No passado
o radio era limitado ao que estava disponivel nas frequéncias AM e FM,

1 http://observatoriodaimprensa.com.br/diretorio-academico/pequena-historia-do-radio-e-da-
televisao/



http://observatoriodaimprensa.com.br/diretorio-academico/pequena-historia-do-radio-e-da-televisao/
http://observatoriodaimprensa.com.br/diretorio-academico/pequena-historia-do-radio-e-da-televisao/

hoje as possibilidades de escuta e informacdes se estendem as plataformas
digitais (BIANCO, 2010 p. 4).

O objetivo desse trabalho € abordar as mudancas, ocorridas no decorrer de
30 dias tempo estimado a qual levantamos informagdes sobre o site CBN/Curitiba,
as diferencas da radio CBN/Curitiba para o formato digital, seus métodos, maneiras
de lidar com o publico, como tem realizado as suas noticias na plataforma do Site
CBN, de que modo procura firmar e atrair o seu ouvinte.

As razdes que motivaram esse trabalho € o por que uma radio tradicional nos
meios analdgicos esta migrando para outros meios e como se adequa a novos tipos
de transmissao da noticia, de que forma as pessoas estao recebendo as noticias, e
guais os produtos mais utilizados no site.

As caracteristicas desse trabalho é a nova ambientacdo da CBN/Curitiba, o
gue tem mudado nas plataformas digitais, analisar também as mudancas na escrita
das noticias, como adequam as manchetes, de que modo a radio tem alcancado seu
publico alvo com diferencas na idade, e porque a opcao do Site foi uma escolha, e
para descobrir quais as diferentes formas a radio comunica-se com seus internautas.

O Site CBN/Curitiba, objeto de pesquisa do nosso trabalho, esta situada na
cidade de Curitiba, tem como sua principal funcéo carregar o jornalismo paranaense
e brasileiro para seus ouvintes e internautas, fazendo sempre um contato direto com
seu publico.

A emissora CBN/Curitiba foi implantada na capital paranaense no ano de
1995, e em 2004, reestruturou-se sob nova direcdo, deste modo, esta ha mais de 20
anos no campo jornalistico, trazendo noticias.

E por meio desse contexto teremos 0 seguinte problema: De que maneira a
radio CBN/Curitiba esta transmitindo a noticia na plataforma digital, como no site
CBN/Curitiba?

De acordo com o problema da pesquisa temos trés hipéteses.

A radio tem utilizado as ferramentas da plataforma para interagir com o publico
de formas mais dinamicas online. O meio digital vem ganhando mais publico ativo,

critico e observadores da noticia. A polarizagdo do publico jovem e de meia idade



entre 25 a 37 anos?, para os meios digitais, faz com que a radio tenha que adaptar
a novos comportamentos para se encontrar novamente com seu ouvinte.

Terei como objetivos especificos: pesquisar se existe uma mudanca brusca
da radio tradicional analégica para o site; descrever quais as ferramentas utilizadas
do site para transmitir a informagao.

Identificar quais as diferencas da noticia falada para a escrita; também
observar como esta sendo passada a informacdo numa péagina de radio e de que
forma esta sendo essa transferéncia.

Por isso justificaremos com a seguinte questdo: A relevancia dessas analises
€ observar como as radios tradicionais, do meio analdgico estdo sendo voltadas para
a web, assim como a CBN/Curitiba, objeto da pesquisa que esta em uma fase
migratoria, de 2 anos para ca, a CBN esta reformulando-se para a plataforma digital.
De que maneira esses meios estdo se adaptando com a grande diferenca de publico
e de conteudo,

A importancia do trabalho € ver como um meio diferenciado, esta fazendo
sucesso nos meios de comunicacdo mais antigos, e tratar o assunto com uma
relevancia social para as pessoas, pois sdo elas que absorvam os resultados do
trabalho jornalistico.

O radio no Brasil tem sua grande parcela no crescimento e na construcao do
jornalismo, pois deu voz a transmissao da noticia e ao mesmo tempo deu velocidade
a ela, a informacao em poucos segundos ja estava na casa das pessoas, Com iSSo 0
radio foi progredindo e se tornou um grande atrativo entre o publico. (MEDITSCH,
2001)

A partir dessas evolucdes, como a radio CBN/Curitiba esta se adaptando a
outras plataformas, o trabalho desenvolve assuntos relacionados ao jornalismo
radiofnico, e a chegada do radio; como tudo se iniciou e de que forma tem crescido,

mudado e evoluido. Uma breve histdria do radiojornalismo no pais e em Curitiba.

2https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/brasil/2018/07/25/internabrasil,697305/ex
pectativa-de-vida-do-brasileiro-chega-a-76-anos-a-maior-dahistoria.shtml
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O radiojornalismo tera parte no estudo de caso, pois a CBN/Curitiba trata
especificamente do jornalismo proferido, e como a CBN/CURTIBA esta se dando
com essa transi¢ao do jornalismo falado, para o jornalismo escrito.

A iniciacdo do radiojornalismo no ano 19403, cada dia mais vem trazendo
novidades, pois dentro do seu contexto histérico, ganhou espaco e relevancia entre
a populacao, principalmente a populagdo mais antiga, que sempre foi conectada ao
radio, pois era o0 Unico meio de comunicacao que atingia a grande maioria do publico,
e chegava a lugares distantes.

A importancia do radiojornalismo & fundamental, pois acredita-se que as
noticias transmitidas pelo radio sao reais, porque ha uma longa historia de valor na

sociedade, isso pesa muito, numa comunidade atual cheia de noticias falsas.

E possivel encontrar mudancas aqui, outra acola, mas as ideias apresentadas
aos ouvintes pelo Esso, com sua sintese noticiosa, e pela Tupi, com o jornal
falado, ainda s&o referéncias na programagédo radiofénica”. “Nao
desconsidero os que modernizaram a programacdo nem 0s que buscaram
novos caminhos, mas, ao ouvir a maioria das emissoras que atualmente,
apresentam programas jornalisticos ndo tenho como deixar de pensar que
aquela turma do passado era realmente, muito boa, capaz de inventar e
reproduzir modelos definitivos para o radiojornalismo. (JUNG, 2004 p. 35).

O trabalho tratard da CBN/Curitiba incluida no meio digital, contudo os meios
sociais podem ser considerados como um veiculo de comunicacéo, pois a divulgacao
de informacao é claramente usada por uma empresa jornalistica.

A noticia da empresa CBN néo é mais limitada apenas a uma cidade, agora ja
pode atingir varias regides, e pessoas que ndo tinham aproximacées com outras
informacbes agora tem, contudo, tem a principal proximidade da interacdo e da

informacéo transmitida.

Os dados recolhidos no site da CBN/Curitiba serdo tratados nas suas
gualidades, quantidades e também através de uma pesquisa de observacdo e

analise descritiva, para que identifiquemos de que forma os conteldos séo

3 Histdria do Radio no Brasil - PRADO, Magaly 2012.
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produzidos e postados, diante das noticias para que finalmente seja obtida uma
resposta de observacao

Como uma radio CBN/Curitiba tradicionalmente analdgica, e referéncia na
capital paranaense, esta se adaptando com forma digital, e como esta lidando com
a percepcdo do publico, que agora ndo apenas mais ouve através dos antigos
radinhos de pilha ou em seus automoéveis, mas leem e fazem comentarios sobre o
gue é produzido

Os dados que faréo parte do trabalho seguem da seguinte forma: quais as
estratégias sédo utilizadas; como o grupo CBN/Curitiba esta lidando com as
tecnologias para continuar sendo um meio de comunicacdo notavel e respeitado
pelas suas noticias, mas agora em outra plataforma.

As noticias, manchetes, colunas, fotos, videos e audios, fazem parte da
analise de conteudo que sera feita, se € assim que a CBN/Curitiba pretende expandir
sua marca atraveés do site.

A primeira etapa do trabalho estruturou-se a partir de um levantamento
bibliografico e documental. Segundo Anténio Carlos Gil 2008, uma pesquisa
bibliografica, pode ser considerada e mais conhecida através de um livro e leitura, no
entanto, existem muitas outras fontes para interesse e realizacbes das pesquisas.
Tais como: Obras de referéncia, teses, dissertacdes, anais de encontros cientificos e
periddicos. A pesquisa bibliografica também carrega a formulacéo. “A escolha de um
assunto capaz de conduzir a uma pesquisa bibliografica digna desse nome requer

que se considerem alguns critérios” (GIL, 2008 p. 72).

Conforme Cervo e Bernian, a pesquisa bibliografica procura explicar um
problema a partir de referéncias teéricas publicadas no documento. Pode ser
realizada independente ou como parte da pesquisa descritiva ou
experimental. Em ambos os casos, busca conhecer e analisar as
contribuicdes culturais ou cientificas do passado existentes sobre um
determinado assunto, tema ou problema. (SILVA, 2005 p. 49).

Para entender como a radio tem se mantido nos dias de hoje com tanta

tecnologia, foi realizado um trabalho documental, onde se obteve respostas em livros,
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documentos histéricos que nos permitem conhecer a histéria do inicio da radio e como
elas foram chegando no Brasil e logo depois na cidade de Curitiba.

O item 3 vai abordar um breve contexto do radiojornalismo, suas histérias de
transicdes e as suas reviravoltas no cenario nacional, as primeiras radios que se
instalaram no Brasil que tinham um cunho jornalistico, e algumas das suas
dificuldades financeiras. O trabalho mostra também no que as radiojornalismo foram
inspiradas e como eram suas programacfes, apds essa breve contextualizacdo
falaremos um pouco de como é trabalhado as reportagens para essas radios
jornalisticas.

Como se dao as reportagens para o radio, de que modo isso € importante, e
pode se tornar até o principal produto de uma radio jornalistica, pois sem a
reportagem € quase impossivel comunicar-se com o0 ouvinte.

O item 4 e 5, é complementado por assuntos como: Jornalismo na internet, e
sites na web, de que forma eles vem crescendo, inclusive como podem afetar o
publico, por outro lado esse atual jornalismo na internet tem que ser comprometido
com a verdade de modo que a sua escrita, foto ou video seja compreendido pelo
internauta.

Ja no item 6 falarei sobre a CBN, como comecou no Brasil, e logo depois
chegou a Curitiba e como foi induzida a migrar para o site na web, qual a sua historia
e quais seus objetivos jornalisticos.

E no item 7 sera incluido respostas obtidas ao longo dos dias de observacéao,
guais as andlises e conclusdes, juntamente com uma amostragem de fotos e textos
retirados do site.

Concluirei o trabalho com todas as informacdes obtidas a partir do que
pesquisei e encontrei na pagina da CBN/Curitiba, comparando se foi alcancada as

hipéteses sugeridas, e também se alcangamos o objetivo proposto.
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2 METODOLOGIA

A pesquisa sera realizada, baseada em estudos e andlises de postagens na
plataforma digital do site da CBN Curitiba, serad efetuado uma observacdo das
noticias publicadas, no dia-a-dia, e sera realizado uma avaliacdo das publicacdes e
como essas noticias séo tratadas dentro do site.

Segundo Cleber Cristiano Prondonov e Ernani César Freitas 2013, a pesquisa
pode ser respondida de muitas formas, porque pesquisar significa procurar respostas
simples para indagagdes propostas. “Basicamente realizamos pesquisas a todo o
momento, em nosso cotidiano, mas que certamente ndo fazemos de modos
cientificos”. (PRONDONOQV; FREITAS, 2013 p. 43).

A pesquisa se baseia nos sinbnimos, busca, investigacdes e indagacodes, esse
€ um amplo sentido sobre a pesquisa. Também é relacionada com o conceito de que
a pesquisa é uma investigacao cientifica, que tem como meta comprovar hipéteses
levantadas no inicio do projeto.

De acordo com Prondanov e Freitas 2013, pesquisar é planejar, é se
preocupar com 0s passos dados para chegar a uma resposta segura, sobre a
guestao que deu origem a pesquisa.

“O planejamento de uma pesquisa depende tanto do problema a ser estudado,
a sua natureza, situacao de espacgo temporal em que se encontra, quanto da natureza
€ nivel do pesquisador” (KOCHE, 2007 p. 122).

Em alguns dias de pesquisa e avaliagcbes do site, pudemos observar as
mudancas na forma de apresentar o contetdo.

Apos ser definido o campo de observacgao, que no caso € o site oficial da radio
CBN/Curitiba, analisamos como € que se da o comportamento das noticias ali
publicadas dentro dela.

Sendo assim, tendo o site CBN/Curitiba, como nosso objeto de pesquisa,
usamos o metodo de andlise descritiva. O trabalho tem como meta encontrar
informacdes qualitativas, relevancias nas publicacfes do site, e de que maneira tem

adquirido algumas mudangas e como vem atingindo seu publico alvo.
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“A pesquisa procura respostas! Podemos encontrar ou ndo. As chances de
sucesso certamente aumentam a medida que enfocarmos a pesquisa como um
processo entdo como uma coleta de dados”. (PRONDANVOV; FREITAS, 2013 p. 44).

A metodologia para esse trabalho é importante, pois deixara claro aquilo que
se busca em termo de analises. Foi buscado analisar as noticias e como elas séo
transmitidas ao publico, quais as abordagens mais relevantes.

A pesquisa buscou identificar como o site posta suas publica¢des, quais as
pautas mais questionadas, quais assuntos sao mais trabalhados e se realmente é
feito um trabalho jornalistico nas redacoes.

As andlises realizadas serdo definidas em algumas categorias, para sabermos
de que maneira a CBN/Curitiba em seu site lida com as op¢des na web.
Categorizamos 0s seguintes contetdo a serem analisados: imagens, videos, audios,
graficos, textos, colunas, e outras formas de informacdes que ela possa apresentar,
e ainda descobrir o que ela realiza com esse material, apenas transmite sem
identificar o que €, ou descreve 0 assunto e apresenta imagens.

Os videos publicados sdo de acordo com a pauta ou sdo opinides pessoais
dentro do conteudo audiovisual, quais relevancias jornalisticas contém seus
produtos visuais. Seus audios sdo os mesmos da radio analégica ou mudam
conforme a plataforma, o que é utilizado nesses audios, sonoras? Off?

E por fim, como sdo tratadas as manchetes, os textos e as colunas
jornalisticas, sado iguais ou diferentes dos textos produzidos para radio falada, como
eles adequam os textos visando o publico do site, existe um texto voltado apenas
para o cunho da web?

A partir destas informacdes, reunimos os dados, organizado em print’s,
mostrando o resultado da pesquisa e quais as maiores identificacdes, buscamos
trazer o objetivo do trabalho, e solucionar o problema, com as hip6teses dadas no
inicio do projeto.

A observacgao do contetdo do trabalho permitird um levantamento de dados

da internet, que esclarecera quais as perspectivas das noticias apresentadas, a
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pesquisa também tratard o site, como meio de noticias, transmissao de fotos, textos,
informativos e obras tecnolédgicas de qualquer natureza.

As matérias da CBN/Curitiba construidas ao longo dos dias serdo motivo de
analises e trataremos esses dados sendo algo relevante para construcdo do
trabalho.

A andlise descritiva € uma das metodologias usadas para descrever aquilo
gue se analisa, e também interpretar algum documento ou texto, essa pesquisa faz
com que tenhamos um trabalho um tanto pratico, quanto teérico, pois esté ligado nos
campos investigativos.

A andlise descritiva fornece uma base de conhecimento que pode servir de
base para analises quantitativas. Se interpretados corretamente os dados podemos
oferecer respostas Uteis que levam a criacdo de uma hipotese.

Essa analise é como um instrumento de varias finalidades e que se adapta
aos campos variados de pesquisa, seja ele qual for no meio de comunicacao.

Segundo Claudia Lago as definicdes para uma analise de conteudo jornalistico
€ um metodo de pesquisa que recolhe textos, imagens, sons, simbolos, variedade de
produtos impressos, gravado, ou vinculado em formas eletrénicas, digitais, ou
encontradas nas midias, a partir desses objetos é possivel construir uma analise a ser
estudada. Porém baseados em uma analise de conteudo trabalhamos de uma forma
descritiva, descrevendo os conteudos ali postados no site.

Em uma andlise descritiva podemos obter um alto grau de objetividade e
neutralidade é considerado um método expansivo em comparacdo a métodos
guantitativos e oferece uma visdo ampla. Esse método pode ser usado para coletar
dados que descrevam o mundo real. Andlise descritiva ajuda a entender e a interpretar
os resultados de modelos estatisticos.

A internet se tornou mais um espaco de informacéo, ja ndo se depende mais
apenas dos meios “tradicionais”, como: Os radios, revistas, jornais e televisdes a
internet oferece uma diversidade nos contetdos e também uma rapida aproximacao

com publico.
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Por fim examinarei o campo digital, como mais uma alternativa aos meios

tradicionais e quais os comportamentos midiaticos das matérias ali transmitidas.

O radio, no entanto, esta had mais de 90 anos no ramo da comunicagao no
Brasil, e ja carrega uma histéria marcada por inovacles, afetando a vida da
populacdo brasileira desde o século passado. E por isso vemos muitos
desdobramentos de evolugbes no meio radiofonico, principalmente no meio

jornalistico.
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3 RADIOJORNALISMO

Em 28 de agosto de 1941 o radiojornalismo brasileiro dava os seus primeiros
passos, o mais famoso noticiario dos ultimos anos o “Repoérter Esso” estreava, e
entreva no ar no Rio de Janeiro, o primeiro jornal falado do Brasil.

As suas primeiras transmissfes eram especializadas em divulgar noticias
sobre as evolugdes que se davam nas guerras travadas pelos Estados Unidos em
todo mundo, e o programa era patrocinado por uma empresa Norte Americana
chamada: “StandartyOilCompanyOfBrazil”.

O primeiro locutor do Reporter Esso foi Heron Domingues, que apresentou o
programa por 18 anos como ancora, e ficou famoso pela sua voz marcante que
soava no radio e pelos seus slogans “Repoérter Esso a testemunha ocular da historia”
e “Reporter Esso, o primeiro a dar as dltimas. ” (KLOCKNER, 2001).

Algum tempo depois estreava também um novo programa “Pagina Feminina”
apresentada por uma mulher chamada Maria do Carmo Almeida (A Capitu) ela
apresentava um brilhante jornal de segunda a sexta-feira as 13 horas na radio
bandeirantes. (SACONI, 2011).

O Radiojornalismo nacional foi crescendo e de um tempo para ca, é
considerado uma grande prética profissional do jornalismo, os radios jornais sao
programas que podem durar segundos como também podem durar horas,
divulgando e cobrindo noticias ou eventos. Como: Policiais, culturais, esportivos,
econdmica e politica.

Os programas sao variados com locucdes, sons e noticias diretas, feita muitas
vezes por reporteres nas ruas ou ancoras dentro da cabine de radio, regularmente o
jornal radiofénico tem seus horarios fixos e apresentados diariamente dentro da
programacao diaria da emissora, e raramente pode acontecer de ocorrer plantdes,
gue sdo breves comunicados urgentes que podem aparecer fora do radio jornal.
(SARAMELLO, 2008).

No radiojornalismo brasileiro pode existir divisdes, de forma que seja um

modelo de orientagdo, para que a informagcdo seja transmitida claramente e
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dindmica, para que o ouvinte se sinta mais proéximo, nem sempre € uma regra ou
exigéncias para que seja aplicado.

Assim como todo jornal, no radio ndo é diferente, as principais noticias sédo as
gue abrem o jornal, como manchetes que anunciaram os principais fatos da semana
ou do dia. “O radio é apenas um dos meios pelo qual a noticia se propaga, por isso
o jornalismo é mais importante do que qualquer outro meio” (BARBEIRO, 2003 p.13).

O radiodifusédo no Brasil, cada vez mais esta evoluindo e ndo deixou de ser
relevante para a sociedade, hoje as radios mantem seus antigos modelos
tradicionais, mas também partiram para a web. A radio Totem foi a primeira radio
comercial a ser transmitida em tempo real via web, teve inicio em 1998, inspirado
nos moldes da radio Klif no Texas, EUA. (JAVORSKI, 2017).

Segundo Elaine Javorski, afirma que em 2007 ja havia 346 estacdes de radio
sendo transmitidas pela internet. “De acordo com levantamento Kischinhevsky
(2009), e 1.623 radios AM e FM que poderiam ser ouvidas pela internet ou de forma
analogica. Em 2017 o site < radio.com.br > registrou 12 mil emissoras de radio na
web. ” (JAVORSKI, 2017, p. 210).

O Inicio do radiojornalismo no Brasil consiste nas primeiras noticias faladas,
claro que logo no comeco alguns jornalistas ainda nao tinham experiéncia e estavam
poucos preparados para as mudancas repentinas. Por isso logo no comeco os
radialistas faziam leituras dos textos publicados nos jornais e ndo adaptavam as

noticias, liam como era escrito.

O uso da expressao “jornal falado” € mais do que um contraponto do radio ao
“jornal escrito”, é a propria contradicdo. Nao se buscava um novo formato,
adaptado para o radio jornalismo. Apenas lia-se em voz alta a noticia
publicada no jornal impresso. (JUNG, 2004 p. 34).

As dificuldades financeiras eram presentes nas radios clube do pais, mesmo

assim nos anos 20 as radios foram se espalhando pelo Brasil, e o radiojornalismo se
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tornava um grande transmissor da informacg&o, pois aproveitava materiais usados
por jornais, revistas e outros meios de comunicacgéo para divulgar as suas notas.

Em 1940 os modelos norte-americanos foram chegando ao pais e o programa
“‘Reporter Esso” principal radiojornalismo da época era responsavel em passar os
comunicados. A producdo e orientacdo para esse jornal eram devidas padrbes
americanos.

Ainda nessa mesma década se destacavam outras emissoras e outros
grandes radios jornais, como: O Matutino Tupi, criado entre 1941 e 1946 e

transmitido pela Radio Tupi em S&o Paulo®.

Esses jornais falados como “Repérter Esso e Matutino Tupi” buscavam uma
preocupacao quanto a linguagem especifica e falada na radio, procurando atender
caracteristicas no meio radiofénico e elaborar noticia que ndo fossem iguais ao
jornalismo impresso. (BETTI, 2008).

Segundo Marcelo Parada 2006 o radiojornalismo obedece alguns padroes,
desde manha cedo até o fim do dia, o trabalho jornalistico é praticamente 24 horas,
os reporteres da manha ja devem ter em maos todas as noticias quentes e levarem

ao ouvinte as ultimas e mais importantes informacdes apuradas.

“Ao longo do tempo tentei harmonizar os esforgos de reportagem entre os
fatos obrigatorios do dia e a concentracdo de energia em assuntos exclusivamente
da radio” (PAREDA, 2006 p. 94).

O jornalismo no radio também concentra seu horario nobre, pois ao longo do dia
existe um momento em que mais pessoas estdo ouvindo a radio pois querem saber
das novidades passadas, das novidades futuras, e principalmente o que acontece

momentaneamente.

As pesquisas indicam que a maior audiéncia do radio concentra-se entre 5h
e 10h. Hébito facil de explicar. As pessoas acordam e querem ouvir a hora
certa, a previsao do tempo, as noticias mais importantes e as informacdes
sobre o transito. Neste horéario a rddio dedicada ao jornalismo mobiliza seus
recursos para produzir seu melhores programas e jornais. E considerado o
horéario nobre. (PAREDA, 2006 p. 97).

4 Histéria do Radio no Brasil, Magaly Prado 2012
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O ré&diojornalismo carrega suas caracteristicas especificas, ele atende
diversos publicos, classes e faixas etarias. Por meio dessas particularidades ele
demostra novos jeitos de fazer jornalismo, principalmente de forma rapida através
de boletins e notas, ainda dentro do radiojornalismo pode-se contar com comentarios
ao vivo e normalmente acontece interacdes com o ouvinte por telefonemas ou
mensagens de voz via celular.

O rédio jornal por sua vez, pode ser muitas vezes tratado como um jornalismo
informal, aonde duas ou mais pessoas conversam entre elas as noticias dadas,

fazem seus comentarios e d&o suas opinides.

A apresentacdo desses radiojornais também é bem diferente. Eles podem
ser menos formais e podem ser apresentados por duas pessoas, em forma
de didlogo. Algumas vezes chegam a se transformar em uma conversa
entre dois locutores. Os radiojornais podem, ainda, ter comentaristas ou
especialistas convidados para dar opinides ou noticias sobre transito ou
mercado financeiro. (CHANTLER; HARRIS, 1998 p. 162).

No inicio do radiojornalismo, ele ndo tinha a mesma credibilidade do jornal
impresso, porém hoje ja estd muito a frente de outros meios de comunicacao no
guesito credibilidade, pois ao longo do tempo ganhou esse potencial de comunicar.

No radiojornalismo, o jornalista tem seus deveres a se cumprir, assim como
em qualquer outra emissora jornalistica, dentro do jornalismo radiofénico deve
sempre manter-se 0S COmpromissos essenciais, principalmente na coleta de dados
gue sera transmitida ao ouvinte e comentarios de acontecimentos surgidos ao longo
das programacdes.

Respeitar sempre a verdade, defender a liberdade da informacéo, somente
anunciar noticias cujas as fontes e origens sejam conhecidas ou confiaveis,
comprometer-se a respeitar a vida privada seja ela qual for, entre outras.
(BARBEIRO, 2003).

O tempo para o radiojornalismo também €& de grande importancia, pois &
necessario que exista um tempo determinado, com objetivo da informacéo ser

coletada corretamente, ou dada ao ouvinte perfeitamente, sem erros, para que fique
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claro o que estd sendo abordado. O nome jornalismo tem uma relagdo muito forte
com a palavra tempo, em portugués: Jornal, que vem de jornada, que no latim

significa “Diurnalis”.®

3.1 INFORMACAO NO RADIO

Segundo Ortriwano o objetivo da informacdo como mensagem € levar ao

ouvinte as novidades atuais que ocorrem no mundo. As informacfes carregam
basicamente cinco niveis, pois estes niveis sdo 0 que sustentam a eficacia da
mensagem e fundamentam o conteudo.
O primeiro nivel € aquele que cria a informacao pura, composta exclusivamente por
noticia, o segundo nivel € constituido pelas principais noticias, que promove
conhecimentos notaveis e também devem trazer um contexto historico. Ja o terceiro
nivel avalia outro género informativo, quais as técnicas que sao propriamente usadas
para informar. Enquanto que o quarto nivel procura tratar a informacdo com mais
profundidade, e mais tempo de selecéo para que seja avaliado o valor da noticia. Por
altimo o quinto nivel é para que seja integrado outros assuntos, que nao sejam
propriamente jornalisticos, programacbes que sdo diferentes e intercalam as
informacdes.

“Os cinco niveis sé@o importantes para que o ouvinte possa acompanhar 0s
acontecimentos. O imediatismo na transmissdo € fundamental para atender aos
objetivos do radio®. (ORTRIWANO, 1985 p. 95).

O jornalismo na internet tem avancado cada vez mais, e por iSso no préximo
capitulo iremos entende um pouco como ele comecou a gerar interesses
comunicacionais, quais as suas estratégias, o que ele mais produz, e como foi o inicio
nesse novo formato para o jornalismo, saindo dos principais meios e encontrando

outros tipos de comunicacao de massa.

5 (BUENO 1986)
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4 JORNALISMO NA INTERNET

Uma breve contextualizacdo histérica, indica que a informacao digital se deu
inicio no EUA, no inicio dos anos de 70 ainda no século XX, nesta época a producao
jornalistica para web estava apenas sendo considerada um servi¢o para uma divisao
coletiva, fornecido diretamente por empresas como a América On-line. (MOHERDAUI,
2007).

Segundo Luciana Moherdaui 2007 em seu livro “Guia de estilo Web", o primeiro
jornal de grande porte oferecer “servigos on-line“ foi o The New York Times, no final
dos anos de 1980 e chamava-se “New York Information Bank®.

O jornal mais famoso dos Estados Unidos disponibilizava noticias, textos, fotos,
resumos e resenhas das suas edi¢cdes diarias para 0s assinantes que tinham
computador. Logo depois do The New York Times a “Nova Midia“ foi distribuida por
varios outros jornais como o Jornal de Ohio que cedia seus conteudos editoriais online,
sua politica empresarial era cobrar pela atividade, e o assinante que tivesse
computador poderia escolher a noticia que desejaria ler.

Isso foi crescendo até que a internet difundiu, e os préprios jornais tiveram que
adotar outras medidas comunicacionais.

Enquanto aqui no Brasil a primeira empresa jornalistica a fornecer contetdo na
internet foi o grupo “O Estado de S. Paulo® em fevereiro de 1995 e tinha como

endereco o link (http://www.agestado.com.br), a também quem diga que meses antes

o jornal do comércio, de Recife ja distribuia contetdos por meio da internet, talvez um
pouco diferente das noticias do grupo Estado. (GONCALVES, 1996 p. 4).

O jornalismo digital no Brasil comecou a propagar, e isso se dava muito a
influéncias norte-americana, pois alguns jornais no Brasil eram bem parecidos com 0s
jornais de 1995 no EUA. Até entdo nenhum jornal tinha feito uma cobertura online, foi
quando em 28 de maio de 1995 o “Jornal do Brasil foi o primeiro a realizar todo
procedimento em espaco digital. (MOHERDAUI, 2007)


http://www.agestado.com.br/
http://www.agestado.com.br/
http://www.agestado.com.br/
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ApGs esse alastramento on-line varios jornais foram caminhando para a rede
digital, como: A Folha de S. Paulo, O Globo, o Estado de Minas, Zero Hora, Diério do
Nordeste e o Diario de Pernambuco.

Mas de acordo com Moherdauim, foi em 1996 que o Universo On-line langou o
primeiro Jornal em tempo real, o “O Brasil On-line* que adquiria informacdes de
agéncias de noticias e produzia matérias em suas redacdes, como texto, fotos,
animacgbes, graficos, etc. O jornal oferecia um material jornalistico que
complementava as reportagens na web.

Hoje o “Brasil On-line“ chama-se “Folha on-line“, mas continua com o0 mesmo
link (http://www.uou.com.br). Esse jornal folha on-line carrega o titulo de um dos
primeiros jornais a modernizar a cobertura dos noticiarios via web. (MOHERDAUI,
2007).

O jornalismo na internet carrega algumas mudancas no jornalismo da ultima
década e essa nova plataforma deu denominados nomes ao jornalismo na web como:
Jornalismo digital, jornalismo on-line, jornalismo na rede, jornalismo em tempo real e
ciberjornalismo. (PRADO, 2011)

Mesmo com todas essas inovacoes, a explosdo do jornalismo na web ocorreu
nos anos 2000, depois que sucedeu a batalha de Kosovo em 1999, e deixou milhares
de mortos e feridos, o jornalismo brasileiro na web encontrou um grande papel nesse
conflito, naquele ano o jornal Universo On-line informou algumas histérias
impressionantes de pessoas que estavam nas areas de maior conflito.

O desenvolvimento da internet proporcionou novas vias ao radiojornalismo, no
momento com ela mais eficiente pode-se considerar um novo meio de comunicagao
para a area jornalistica, sem muito controle estatal proporcionou-se um amplo espaco
para 0os meios de comunicacao tanto pessoal quanto empresarial. (BARBEIRO, 2003).

Isso potencializou a interatividade do ouvinte via internet, agora 0s jornais
trabalham abertamente com o publico e ao lado o microfone, a internet também
impulsionou o jornalismo em rede, facilitando a troca de reportagens via emissoras

afiliadas, diminuindo os custos de envio e preservando os audios.
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Herddoto em seu livro “Manual de Radiojornalismo” 2003, ja previa a forca da
internet nos estudios de radio em que as suas programacdes seriam contidas e
configuradas nos computadores. “A internet ndo acabara com o radio. A internet ndo
concorre com o radio, é a salvagao deste”. (BARBEIRO, 2003 p.45)

O jornalismo na internet recentemente cresceu, € COmegou a Sser um novo tipo
de nego6cio para o mercado da comunicacao, pois a rede expandiu e deu inicio a

novos comercios midiaticos e a exploragéo da noticia.

Com arapida expansdao da tecnologia, as informacgdes se tornaram faceis para
acessa-las. O desenvolvimento social em grandes empresas e para pessoas tornou-
se comum, pois com varias criacdes de plataformas digitais, ficou mais simples lidar
com seus objetivos.

A internet ainda n&o é o principal meio de comunicacédo, porém desde que
comecou a popularizar-se, ela vem disputando espa¢o com outros tradicionais meios

de comunicacéo e tradicionais meios jornalisticos.

A velocidade de disseminacédo da intermetem todo mundo deve transforma-
& efetivamente na decantada superentrada da informacéo. Oferecendo
noticias, entretenimento, servigos e negocios, a rede mundial € um novo
meio de comunicacao que rivaliza com televisdo, o jornal e outros veiculos
de troca e difuséo da informagé&o. (PINHO, 2003 p. 49).

A escrita para um jornalismo na internet deve contribuir para a sociedade,
assim como qualquer outro veiculo comunicativo. Ser direto no que pretendem
transmitir, e ser relevante ao seu publico.

Manchetes, chamadas atraentes, textos curtos e alguns subtitulos isso ajuda
o leitor a entender brevemente do que se trata a noticia, e abusar dos contetdos
midiaticos como: Videos, fotos e audios, fazendo com que a informacédo nao seja
cansativa aos olhos do leitor.

Interagir com a massa € uma maneira de aproximacao, deixando perguntas,
enquetes, e abrir ao publico comentérios, isso faz com que a audiéncia do jornal on-
line seja mais interativa. (WARD, 2007).

Segundo Pinho 2003 a internet € uma ferramenta de comunicacéo bastante

distinta dos meios comunicativos tradicionais, as suas interagcdbes, custos,
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gualificacOes, atualizagdes, e acessibilidade sdo mais ativas ao receptor, facilitando
a interatividade com as noticias postadas na web.

Diversas atividades na internet oferecem amplos recursos técnicos e um novo

suporte para internautas, podendo assim ser mais conectados com a rede de
informacgao.

A Inteligéncia Coletiva desenvolveu—se a medida que a linguagem evoluiu. A
disseminagédo do conhecimento acompanhou a difusdo das ideias através dos
discursos, da escrita e da imprensa ("quanto mais os meios de comunicagao
se aperfeicoam, mais ganha a inteligéncia coletiva”). Hoje, a era é diferente.
E inédita. O mundo das ideias é o ciberespaco, que permite a interconexo e,
portanto, a ubiquidade. (LEVY, 2003, p. 70).

O jornalismo estda mudando, isso € um fato, por isso os jornalistas precisam
sempre ficar atentos as transformacgdes que estdo ocorrendo. Isso pode ser uma
dificuldade para os jornalistas mais antigos, pois migrarem para o digital e deixar o
tradicional um pouco de lado sdo um tanto dificeis.

O século XXI revolucionou os movimentos digitais, e isso ocasionou grandes
e fortes impactos. Pela primeira vez na histéria o “escrito” deixou de ser impresso e
o falado deixou de ser em radios.

O futuro digital ainda esta num processo de credibilidade, nem tudo que é
noticia pode ser verdade, a informacao compartilhada ainda deixa muitas duvidas ao
publico.

O jornalismo na internet ndo vem com a intencdo de acabar com o impresso,
radiofébnico ou televisivo, ele chega com a intencdo de facilitar o processo de
comunicacao, e agregar na midia comunicacional.

Em todos os contextos, este novo processo apenas esta iniciando-se, suas
formas inovadoras e o trabalho com fatos reais esta sendo sintonizada com novos
tempos.

Com suas infinitas fronteiras, a internet promove um novo olhar do publico e
deixa de ser limitado, ao radio, impresso ou TV, e sim, o publico busca outras fontes

de informagfes e nao ficar mais travado na mesma empresa e nas mesmas noticias.
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Com o uso mais frequente da internet, o jornalismo globalizou no campo digital e
se tornou mais facil o seu uso, trouxe uma democratizacao ao uso das emissoras de
radio na rede, ela também originou um universo de oportunidades aos jornalistas,
pois com a sua tecnologia avancada o jornalista tende a levar a noticia mais
gualificada ao ouvinte.

O radio na internet proporcionou a expansdo do sinal, fazendo com que o
ouvinte pudesse ouvir radio em qualquer lugar via web, e cada vez mais as ondas
radiofénicas foram ampliadas. Um exemplo claro de expansdo foi quando os
aparelhos celulares comecaram a adquirir sinais de radio, e puderam transmitir
programas ao Vivo, aos seus ouvintes, facilitando a vida das pessoas que gostavam
de ouvir radio.

A partir disso, que o internauta comecgou a participar dos programas e
principalmente do radiojornalismo. Assim que o individuo observava algo diferente
no seu cotidiano poderia participar, ligando e contando o que viu para o programa de
radio, deste modo nasceu o ouvinte internauta, hoje muito frequente na internet.

“O radio na internet substituira o velho esquema “eu falo e vocé me escuta” pelo
didlogo com o publico-alvo, no qual a cumplicidade é a busca do interesse comum”.
(BARBEIRO, 2003 p 47).

O jornalismo on-line, segundo Mike Ward 2007 é resumido em 4 etapas, ou
também pode ser considerado em 2 partes, a primeira sdo as tradicionais pesquisas
e reportagens, o que é feito como qualquer jornalista, a segunda, no entanto € a
construcao e publicacdo dessas obras, isso ha verdade se torna a simples divulgacao.

O que torna o jornalismo on-line diferenciado € as técnicas jornalisticas, as
guais carregam qualidades do jornalismo realizado, e a ampla vantagem de extrair
informacéo.

O jornalismo On-line oferece muitas alternativas no espagco em que esta
inserido, pois € com muita facilidade que se encontra diversas opc¢fes de conteudo.
O que difere essas variedades de informacao séo: As fontes, os dados, a velocidade,
a absorcao de contelido, acesso aos debates mais aprofundados de um determinado

assunto, e pér fim a interacdo do publico com os jornalistas, pois podem pedir
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informacdes. “A web ¢é a interface que permite pessoas trocarem dados, textos, fotos,
grafico, sons, e videos por meio da internet”. (WARD, MIKE 2007, p10).

Nos veiculos on-line, a forma de comunicar erros € mais veloz. Os leitores
tém a sua disposicdo um canal direto para falar com as redacdes, e as
respostas, em alguns meios, ocorrem automaticamente, seja pelo reporter ou
por uma pessoa designada apenas para atender essas duvidas. Em grandes
portais, chegam centenas de e-mails diariamente, e 0 mais correto € que
todos sejam respondidos prontamente, mas, muitas vezes & necessario
investigar se a reclamacao representa mesmo um erro de informag&o. Se sim
alguns sites corrigem a falha apontada e publicam uma errata. Qualquer um
pode errar, mas é fundamental corrigir e publicar uma nota avisando sobre a
correcdo e notificar o leitor sobre o ocorrido. S6 assim ele pode ter acesso a
informacéo correto. (Prado, 2011 p. 71).

A web €& o caminho para alguns atuais jornalistas e esses profissionais
precisam estar se acostumando a ndo somente buscar e reunir atualizacbes, mas
precisam estar ligados ao longo do dia para corrigir erros de algumas matérias. Por
isso a web estd com um amplo espaco para o jornalismo, principalmente dentro de

sites.
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5 WEBSITES

Segundo Raquel Recuero 2009, os sites em redes sociais sdo espacos
utilizados para a expressédo das redes sociais na internet. Os sites que estéo ligados
a rede, conseguem, no entanto, trazer um diferencial, um espaco que um certo grupo

utiliza em prol de sua empresa.

A grande diferenca entre sites de redes sociais e outras formas de
comunicacdo mediada pelo computador € o modo como permitem a
visibilidade e a articulacdo das redes sociais, a manutencdo dos lagos sociais
estabelecidos no espaco off-line. (RECUERO, 2009 p.102).

Recuero continua dizendo em seu livro “Redes Sociais na Internet” que os sites
na rede carregam duas definicbes a apropriacdo e a estrutura, cuja a caracteristica
uma das outras sao proximas. Por mais que muitas vezes existam sites que carregam
interacbes como seu principal suporte os sites por si ndo sao redes sociais.

Os “sites de redes sociais“ praticamente sao aqueles que carregam um sistema
focado em expor e publicar as redes sociais de autores que formam opinido e
constroem determinados pensamentos.

Um dos pontos mais relevantes dentro de um estudo sobre sites é qual o valor
gue eles expdem e quais os padrdes construidos dentro dos seus ambientes.

A conexao com a midia e os sites direcionados sé&o capazes de alcancar muitas
pessoas, além dessa vantagem digital, a rede evita um desgaste na corrida pela
informacéo, assim que é dada a noticia, imediatamente o publico ja consegue ter um
acesso facil, simplificando a busca e dando a oportunidade de o internauta ir direto ao
ponto. Diferente de outras plataformas, que o publico deve esperar o horario definido

para ver a reportagem sobre o assunto especifico.

A internet esta se tornando cada vez mais amigavel para o usuario comum. A
chamada “Tecnologia Push“ torna mais simples a procura por informagéo,
evitando etapas complexas que frusrtam oS usuarios nos anos iniciais da
rede”. (DIZARD, 2000 p. 27).
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Segundo PINHO 2003, os sites passaram por 3 geracdes, caracterizando o
relacionamento com o design dos websites, e as suas apropriagdes.

Logo na primeira geragdo os sites da web privilegiavam mais os contetdos do
gue em si as formas. A origem desses sites era de total responsabilidade do criador
gue apenas tinha como intuito compartilhar ideias com outros colegas.

No entanto a segunda geracédo desses sites na web, Pinho comenta que 0s
sites deram inicios a utilizacdo de icones, imagens, tabelas, gréficos. E o0 que era
considerado bom, era a grande quantidade de truques técnicos.

Ja a terceira geracéo, ela € lembrada mais pelo seu design do que pelos seus
recursos técnicos, sem desmerecer o0 conteudo, pois nessa geragcao o conteudo volta
a dar forma para o site, entdo a preocupacgao esta tanto na noticia e sua finalidade,
guanto na beleza e estética. Tudo isso envolve um belo layout bem produzido, a
regularidade das cores, os tipos de fontes, e usos adequados de gréficos.

O site ao chegar a terceira geracdo, passou por muitas estratégias comerciais
e muitas pesquisas envolvendo o publico para que os agradasse, facilitasse a leitura

e atraisse o internauta, o principal consumidor do produto.

“O site de terceira geracao é resultado de um trabalho arduo e minucioso. A
sua criacao, prescreve Barreto (1999), exige a dedicacdo de uma equipe que
precisa trabalhar unida para fazer cada pagina ser bonita e o site como um
todo funcionar, proporcionando uma boa e agradavel experiéncia para o
usuario“. (PINHO, 2003 p.167)

5.1 SITES NAS REDES SOCIAIS

Segundo Raquel Recuero (2009), o estudo das redes sociais, entretanto nao
€ novo. O estudo da sociedade a partir do conceito de rede representa um dos focos
de mudancas, que permeia a ciéncia durante o século XX.

As redes sociais sdo consideradas como um conjunto de dois elementos:
Pessoas, instituices ou grupos e o segundo sao as conexdes, interacdes ou lacos
sociais. “As tecnologias digitais ocupam um papel central nas profundas mudancas

experimentadas em todos os aspectos da vida social” (RECUERO, 2009).
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Com a popularizacéo dessas redes sociais, cada vez mais faceis de usar,
o relacionamento interpessoal foi expandido para outros publicos. As
empresas, ao tentar incorpora-las em suas estratégias, deparam com um
novo desafio, o de superar sua propria estrutura, muitas vezes incompativel
com a das redes, que ndo foram desenvolvidas para a insergdo de perfis
organizacionais. Para isso, recomenda-se aprofundarse nas arquiteturas
técnicas e sociais das redes empregadas, fazendo que o trabalho na web
amplie a participacdo dos publicos, caracterizando uma nova economia
cultural. (VIRGILI, 2016 n.p).

O site em redes sociais tem atingindo o mercado da comunicagdo em uma
cultura contemporanea, o compartilhamento traz a sociabilidade entre os internautas,
assim a circulacéao da informacéao torna-se mais atrativa.

Podemos entender que a internet e o comercio social se tornaram novos
espacos de comunicacao, tratando a rede como uma forma de produzir material para
uma massa coletiva e adquirindo um capital na publicidade®.

Os sites nas redes sociais se tornaram um novo espaco, pois suas vantagens
comecaram a alcancar objetivos tracados por empresas ou instituicdes, isso tornou-
se novos nichos para que as noticias, e a socializacdo pudessem ter respostas.

Cada empresa adaptou-se com um novo sistema e estabeleceu suas regras,
objetivos e caracteristicas a se trabalhar. “Por exemplo, cada novo sistema de
comunicacdo e de transporte modifica as proximidades praticas, iSso € 0 espaco
pertinente para as comunidades humanas”. (LEVY, 1995).

As ferramentas proporcionadas pelas redes sociais, puderam fazer com que
as pessoas se relacionassem uma com as outras, e deixassem fluir a interacéo,

assim de formas privadas, quanto constitucionais.

O ambiente social é propicio para a divagacdo da noticia e trocas de
informacdes, os valores construidos nessas redes sao essenciais para darem
relevancias as suas influéncias, e a buscar um capital social. “O que é diferencial nos

sites de redes sociais é que eles sdo capazes de construir e facilitar a emergéncia

® (RAQUEL RECUERO 2009)
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de tipos de capital social que ndo sao facilmente acessiveis aos atores sociais no
espaco off-line”. (RECUERO, 2009 p. 107).

O aumento da visibilidade se tornou um ponto alvo aos sites, pois a visao do
usuario associa-se com o capital social. Segundo J. B. Pinho, muitas revistas e jornais
exploram o endereco eletronico para criar uma relagdo diferenciada no recebimento
de sugestdes, criticas e comentarios de seus leitores ou na divulgacdo de uma
promocao exclusiva, de um projeto especial ou mesmo de um resumo sobre 0 que o

assinante encontrara no dia seguinte no seu jornal.

Os sites de redes sociais permitem aos atores sociais estar mais
conectados. Isso significa que ha um aumento da visibilidade social desses
nés”. “Aumentar a visibilidade social de um né tem efeitos ndo apenas na
complexidade da rede, mas, igualmente, no capital social obtido pelo ator.
(RECUERO, 2009 p 108 e 109).

As interacbes na rede social podem surgir através de grupos e também
informacdes comunicadas por outros meios, as redes sociais sdo construidas
mediante aos dados que sdo gerados por comunidades, empresas ou instituicoes

especificas.

O estudo das redes sociais na Internet foca, portanto, o problema de como
as estruturas sociais surgem, de que tipo sdo, como sdo compostas através
da comunicacdo mediada pelo computador e como essas interacdes
mediadas sdo capazes de gerar fluxos de informac¢des e trocas sociais que
impactam essas estruturas. (RECUERO, 2006 p 26).

As redes sociais no ambito jornalistico sdo primordiais na divulgacdo da
noticia, as redes podem relacionar-se com o meio comunicativo. Podemos analisar
trés relacées no meio digital com jornalismo, as redes sociais servem como reflexao
das noticias, um espaco aberto para esse conceito, também esta relacionado com
as producdes da noticia, produzir no meio digital € o que mais acontece nos tempos
de hoje, e por fim as redes servem como filtros de informacéo, pois com uma rede

ampla podemos pesquisar em mais de uma fonte.
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O que é primordial nos sites e nas redes sociais na internet, sdo suas paginas
principais, isso tem uma grande importancia para trazer o publico-alvo, € o ponto de
entrada para que 0s usuarios entrem e naveguem nas noticias.

Torna-se um elemento de grande importancia dentro de um site, pois a sua
Home Page (Péagina principal) tem a funcéo de atrair o interesse do internauta, como
a pagina principal é primeira visdo do site, ela deve ser padronizada e sem muitos
elementos textuais, pois assim faz com que o publico canse, ela deve conter links, e
ser o ponto de partida para outro viés noticioso, o jornal digital deve ter uma

identidade visual que promova o internauta a manter-se nela. (PINHO 2003).

5.2 RADIOJORNALISMO NA WEB

Apbs o surgimento do mp3 e a facilidade de publicacdes de audio o radiojornalismo
criou diversas habilidades na internet. O podcasting foi uma maneira bem articulada
de programar gravacoes e edicdes de programas ou reportagens online, também foi
usado para que 0s ouvintes pudessem baixar conteddo, e escutassem na hora que
almejassem e aonde fosse mais conveniente.

Em qualquer lugar o produto produzido poderia ser ouvido, facilitando o
receptor, pois 0s podcasting poderiam ficar dentro do site, e ndo necessariamente um
programa ao vivo com hora marcada, e ficaria a disposicdo de quem desejasse ouvir
ou baixar.

O podcasting, além de facilitar a vida do ouvinte, beneficiou o radiojornalismo
e deu mais praticidade ao assunto em pauta, pois qualquer gravador auxiliario a vida
do jornalista.

Um podcasting jornalistico também deve se limitar ao tempo cronometrado,
muitas vezes um assunto com muito tempo de duracédo pode se tornar desgastante
ao destinatario, por isso os minutos do produto devem ser controlado.

Muitas radios acabaram deixando seus programas serem transmitidos ao vivo, na
integra dentro dos seus sites, no formato podcasting para que o publico, escutasse

assim que desejasse.
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A prética de podcasting colabora para a diversificacdo da producao
radiofénica no mundo, jA que elege uma maneira de se produzir algo
exclusivo, e hipersegmentado atendendo quem se interessa por temas
especificos ou diferentes géneros e estilos de musica. (PRADO, 2011 p 129).

O réadiojornalismo na web, se tornou um canal interativo, aonde pode-se encontrar
solucbes para davidas com bases em informacdes geradas, e que também
englobasse interesses pessoais, formando muitas vezes um relacionamento social
entre ouvintes internautas e radialistas nos quais sé&o os produtores de noticias.

Com base na crescente importancia da estrutura da internet, o radio se tornou uma
existéncia positiva na democratizacdo da opinido, tais como as pessoas podem
participar do conhecimento gerado pelo radiojornalismo, pois os sites das radios

muitas vezes oferecem ferramentas para tais acoes.

Depois de quase 100 anos de existéncia do veiculo, pela primeira vez na
histéria a partir deste século, o ouvinte de radio vislumbra a possibilidade de
ser radialista de sua prépria radio, produzir os préprios contedido ou propor
espacos para discusséo. (PRADO, 2011 p 131)

Através dos seus sites oficiais, o radiojornalismo na web oferece matérias e
programas que ficam disponiveis na rede, pois existem servidores que armazenam
essas programacodes. Pessoas de qualquer lugar do mundo podem ter acesso ao
contetdo armazenado, isso movimenta o disparo dos produtos construidos, pois o
usuario dessa tecnologia pode baixar e ouvir em seus computadores ou celulares,
tanto off-line quanto on-line e depois desse primeiro processo, podem facilmente
compartilhar com outras pessoas e em outras redes sociais.

Mas muitas das radios que trabalhavam com o jornalismo, ndo foram felizes
em suas transicbes para web, pois usaram a web radio como usavam a radio no
analdgico. E muitas vezes o publico estava procurando na web um conteudo diferente
do tradicional, pois queriam fugir das mesmices do dia-a-dia, das radios
convencionais. (PRADO, 2011).
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A CBN foi uma dessas radios que migraram para internet, e no proximo
capitulo iremos conhecer um pouco mais da histéria da CBN, como ela surgiu, de
gue maneira comecou o radiojornalismo tendo como base um perfil apenas noticioso,
logo depois espalhou-se pelo Brasil e chegou a Curitiba, e iremos entender como ela
migrou para web.
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6 CBN

A CBN (Central Brasileira de Noticias) chegou ao Brasil na cidade de Sé&o
Paulo, em 1° de outubro de 1991, na frequéncia 90,5 FM, seu slogan era “A radio
que toca noticia” nessa época nao existia uma emissora que destinava todo seu
tempo a informacgdo. A radio tem quatro emissoras proprias, em Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Brasilia, e em Belo Horizonte. Quando foi criada a emissora no pais, a radio
CBN foi a pioneira no quesito noticia 24 horas, pois era a unica que tinha um viés
totalmente jornalistico, foi assim que ganhou o seu tradicional slogan. (PRADO,
2012)

A emissora que estreou tocando noticia, s6 noticia, sem prejuizo de suas
vinhetas inconfundiveis, transformou o nucleo do que aprendemos a chamar
de espaco publico brasileiro. Ou se fica melhor assim, reequilibrou o espaco
publico, reabilitou a palavra falada no reino da imagem ao vivo. (BUCCI 2011
p. 12).

Atualmente a CBN possui quatro emissoras proprias, e cerca de 25 filiadas
em cidades espalhadas pelo Brasil, a CBN sempre teve seus conceitos jornalisticos
e trata os fatos como devem ser tratados, trabalha também com analises, criticas e

pluralidade de opiniGes’.

A radio hoje faz parte do Grupo Globo de Comunicacéo, lidera no seguimento
all news, na maioria das cidades em que esta localizada, além de transmitir noticias
24 horas, e também faz coberturas esportivas. A emissora concentra cerca de 200
funcionérios, entre jornalistas, reporteres, editores, ancoras e comentaristas. A CBN
estd um tanto quanto ligada ao jornalista Herddoto Barbeiro, pois foi ele um dos
criadores do projeto, que levou a radio ter um carater totalmente noticioso, na década
de 1980 o Grupo Globo decidiu investir em uma radiojornalismo na cidade de S&o
Paulo. (PRADO, 2012)

" (PRADO, MAGALY 2012)
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Barbeiro entusiasmado com o novo segmento produziu o primeiro projeto da
CBN, que aos poucos foi se modificando pela equipe, Herddoto ja tinha tido
experiéncias em outras radios e foi convidado a participar da ideia que vinha
surgindo. Segundo o Jornalista, ele comegou a trabalhar na CBN muito antes dela
existir.

A equipe que idealizou a CBN, classificou uma nova frequéncia de publico
ouvintes, das classes A e B, acima de 30 anos e economicamente ativos,
diferentemente de outras radios que tinham um publico eclético que ia da classe A
até a E. (PRADO, 2012).

Em 1995 a CBN além de expandir para outras regides, e em novembro do
mesmo ano, inovou, partindo para frequéncia FM, sendo este motivo, de mais uma
vez sair na frente das outras radios, foi a primeira emissora brasileira a reproduzir

noticia na frequéncia 90,5, na cidade de Sao Paulo.

A primeira emissora a fazer jornalismo em radio FM,foi a CBN na metade da
década de 1990. A transmissdo experimental ganhou publico e a confianca
dos anunciantes. A estacdo do Sistema Globo de Radio, fora do ar h4 meses,
encontrou nova funcdo. Na época, uma novidade. A mesma programacao
jornalistica AM era transmitida em frequéncia modulada, dividindo a sintonia
do radio com emissoras dedicadas a musica. (JUNG, MILTON 2004 p. 46).

Em 1995 a CBN se instalou na cidade de Curitiba, e € uma das principais
radios em carregar o jornalismo paranaense. A emissora CBN foi implantada na
capital paranaense pelo Grupo Inepar, mas a partir de 2004 passou a pertencer ao
Grupo J. Malucelli. A programacao da radio entrou no ar dia 5 de maio operando em
duas frequéncias 550 AM e 90.1 FM, o grupo responsavel fechou acordo com o
sistema Globo Radio para que se pudessem transmitir programacodes diferenciadas
na regido de Curitiba e na area metropolitana®.

A Réadio CBN foi uma das pioneiras no Parana a ser totalmente jornalistica e

no ramo FM, ela inovou, sendo uma radio criadora de formas ageis aos ouvintes,

8 https://cbncuritiba.com/a-radio-cbn-curitiba/
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também adaptou suas pautas ao publico da capital, com jornalismo imparcial,
analitico e sempre a frente.

A equipe da radio CBN era formada por 15 funcionarios, 3 jornalistas, aléem de
alguns técnicos. Ela propds aos seus empregados um salario que iria ser acima do
piso da época, por isso conquistou profissionais que se interessariam pela CBN, e
optaram por trabalhar em outro meio de comunicagdo no caso a radio®.

O langamento da radio CBN/Curitiba, foi de um modo diferente e chamativo,
pois a empresa contratou um grupo de publicitarios que langcariam a marca através
de jornais e revistas para sociedade curitibana divulgaram o tradicional slogan “a
radio que toca noticia”, e assim foi transmitido por diversos meios.

A chegada da CBN foi um marco para o jornalismo paranaense, no dia da
estreia a redacao estava tumultuada e os reporteres tiveram que produzir noticias
especiais para que fossem ao ar. A programacao foi recheada de entrevistas e com
convidados especiais, que eram os jornalistas, Herodoto Barbeiro e Amaury Santos,
gue salvaram a programacao no primeiro dia da radio?°.

Com inexperiéncia dos jornalistas paranaenses em buscar informacdes locais,
Barbeiro que estava no estudio e preocupado com a falta de agilidade, sugeriu que
fossem dadas noticias nacionais. Michelle Tomé na época a chefe de redacédo da
CBN/Curitiba, teve que movimentar o programa e ela separou materiais nacionais,
ficava atenta aos jornais locais, nas televisdes e nas Radios Clube Paranaenses,
gue tinham alguma experiéncia jornalistica, pois ha dois anos ja tinha uma equipe
habilitada. (QUADROS, 2005).

Em 1996 a CBN enxergava novos caminhos para popularizar a emissora e
comecou a disponibilizar seus audios via internet, pois ja era um meio que estava
chegando ao Brasil, em 2003 foi criado o primeiro portal de radio com jornalismo e
também podcasting, disponibilizando e armazenando todos os tipos de contetdo

como debates, entrevistas e comentarios.

9 https://cbncuritiba.com/a-radio-cbn-curitiba/
10 http://www.intercom.ord.br/papers/nacionais/2010/resumos/R5-0202-1.pdf
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Hoje a CBN ja tem plataformas em sites na internet, concentrando as noticias
regionais e nacionais, e também abriu novas paginas no Facebook, e twitter fazendo

com que isso tivesse a interagdo com seu publico.

A internet ndo acabara com a radio. A internet ndo concorre com a radio; é
a salvacao deste. O avanco tecnoldgico ndo deixa outra saida para o radio
se ndo a internet, o que proporciona um salto de qualidade tanto em
programacao como em conteldo e, com isso pulara a etapa do radio digital

propagado tradicionalmente por transmissor e antena. (BARBEIRO, 2003 p.
45).

Apés a evolugcdo da CBN para o meio digital, iremos observar no préoximo
capitulo o que a radio CBN/Curitiba tem disponibilizado na internet, em especial no

seu site, quais seus focos e conteudo, numa breve analise realizada ao longo de
alguns dias.
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7 ANALISE

As pesquisas e problemas que formulamos durante o trabalho, ser&o
respondidas através da exploracéo de contetdo, que por outro lado, nos conduziu a
uma pesquisa com objetivos finais, no meio dessas observacdes e consultas
encontramos varios meios e maneiras de se trabalhar no site da CBN/Curitiba.

A andlise de conteudo também foi construida a partir de muita averiguacdo do
site, os métodos poderiam ser lentos e duraram dias, porém tornaram-se eficaz e
trouxeram respostas mais qualificadas para o problema proposto. Dentre outras
analises, o que ndo foge dos padrbes para uma boa pesquisa, sdo as principais

etapas do trabalho a serem concluidas.

Vocé pode utilizar as seguintes expressdes quando quiser localizar um
recurso especifico em uma pagina web. Pode ainda obter resultados com
mais exatiddo, quando utilizar campos especiais do mecanismo de
pesquisa ou uma pesquisa livre. (DENEGA, 2002 p. 62).

O conceito adquirido pela andlise de conteudo buscou analisar documentos
informativos que poderiam conter fotos ou temas relacionados ao jornalismo, com
isso, pode-se focar em qual é o interesse do site e na credibilidade que a informacgéao
€ transmitida. “Pode ser dificil julgar a exatidao ou credibilidade de uma informacgéao
oferecida na internet”. (DENEGA, 2002 p 75).

[...] num estudo quantitativo o pesquisador conduz seu trabalho a
partir de um plano estabelecido a priori, com hip6teses claramente
especificadas e variaveis operacionalmente definidas. Preocupa-se com a
medicdo objetiva e a quantificagdo dos resultados. Busca a preciséo,
evitando distor¢bes na etapa de analise e interpretacdo dos dados,
garantindo assim uma margem de seguranca em relagdo as inferéncias
obtidas (GODOY, 1995, p. 58).

Assim que definimos o problema do trabalho, tracamos uma selecdo de
contetdo a ser coletada, através desses materiais determinamos: quais seriam 0s

objetivos observados. Essa andlise predomina, em métodos de pesquisa em
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comunicacdo de massa, a andlise de conteudo, basicamente ocupa-se com a analise
da mensagem. (DUARTE; BARROS, 2009).

O site da CBN/Curitiba foi analisado, entre os dias 20 de maio a 20 de junho,
do ano de 2019, separamos em algumas categorias, como: P4gina inicial, imagens,
textos, audios e colunas jornalisticas, e podemos encontrar nessa observacéo

detalhes aos quais seréo explicados ponto a ponto a seguir.

Figura 1
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Figura 6
CBN CURITIBA CURITIBA  JORNALISMO v  ENTRETENIMENTO v  ESPECIAIS v  COLUNAS v  RADIO CBN v

Todas

Atras da Lente

Bombou na Internet

CBN Cinema em Casa

BN G Platat CRIANCA NA PLATEIA: CIRCO, BOMBOU NA INTERNET: FEITO AQUI: EMPREENDEDOR SEIS LUGARES PARA TOMAR
LRl AR R TEATRO OU MOSTRA? FIM DE GABRIEL DINIZ USA BANOFFE PARA SOPA EM CURITIBA
SEMANA OFERECE... CONQUISTAR SAO PAULO

CBN Futebol Alternativo

Cidade de Ideias

(Fonte: cbncuritiba.com)

Da figura 1 a figura 6, podemos analisar o cabecalho do site CBN/Curitiba,
onde o grupo proporciona via web variacbes de conteddo ao internauta, como:
Jornalismo, entretenimento, matérias especiais, colunas, a radio CBN ao vivo, o dia,
e a temperatura, a CBN também dispem em seu cabecalho quem séo, o endereco
de onde estao localizados, juntamente com uma agao comercial, o qual oferecem o
site para publicidade.

Isso faz com que o publico que procura algo especifico, possa encontrar
facilmente aquilo que necessita. O jornalismo no Site da CBN & completamente
amplo, abrange diversos assuntos, como: Politica, esportes, cidadania, casos
policialescos, gastronomia, economia, entre outros assuntos.

Nossa proxima observacdo sera relativa as capas e manchetes que a CBN

utiliza para atrair a atencdo de seu publico.



Figura 7

CURMBA  JORNALISMO v ENTRETENIMENTO v ESPECAIS v COLUNASv  RADIOCBN v Q

iDEFESA DERIBHAQUER QUE PROCESSOL
VA PARARVUSTICA ELETTORAL

& A
GUARDA MUNICIPALIVAI DOARQUATRO
CAES DA CORPORAGAO

AUDIENCIA DISCUTE TERMOS DOS ACORDOS FIRMADOS I.]

ENTRE O MINISTERIO PUBLICO E CONCESSIONARIAS DE - b A
R PROJETO“ESABLA SEM FARnD, - ANIMAL
PEDAGIO VOTADO NA'SEMANA QUEVEM

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 9

CBN CURITIBA CURITIBA JORNALISMO ~ ENTRETENIMENTO ~

MAIS DE 23 MIL PESSOAS FORAM AFETADAS PELA CHUVA NO
PARANA

(Fonte:cbncuritiba.com)
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Figura 8
I
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VEREADOR QUER PROIBIR PATI

ELETRICOS NAS CALGADAS

-
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EM CURITISA SOBRE A REFOR)
PREVIDENCIA

CURITIBA VA GANHAR AMBULANCIA PARA ATENDIMENTO

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 10

MAIS-DE RS 400 MIL EM

DEBITOS E GUINCHADO NO CENTRO DE

CURITIéA

[ABELECE O DIA DE
COMBATE EMINICIDIO NO PARANA
AVANGA NA ASSEMBLEIA

T

POLICIA CIVIL FECHA CASSINO CLANDESTINO NO CENTRO DE L
GUARATUBA EM SEGUNDA REUNIAO, CPI DA JMK

DEFINE PLANO DE TRABALHO

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 11 Figura 12
Passa de 29 mil o nimero de pessoas atingidas pela Motoristas reclamam de buracos na BR-376; carros
chuva no PR ficam com pneus estourados no acostamento
» CBN Curitiba .3 de junho de 2019 ©* ™ - CBN Curitiba . 3 de junho de 2019 ®' =°
e L ——].T |
| 0 Volvo VM tem tudo. L QUERD UM VOLVO VM >
TUDO PARA SER SEU B
e ) 0, -
S

e

(Fonte:cbncuritibé.com) '

(Fonte:cbncuritiba.com)
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Figura 13

Homerm € preso durante operacio para recuperar

Pecas e veiculos mo I_|toral
10 de abril de 2019 g

a-
== TEIN

;.\i.i

PUBLICIDADE:

- RIS

- CBMN Curitiba

(Fonte: cbncuritiba.com)

Nas imagens acima, entre a figura 7 a figura 13, representam a primeira

imagem do site, como realiza suas manchetes, um discurso totalmente voltado para
web, com titulos longos, e com mais de uma matéria na capa, as suas chamadas
sdo um tanto quanto diferentes do radio, pois no radio os seus titulos sdo mais curtos.

Juntamente com a foto, a capa retrata as noticias, as manchetes se tornam
mais chamativas aos olhos do publico, e por isso a CBN usa essa estratégia para
chamar o leitor. As imagens na maioria das vezes é o0 que determina 0 assunto,
através dela conseguimos identificar em partes qual assunto sera reportado.

A CBN/Curitiba também divide seu Site em Cadernos e Editoriais, os quais
determinam uma logistica para um publico especifico, a pagina na internet separa

contetdos que agradem determinado conjunto de pessoas juntamente com imagens

gue chamem a atencéo.

Figura 14

CBN POLITICA

Governo deve apresentar até
quarta proposta de reajuste

Assembleia adia para a proxima
semana a instalacao da CPIl da...

Partido Novo tera consultoria
para recrutar candidatos a
prefeito

(Fonte: cbncuritiba.com)
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ESPORTES Figura 15

ANTES DE LANCAR FILME COM
BRAD PITT, PRODUTOR |
ANUNCIA PARCERIA COM NT TOGRAFA LIVRO

CORITIBA E PARANA VENCEM NA SERIE B CINEASTA DE CURITIBA E... COM DICAS PARA TENISTAS

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 16

CBN CURITIBA CURITIBA JORNALISMO ~ ENTRETENIMENTO v ESPECIAIS v COLUNAS v RADIO CBN + Q

CBN NOTICIAS

Motoristas reclamam de Mais de 3 mil pessoas Comecou neste fim de semana

buracos na BR-376; carros estiveram na Marcha da o Meeting de Inverno do
ficam com pneus estourados... Maconha em... Jockey...

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 17

CBN GASTRONOMIA

e ey~ .

10° Festival Pao com Bolinho Bares escondidos de Curitiba Seis lugares para tomar sopa
comega em Curitiba em Curitiba

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 18
CURITIBA

ULTIMOS COMENTARIOS ~

Reportagens especiais que apontam os principais problemas da cidade e mostram as possiveis solucées.

ESTUDANTES DE ESCOLA MUNICIPAL SAC < <
PREMIADOS EMGOMPE TICAO ATO EM APOIO A LAVA JATO REUNE
INTERNACIONAL DE ROBOTICA MANIFESTANTES NA JUSTICA FEDERAL

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 19
CBN REDE - BRASIL

Motorista que carregava quatro Anvisa comecga a votar duas ‘Nao da para dizer hoje que o
corpos esquartejados no carro propostas que regulamentam Palmeiras ja é campeao...
& nreso no___ cultivo de maconha__.

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 20
ESTRADAS CINEMA CBN EDUCAGAO

? —

Educacao e Cidadania: As
mudan¢as no'codigo brasileiro de
transito

Duas ruas do Batel passam a ter
sentido unico de circulagao

Dicas de Omenfa {-Men F e legra®

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 21
CIDADES DO PARANA INTERNET CRIANGA

Especial Cidades do Parana — Bombou na Internet: Caso Neymar Crianca naPlateia: Atracoes para
Almirante Tamandaré e mudancas no codigo de transito todas as idades invadem Curitiba

(Fonte: cbncuritiba.com)

Entre &s figuras 14 a 21, determinam quais 0s assuntos a serem abordados,
direcionando o leitor as noticias que mais lhe interessam, essas divisdes de cadernos
e editorias, facilitam o internauta a encontrar especificamente a informacéao desejada,
essa estratégia da CBN € muito parecida com um jornal escrito, onde os assuntos
eram separados em editorias.

A CBN/Curitiba procura expor pautas ecléticas, para que o site hdo apenas
seja um veiculo especializado em determinado assunto. Procura debater diversos
contetdos, assim informando o publico. Comparando com a radio analdgica
dificilmente encontramos um programa que aborde apenas uma editoria, um
programa jornalistico no radio, informa varios assuntos, mas apenas 0S Mmais
importantes, ja o site procura trazer contetdos mais completos sobre cada caderno.

Toda editoria precisa chamar a atencéo, e por isso 0 uso das imagens, pois
sao elas que muitas vezes direcionam o leitor, e € por causa da imagem que o0 meio
jornalistico se aproxima do internauta, a imagem é de suma importancia, porque ela
se encarrega em transmitir a primeira informacao, é ela que vai fazer com que a
matéria seja lida e compreendida. Juntamente com o titulo a imagem é fundamental
para o jornalismo na web.

A CBN/Curitiba tenta trazer o maximo possivel de imagens, como podemos

observar, o site € recheado de conteudos visuais, principalmente fotos, seja grande
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OuU pequena, capa ou apenas uma matéria para preencher lacunas. Podemos

entender que muitas vezes é a imagem que chama o publico.

A andlise de uma fotografia vai da qualidade técnica a estética [...] pode
também revelar informag8es importantes sobre seu contexto, e ainda sobre a
sua importancia, ou significacdo em determinado contexto histérico.
(DUARTE; BARROS, 2009 p. 340).

Jornalismo sem texto, simplesmente ndo é jornalismo, a escrita € o principal
conteudo jornalistico, seja ele para qual veiculo ou meio for comunicado. Por isso
também analisamos os textos, os quais sao produzidos dentro do site da
CBN/Curitiba.

Figura 22

Um homem de 27 anos foi preso em flagrante na madrugada desta terca-feira (18), em
Piraquara, na regido metropolitana de Curitiba, apos furtar cerca de 120 metros de fios

telefonicos na Rua Pastor Adolf Weidmann, proximo da divisa com o municipio de Pinhais.
A prisdo foi feita por uma equipe da Policia Militar que visualizou um veiculo saindo do local
com farois apagados em direcdo ao bairro. Os policiais se aproximaram e verificaram o fio

no porta-malas do veiculo.

O preso ja possui outras passagens pela policia e foi encaminhado para a Delegacia de

Piraquara.

Reparter William Bittar

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 23

Um cassino clandestino foi fechado pela Policia Civil, em Guaratuba, no Litoral do Parana,
nesta terca-feira. O estabelecimento funcionava dentro de uma casa no Centro da cidade e

foi descoberto apoés a policia receber denuncias anénimas.

Os policiais civis que fizeram o fechamento do local, apreenderam mais de 15 maquinas

caca-niqueis, equipamentos € documentos.

Oito pessoas foram levadas a Delegacia de Guaratuba onde assinaram um termo

circunstanciado pelo crime de jogo de azar e foram liberadas.
A Policia Civil investiga o envolvimento de outras pessoas no caso.

Repdrter William Bittar

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 24

Chega a 29.516 o niumero de pessoas afetadas pelas chuvas que atingiram o Parana nos
ultimos dias. No total, 5.110 casas foram danificadas, em 39 municipios. O temporal deixou
676 pessoas desalojas, destas 198 permanecem desalojadas; e 117 pessoas desabrigadas,

sendo que 48 permanecem nesta situacdo.

Os dados sdo do ultimo boletim da Defesa Civil divulgado na manh& desta segunda-feira
(3). As cidades mais atingidas foram iraquara, com 7.263 pessoas; Pinhais, com 4.400

pessoas afetadas; P; e Rio Branco do Sul, com 3.597.
Em Curitiba foram 2.002 pessoas afetadas, com 300 casas danificadas.

O caso mais grave foi registrado em Guarapuava, no Centro-Sul do estado, na quinta-feira.
Um bebé de apenas oito meses acabou sendo vitima de uma enxurrada. A crianca estava
dormindo quando a parede do quarto, que servia como muro da residéncia, cedeu com a
forca da agua. E a Gnica morte registrada até agora.

A Defesa Civil organiza doacdes para auxiliar as pessoas afetadas pelos desastres desses
dias. Seis cidades v@o pedindo ajuda: Antonina, Curitiba, pela Provopar Estadual,

Piraquara, Quatro Barras, Rio Branco do Sul, S&do José dos Pinhais.

Reporter Francielly Azevedo

o]0]in]w]

(Fonte:cbncuritiba.com)

Entre as figuras acima, o site CBN/Curitiba procura transmitir um texto que
figue claro aos leitores, porém dependendo das matérias esses textos podem ser
longos ou curtos, previamente submete-se ao assunto que esta sendo tratado.

Normalmente as pautas que estdo na pagina principal, carregam textos mais
longos, com mais informacao, e mais detalhes até mesmo relatos de entrevistados,
deixando o texto mais dinamico.

O texto jornalistico produzido pelo site CBN/Curitiba, € um tanto diferente dos
textos produzidos para a radio, até mesmo por que esses textos do site estdo

acompanhados por uma imagem, e ndo precisam ser descritas no resto do contetdo,
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enguanto no radio a informacao textual precisa descrever alguns pequenos detalhes,
para que o ouvinte possa entender o contexto da noticia.

Enquanto as escritas das matérias principais sdo longas, os textos das
reportagens “menos” importantes sdo mais curtos, e vao direto ao assunto, carregam
o0 imediatismo de levar a informacdo ao leitor, um pouco parecido com o texto
radiofénico, que prega uma nota rapida.

Os textos que sao produzidos para web, tém alguns diferenciais pois
frequentemente apresentam palavras mais completas aos olhos do leitor, diferente
do radio onde se faz necessario falar palavras mais compreensiveis aos ouvintes.

Assim como a maioria dos jornais o site da CBN contém Colunas jornalisticas,

gue normalmente sdo assuntos especificos com um tom opinativo.

Figura 25
CBN CURITIBA CURITIBA JORNALISMO ~ ENTRETENIMENTO ~ ESPECIAIS v COLUNAS ~ RADIO CBN v Q
FADDINE I/ wﬁv
QUADROS

Atrésdslente  Bombou nainterner  CBN Cinemaem Casa  CBN Crianca na Plateia  CBN Futebol Alternativo  ~ ULTIMOS COMENTARIOS ~
It - ’

FEITO AQUI: 4 HISTORIAS DE HOBBYS QUE
VIRARAM PROFISSAO CINEMA EM CASA: “CHERNOBYL”

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 26
10° Festival Pao com Bolinho comeca em
Curitiba

Nesta quarta-feira (12). © colunista da CBN Curitiba, Sérgio Medeiros, fala
sobre a Décima edicdo do festival de p3c com bolinho, que...

Feito AqQqui: 4 historias de hobbys que
viraram profissao

Terca-feira € dia de falarmos das histdrias inspiradores de
empreendedorismo com a jornalista Vanessa Brollo, do Blog Partiu Plano
B. Nesta terca-feira...

Cinema em casa: “Chermobyl”™

Hoje & terca-feira (11). dia de falarmos com o jornalista do Blog Cronico de
Cinema, Luiz Gustave Vilela, sobre dicas de séries...

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 27

Hoje € sequnda feira, dia do quadro "Economia e Finangas"”, com o professor José Pio
Martins. Nos debatemos com ele o impasse entre servidores estaduais e o Governo do
Estado. Enquanto uma proposta de reajuste ndo € apresentada, esta mantida a greve para

o dia 25 de junho.

B CBN CURITIBA - 10.06 Economia com José Pio Martins Wil SOUNDCLOUD

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 28

Nesta quarta-feira (5), o colunista da CBN Curitiba, Sérgio Medeiros, revela a localizagdo de

alguns bares "escondidos” da cidade, que podem passar despercebidos no dia-a-dia.

Quca a coluna na integra e descubra quais sdo e onde estdo esses bares:

D CBN CURITIBA - 05.06 Entrevista Sergioc Medeiros wille SOUNDCLOUD

(Fonte: cbncuritiba.com)
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As figuras acima representam algumas colunas que séo disponibilizadas no
site da CBN, essas colunas séo realizadas por jornalistas que proferem as suas
opinides em determinado assunto, a diferenca dessas colunas para um jornal escrito
€ que elas, carregam o tema e sdo disponiveis em podcasting, mais um diferencial
do site. Essas colunas tratam assuntos normalmente de interesses popular, e
carregam informacdes sobre o determinado contetdo.

Assim como as colunas sao reproduzidas em audio, algumas matérias dentro
do site da CBN/Curitiba também carregam conteudos para que podem ser ouvidos,
essas reportagens sdo escritas e complementadas por audios, sejam eles sonoros,

reproduzindo o som de alguma entrevista, ou mesmo com o proprio jornalista falando.

Figura 29
Aproximadamente 40 pessoas participaram de um ato em apoio a Operacadao Lava Jato € ao
ministro Sérgio Moro, em frente a Justica Federal, em Curitiba. Segundo Patrick
Ignaszevski, do movimento Republica de Curitiba, o evento foi local e serviu para convocar
as pessoas para uma manifestacdo nacional, no dia 30 de junho.

p O00/0:32 @@ < :

O ato deste domingo (16) a tarde foi em resposta as conversas entre o procurador Deltan
Dallagnol e o Ministro Sergio Moro, supostamente vazadas pelo site de noticias The

Intercept Brasil.

P 000/ 0:42 @ —————— -

Para Rosane Molina Gotti, do movimento Mulheres com Bolsonaro Parana, o ato apoia a

continuidade das investigacdes da Lava Jato.

p O00/0:30 @ L D] :

A manifestacdo em defesa da Lava Jato e da reforma da previdéncia € no dia 30 de junho,
a partir das 15h, na Praca Santos Andrade. Ate a tarde deste domingo 527 pessoas
garantiram presenca, na pagina do evento no Facebook e 1,3 mil demonstraram interesse

em participar.

Reporter Lucian Pichetti

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 30

CEBN CURITIBA CURITIBA JORNALISMO ~ NTRETENIMENTO ~

Curitiba vai ganhar uma ambulancia que passara a socorrer animais domesticos em
situacdes de emergéncia. O veiculo vai dar suporte ao Centro de Atendimento de Animais
em Situacdo de Risco (CRAR). A licitacdo sera feita pela prefeitura de Curitiba. Foi o
prefeito Rafael Greca quem anunciou a novidade, na semana passada, em sua pagina no
Facebook.

De acordo com ele, 2 novidade vai dar apoio veterinario € suporte as atividades do CRAR.
O wveiculo de resgate € atendimento de emergéencias vai encaminhar os animais, em
situacdo Mmais grave, 2aos hospitais veterinarios das Universidades.

Ainda segundo a postagem do prefeito, o servico deve entrar em operac3o nos proximos
trés meses.

De acordo com o diretor de Pesquisa € Conservacdo da Fauna da Secretaria Municipal do
Meio Ambiente, Edson Evaristo, a intencdo € de que, com a licitacdo, seja possivel

contratar um servico proprio de atendimento em casos graves.

willls SOUNDCLOUD

€= Compartilhar

AN Scmnmra—ambailancis—anime=l-N10n

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 31

willls SOUNDCLOUD

SONORA - BURACOS RODOVIA T (WB) [ Compartilhar

e

Politica de Cookies

No inicio da manha desta segunda-feira (3), uma equipe da Policia Rodoviaria Federal (PRF)
fez um reparo provisorio no local com trés sacos de massa asfaltica que estavam

guardados no posto da PRF em Araucaria.

A CBN Curitiba tenta contato com o Departamento Nacional de Infraestrutura de
Transportes no Parana para informacdes sobre reparos na pista, mas ainda n3o obteve

retorno.

Reporter Willism Bittar

(Fonte: cbncuritiba.com)

Figura 32

Um homem foi preso pela Policia Civil durante uma operacado conjunta com a Policia Militar
e a Policia Rodoviaria Federal (PRF) nesta terca-feira (9), no Litoral do Parana, com o

objetivo de recuperar partes, pecas € veiculos roubados ou furtados.

Foram cumpridos dez mandados judiciais em desmanches de pecas € partes de veiculos

Nos Mmunicipios de Paranagua € Pontal do Parana.

Segundo a Policia Civil, o Parana € rota constante para o envio de pecas e veiculos

adulterados para paises vizinhos, como o Paraguai e a Argentina.

O delegado responsavel pela operacdo, Joado Marcelo Renk Chagas, da Delegacia de Furtos
e Roubos de Veiculos (DFRWVW) de Curitiba, explica que os veiculos s5o0o levados =o Litoral

para adulteracao.

p ©O:00 s O:29 - D

O homem foi preso em flagrante por posse ilegal de arma de fogo de uso restrito. Alem
disso, sete pessoas foram conduzidas para a Delegacia de Paranagua para prestar

esclarecimentos.

Ao todo foram fiscalizados 29 wveiculos € um caminhdo com indicios de adulteracado dos

sinais identificadores foi apreendido.

A Operac3d@o Rhesus contou com & participacdo de 66 policiais, 17 viaturas, quatro c3es

farejadores e um helicoptero.

Repdrter Willicm Bittar

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Figura 33

wiillls SOUNDCLOUD

= Compartilhar

Politica de Cookies

No inicio da manha desta segunda-feira (3), uma equipe da Policia Rodoviaria Federal (PRF)
fez um reparo provisorio no local com trés sacos de massa asfaltica que estavam
guardados no posto da PRF em Araucaria.

A CBN Curitiba tenta contato com o Departamento Nacional de Infraestrutura de
Transportes no Parana para informacdes sobre reparos na pista, mas ainda ndo obteve

retorno.

Repdrter William Bittar

(Fonte: cbncuritiba.com)

As imagens acima descrevem como os audios fazem parte das matérias
produzidas para o site CBN/Curitiba, o audio é uma ferramenta fundamental para o
radio falado, pois sem ele o radio nao teria a audiéncia necessaria, por meio desse
fundamento, o site ndo deixou de uséa-lo pois com uma sonora a reportagem fica ainda
mais completa aos olhos do leitor.

A estratégia de incluir um audio funciona e da mais credibilidade a informacéo,
€ sempre melhor alguém ouvir um especialista falando do que apenas um jornalista
escrevendo. Além da énfase que o audio da ao assunto, também pode ser mais
compreendido pelo internauta que ouve.

O Site ousou em fazer uso dessa ferramenta, assim que uma entrevista &
concedida e uma matéria € construida o audio pode fazer parte dela e juntamente com
o texto, imagem e manchete, o audio ajudara a chamar a atencdo e torna-se
fundamental nas matérias, pois a fonte da informacédo esta falando e € de suma

importancia na reportagem seja ela escrita ou falada.
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Nas reportagens da CBN, dentro do site ndo existe um padréo de onde ou em
gue momento insere o audio, cada matéria tem seu diferencial, em algumas situacdes
o audio vai em cima, em outras no final e também complementam o meio O site da
CBN/Curitiba, também contém outros chamariscos noticiosos, outros assuntos
relacionados, ou assuntos que estdo em alta, todos dentro de uma determinada

editoria. da reportagem.
Figura 34

RELACIONADAS: -

Quadrilha usava pet shops para lavar PRFE aborda carro com alerta de Esquema de corrupcaoc desviou RS
dinheiro de golpe da venda de roubo e descobre situacio curiosa 12S milhSes da manutencio de

veiculos oficiais

imoveis

B

bt -
=

; — -
Ressaca em Matinhos € provocada Quadrilha € presa por carcere privado Bebé € encontrado morto e avs &
por ciclone extratropical e e extors3o mediante sequestro presa por negligéncia
instabilidades

propdem rota alternativa para Policia Civil realiza operac3o contra =

(Fonte: cbncuritiba.com)



58

Figura 35

CEN CURITIEA CURITIBA JORNALISMO ~ ENTRETENIMENTO ~ ESP

Bombou na Internet: “Shallow now’™

Hoje € guinta-feira (23). dia de falarmos scbre o gue mais gerou polé
n

nas redes sociais. com a consultora em tec

Bombou na Internet: Protestos, WhatsApp
e Diploma falso de Harvard

ira (16). dia de falarmos sob

o
. com a consultora em tecnologia

Bombou na internet: Boletim do Ministro
da Educacao vazou na internet com notas

baixas
Hoje € guinta-feira, dia de falarmos sobre o g
redes sociais. com a consultora em tecnologia Bia Kunze....

Bombou Na Intermnet: Morte no SPFW e
mudancas no Instagram

(Fonte: cbncuritiba:com)
Figura 36

Especial Cidades do Parana — Cascavel
=r pauta .21 de junho de 2018 <" =°

+ Compartilhar no Facebook N | Tweetar no Twitter n

Foto: Portal do Municipic de Cascavel

(Fonte: cbncuritiba.com)
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Homem é preso durante operacao para recuperar

pecas e veiculos no Litoral
- CBN Curitiba . 10 de abril de 2019 <> =°

' I oo idiinn!

.

Foto: Divulgag3do / Policia Civil

(Fonte: cbncuritiba.com)
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As figuras 34 4 37 nos mostram assuntos em que a CBN/Curitiba propde-se a

retratar, normalmente essas reportagens estdao em quadros que relacionam com as

“Noticias Principais” fazendo com que o leitor, conhega outros tipos de conteudos e

Nnao apenas 0s que estdo em destaque.

Esses editoriais carregam varias alternativas ao publico, como podemos ver na

figura 34, fala sobre uma cidade do norte do estado e a figura 35 do litoral. Abrangendo

varias regides e diversos segmentos de publico.

E por dltimo, a CBN, destaca em seu site, a informacéo primordial para ela, e

seus acompanhantes diarios, aonde fica localizada e quais os hiumeros para contato.
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Figura 38

CBN Curitiba
Enderecgo: R. Oyapock, 649 — Cristo Rei '
Curitiba — PR, 80050-450

CBN CUR/ T/BA Telefone: (41) 3218-5800

CBN CBN Curitiba

== ha27 segundos

Whatsapp: 88506400

e-mail: cbn@cbncuritiba.com.br

(Fonte: cbncuritiba.com)
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8. CONSIDERACOES FINAIS

Considerei que o trabalho realizado fundamentou informagdes e estudos ao
longo do tempo, a CBN/Curitiba objeto de pesquisa nos proporcionou resultados
solidos, que nos deram base em torno do projeto.

Ao analisar um site de uma radio como a CBN, pude perceber que o meio
digital também transmite muita informacdo, mesmo entendendo que 0s antigos
meios de comunicacao sempre estardo presente na vida das pessoas.

O radio sempre foi um meio de comunicagao que se reinventou ao longo dos
anos, muitas tecnologias surgiram, mas o radio sempre se manteve firme nas suas
sintonias com o povo, o0 qual gosta de ouvir, tanto as noticias e acontecimentos no
meio jornalistico, quanto no entretenimento.

O radio tornou-se referéncia para muitos meios de comunicacéo, pois abriu
portas para novos alcances que até entdo eram limitados, as suas formas de
trabalhos e conex&@o com o publico, as maneiras de informar trouxeram aproximacgao
com a populacao, fez com que a sua importancia social aumentasse dando assim
credibilidade nas suas transmissdes noticiosas.

Mesmo apos a chegada da televisao o radio adaptou-se, e tracou outro Vviés
social, logo ap0s a chegada da internet, aconteceu a mesma coisa, o radio mais uma
vez teve que atualizar e comecou a migrar para o meio digital.

O trabalho foi desenvolvido no ramo da observacéo e analise descritiva do site
oficial da CBN/Curitiba, como se dava seu fed. de comunicacdo. Através das
informacdes obtidas, analisando o comportamento dessa rede de noticias.

O trabalho tinha como objetivo analisar o contetdo transmitido do site da CBN,
certamente encontramos um diferencial, pois as noticias do site séo divididas em trés

formatos de contetdo, como: Textos, fotos e audios,

Encontramos diversas maneiras de como o site lida com o publico, uma delas,
€ que ele oferece opc¢des editoriais para o internauta.

Continuando o nosso objetivo, o site da CBN/Curitiba procura apresentar

noticias de forma ampla, pautando diversos assuntos, e para firmar seu publico, o site
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atrai o internauta com diferentes opinides e matérias relacionadas com aquilo que as
pessoas possam se identificar.

Juntamente com essas observacdes, encontramos a falta de conteudo
audiovisual no site da CBN/Curitiba. Normalmente sdo usados videos na web, o site
procura informar o internauta com outras ferramentas, as quais ja citamos a cima.

O problema levantado no inicio do projeto tinha como indagacédo, de que
maneira a radio CBN/Curitiba esta se adaptando a plataforma digital? De acordo com
esse problema, temos como respostas as seguintes hipoteses as quais determinamos
no inicio.

O meio digital vem ganhando mais publico ativo, critico e observadores da
noticia e também que a radio vem usando ferramentas mais dinamicas para interagir
com o internauta.

Apoés todo esse processo de pesquisa, encontramos conclusdes para os
objetivos especificos, existe sim, uma pequena mudanca do tradicional para o digital,
e essas mudancas aparecem nas ferramentas usadas para esse modo de
comunicacao, sao imagens, audios, textos e atualidade.

A diferenca da noticia falada para escrita na web, quando a pessoa Ié a
informacédo, faz sua propria interpretacdo, ja quando ela é falada geralmente a
interpretacdo € do emissor da noticia.

Por fim, concluimos esse projeto com éxito, respondendo aquilo que foi
proposto no inicio do projeto, problemas, objetivos e hipéteses nos forneceram base
para chegarmos até as devidas conclusdes, realizando as pesquisas obteve-se

respostas fundamentando assim todo o trabalho.
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