CURSO: COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UTA: PLANEJAMENTO DA COMUNICACAO PUBLICITARIA

DISCIPLINA: TCC CAMPANHA

PROFESSORES RESPONSAVEIS: ME. ALEXANDRE CORREIA DOS

CENTRO N
UNIVERSITARIO SANTOS, ME. MATIAS SEBASTIAO PERUYERA E MA. ANA PAULA HECK

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
Trabalho pratico original publicitario, com desenvolvimento de campanha para cliente real. Deve contemplar:
Planejamento de Campanha (desenvolvido a partir do PBL Projeto de Campanha considerando as observagdes

indicadas pelo professor ou professora na correcdo), UMA peca e paper.

CRITERIOS DE AVALIACAO:

1. Clareza na descri¢ao do cliente e coeréncia na analise do cenario (apresentagdo do cliente, micro, macro,
SWOT e mix de marketing) — peso 2,0;

2. Pertinéncia das estratégias de comunicacdo e midia propostas e organizacao dessas nas fases de campanha de
acordo com a analise de cenario — peso 2,0.

3. Qualidade da pega e coeréncia com as estratégias (conceito, tema, defesa criativa, redacdo e direcao de arte,
bem como midia proposta, de acordo com o problema levantado e target definido) — peso 4,0;

4. Clareza e qualidade na redag@ao do paper — peso 2,0.

OBSERVACOES:

- O projeto deve ser elaborado individualmente;

- Conforme determinado no PBL Projeto de Campanha, a proposta desse trabalho visa dar continuidade ao
projeto e deve contemplar clientes reais com renda superior a R$350.000,00 ao ano, Organizagdes nao-
governamentais (ONGs), Organiza¢des Sociais (OSs), Organizagdes da Sociedade Civil (OCSs) ou
Organizacdes da sociedade civil de interesse Publico (OPSCIPs) DA SUA CIDADE OU LOCAIS
PROXIMOS;

- Os dados abordados devem ser referenciados, a copia indevida de informacdes da internet (COM COPIA
TOTAL OU PARCIAL DE DADOS sem fonte apontada no texto e nas referéncias) invalida o trabalho
POIS PODE CONFIGURAR PLAGIO.

- Fique atento (a) aos limites de caracteres aceitos em cada item. Para conferir o numero de caracteres utilizados

SELECIONE O TRECHO DO TEXTO DO QUAL DESEJA CONTAR OS CARACTERES, clique no

menu “REVISAO” e depois em “CONTAR PALAVRAS”.
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Uma nova janela se abrira. A contagem deve ser feita considerando o total de caracteres com espacos.

Contar palavras ? et
Estatisticas:

Paginas 4

Palavras 580

Aros] 3 S0

ICaracI:eres (com espacos) 4.1ﬂ -

Paragrafos T2

Linhas 114

Incluir caixas de texto, notas de rodapé e notas de fim

- Nao serdo aceitos trabalhos entregues fora desse modelo e em outro formato que nao seja Word.

ANTES DE POSTAR O TRABALHO, SALVE ELE COM O SEGUINTE TiTULO: CAMPANHA SEU

NOME AQUI.
EXEMPLO: PBL CAMPANHA ANA HECK

* Use a fonte Times New Roman, tamanho 12, espacamento entrelinhas 1,5, sem recuo sem espacamento antes
ou depois e ndo adicione espagos entre paragrafos do mesmo estilo. Todas essas configuragdes estdo salvas nos

estilos do word, basta selecionar o texto e clicar na op¢ao “normal”.
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Nome: Kamila Tozetto Biscaia

RU: BSESAS8

Polo: Telémaco Borba - Parana

CAMPANHA PUBLICITARIA - DESENVOLVIMENTO DO PROJETO PREVIO

BRIEFING DO CLIENTE

Resumo da andlise do microambiente: empresa, fornecedores, etc.
Deve abordar:
* Area de atuagdo, Informagédes sobre a marca, o produto ou servigo (apresentagdo do cliente).

NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 500 COM ESPACOS

A empresa China Master ¢ uma empresa conceituada na cidade, atua no ramo dos restaurantes, além de
uma boa estrutura, acomodando até 130 pessoas, possui um ambiente tematico oriental agradavel. O
restaurante serve buffet de comida brasileira no almogo, de segunda a sabado e todos os dias no periodo
da noite, a comida oriental. O restaurante possui carddpio bem variado, ¢ possivel realizar pedidos a la
carte da cozinha oriental, mas também pizzas e por¢des. O buffet de comidas Orientais sdo as quartas-
feiras.

Recentemente o restaurante iniciou em uma nova locag¢do, atendendo também na modalidade bar,
servindo drinks e trazendo artistas locais para apresentacdes ao vivo.

O meio de comunicagdo mais usado entre o cliente e a empresa ¢ o instagram @ChinaMastertb onde

veicula a grande maioria das pecas promocionais realizadas pela empresa.

MARKETING MIX

Resumo das andlises acerca de preco, produto, praga e promogdo

NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 1.000 COM ESPACOS

Produto - O produto ¢ de qualidade, feito com algas de maior qualidade e peixes e frutos do mar frescos,
a equipe ¢ experiente e o servico possui uma boa avaliagdo do publico, além de gostoso ¢ bem
apresentado, além de possuir uma grande variedade no cardapio.

Preco - A pesar de ndo ser o mais barato do mercado, o preco ¢ bem competitivo entre os seus
concorrentes, além disso o restaurante oferece uma experiéncia bem diferenciada em relacdo aos demais
estabelecimentos.

Praga - Como tratado nos topicos concorréncia, o estabelecimento possui poucos concorrentes diretos no
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ramo da comida oriental, além disso o restaurante atende na modalidade bar, e essa perspectiva tende a
aumentar a participagao do publico, ja que principalmente, sdo poucos os bares com temadticas na cidade.
Promocao- O estabelecimento costuma investir em promog¢des, em producdes de pecas, como videos
institucionais, fotografias do estabelecimento e dos pratos além de manter o conteudo digital sempre
atualizado, o instagram que ¢ a rede social principal tem 6.594 de seguidores, mas publicagdes com
pouco engajamento e visualizagdes nas publicacdes, queremos trazer os clientes para um relacionamento

mais intimo com o restaurante.

ANALISE SWOT E INTERPRETACAO DO DIAGNOSTICO

Resumo de andlises dos ambientes interno (micro) e externo (macro) através da apresentagdo da matriz SWOT: Forgas, e fraquezas da
empresa, oportunidades e ameagas oferecidas pelo mercado em que esta inserida.

NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 1.500 COM ESPACOS

FORCAS (MICRO) FRAQUEZAS (MICRO)

- Cardapio diferenciado, mesmo dentro da - Pouca propaganda na modalidade bar
modalidade oriental - Entretenimento em desconformidade a tematica
- Locacgdo grande e bem localizada - Comunicagdo com pouco direcionamento de
- Boa equipe de trabalho publico.
- Investimento na decoragdo e na estética local - Baixo engajamento nas publicacdes do feed

- Capacidade de realizacdes de eventos

- Rede social com um bom nimero de seguidores

(boa visibilidade)
- Inovagdes tecnoldgicas no mercado - Proximidade a residéncias, mesmo em
- Movimentos turisticos em Telémaco zoneamento comercial.
- Populag@o com uma boa média salarial - Impossibilidade de venda de ingressos para
- Poucos estabelecimentos com propostas eventos sem autorizagdo prévia
diferenciadas - Dificuldade legislativa imposta para o setor

- Legislacao e fiscalizagao falha
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- Covid-19

INTERPRETACAO DO DIAGNOSTICO (como as forcas podem ser aproveitadas? Como as
fraquezas podem ser amenizadas? Como as ameacas podem ser evitadas? Como as oportunidades
serdo aproveitadas? Faca uma BREVE analise)

Forcas - As forcas internas sdo positivas € podem ser aproveitadas ainda mais, os itens listados pelo
topico “forgas” sugere que o restaurante possui uma Otima estrutura, tanto em relacdo a locagdo mas
também em relagao a equipe de trabalho, desenvolvimento nas redes sociais, entre outras que tornam o o
restaurante um lugar Unico, nesse sentido essas for¢as devem ser cada vez mais exploradas, pois sdo

esses pontos que tornam o restaurante um local excepcional.

Oportunidades - Como descrito Telémaco Borba ¢ uma cidade em crescimento, a proximidade a culturas
externas durante toda a fase de construcdo da cidade e também no atual momento criou uma populagdo
com anseio por novidades. Novidades que em geral sdo pouco exploradas pelos comerciantes locais.
Listado no item “Oportunidades” percebemos que o restaurante pode e deve, explorar suas forgas,
aproveitar o fluxo turistico, ¢ desenvolver ainda mais seu conceito como bar/ restaurante Oriental, a fim
de explorar a unicidade do estabelecimento. Exemplo de como explorar as oportunidades :
- Oportunidade de crescimento através de inovagdes tecnologicas
- Oportunidades em relagdo a estrutura, como a capacidade de realizagdes de eventos entre outros
- Oportunidade no entretenimento e na tematica diferenciada

- Oportunidade em relagdo ao fluxo turistico

Fraquezas - As fraquezas, quando bem trabalhadas podem se tornar inclusive oportunidades, vemos
algumas falhas em relacdo a comunicagdo, porém essas falhas podem ser facilmente corrigidas para
tornar a experiencia ainda mais Unica e também fortalecer os lagos com os clientes, presencialmente e
nas redes sociais, alinhando essas fraquezas temos certeza que a tendencia € que essas fraquezas tornem-
se futuramente inclusive uma forga para o estabelecimento. Como exemplo para reter essas falhas:

- Produzir conteudo voltado ao publico alvo (por exemplo a publicagdo “como comer comida oriental”)

- Trabalhar com conteudo interativo nas redes sociais para gerar engajamento (Ex: gincanas valendo
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prémios e descontos, promocgao relampago através da rede social, pesquisas nos stories, € outros)
- Pensar no produto como uma experiéncia completa ao cliente. (imersiva e cultural)

- Produzir mais pecas publicitarias para o bar do restaurante

Ameacas — A maioria das ameagas encontradas ¢ em relacdo a legislagdo, quanto a isso € possivel estar
preparados, € ndo necessariamente abalara o setor. Para todo dono de empresa ¢ necessario estar com as
devidas regularizagdes em ordem, e também ter o conhecimento das legislacdes que regem o seu

negocio, assim evitara problemas e provavelmente essas ameacas ndo abalaram o setor.

ANALISE DE MERCADO-ALVO E PERSONA

Definir mercado-alvo e fazer a descrigdo de persona. Perfil; profissoes; quantidade de compra (tiquete); escolaridade;
localizagdo; idade; género; renda; influenciadores de compra; necessidades satisfeitas; habitos, frequéncia e razées de
compra; sazonalidade (dia, época do ano etc.).

NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 500 COM ESPACOS

A faixa etdria ¢ extensa, entre 25 e 45 anos de género variado. Possui algumas caracteristicas especificas,
além de gostar da comida oriental, como o poder de compra acima da média, em média R$ 5.000,00. E
observado também, um grau de escolarizagdo mais elevado, que se observa tanto por esse poder de
compra, mas também pelo interesse cultural diferenciado. A leveza ¢ encontrada na cultura e na cozinha
oriental, e € comum que esse publico pratique exercicios fisicos, meditacdo e buscam uma vida em mais
harmonia, por isso vao em busca ndo apenas do prato, mas de toda a experiéncia vivida naquele

ambiente.

OBJETIVOS DE MARKETING

Se refere ao MERCADQO, ou parcelas dele. Deve conter apenas um objetivo e precisa ser QUANTIFICADO.
NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 200 COM ESPACOS

Estabelecer o restaurante no novo nicho de mercado

Atingir 60% de maior engajamento no instagram, rede social principal utilizada pelo cliente
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Atrair 20% de maior publico para o restaurante através da promocao do Bar/ Restaurante.

PROBLEMA DE COMUNICACAO
Qual o problema identificado na andlise QUE A CAMPANHA VISA RESOLVER a partir dos objetivos tracados no

briefing e da sua andlise sobre a empresa? Deve ser formulado como pergunta.

NUMERO DE CARACTERES: 200 COM ESPACOS

Como anunciar a entrada do novo nicho de mercado e fixar a ideia de que o restaurante nio é
apenas para as refeicoes, mas também ¢é uma fonte de entretenimento diversificada com bar e

atracoes ao vivo.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO

A partir do problema elencado, quais sdo os objetivos relativos @ COMUNICACAQ?
NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 500 COM ESPACOS

Reforcar a qualidade da experiéncia que o restaurante proporciona ao cliente, além da qualidade
no cardapio, exaltar a experiéncia no bar, além de trabalhar as possibilidades de entretenimento

diferenciadas.

ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO

Meios de comunicagdo sugeridos, pegas sugeridas (formato — ex. anuncio de revista pagina inteira ou spot 30”); periodo de
comunicagdo; fases de campanha.

NUMERO DE CARACTERES MAXIMO: 2.000 COM ESPACOS

Periodo de veiculacdo: Dezembro de 2021

Objetivo de midia: Gerar mais engajamento nas redes sociais e fixar tanto para quem ja
frequenta, quanto para os novos clientes que o restaurante esta atendendo na modalidade bar,
com musica ao vivo e inclusive na realizacao de eventos.

Estratégias de midia (meios): Utilizar o material fotografico nas redes sociais chamando a aten¢iao
para a qualidade e variedade do servico prestado pelo restaurante, além de servir como material
base para utilizacdo para a eventual criacdo de outros materiais de divulgacio.

Taticas de midia (veiculos): A realizacdo do conteudo interativo tem o objetivo de fazer o cliente
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interagir nas publicagdes do feed e stories do china master, fazendo com que essa midia usada pelo
restaurante gere maior engajamento, € que as promogoes, pratos do dia, horarios de atendimento entre
outras informacgdes. Serd criado um layout de apresentagdo das fotos para stories interativos e também
para o feed, a utilizacdo desse material gera ainda mais engajamento para a pagina, fazendo com que o
conteudo seja cada vez mais entregue para os seguidores no instagram, rede social principal do cliente.
Além do material digital as fotos também atenderdao a demanda solicitada pelo cliente.

O intuito ¢ aproveitar o aproveitando o periodo de fim de ano, quando o comercio fica aberto em
horario estendido, aproveitando também o periodo de férias, periodo de alta nos bares e restaurantes da

cidade.

Verba: R$3.100,00 — Pagamento fotografo profissional + pagamento de modelos + criacio de arte

+ link patrocinado + Criacao de folders para baixa sustenta¢do da campanha + entrega de folder.

ORGANIZACAO DAS ESTRATEGIAS E TATICAS ELENCADAS NAS FASES DE
CAMPANHA
LANCAMENTO

07/12/2021 — Lancamento Material fotografico nas redes sociais e veicula¢dao de contetido criativo.

BAIXA SUSTENTACAO / SUSTENTACAO

Publicagdes das promogdes do dia, pratos e da programacgao de shows da semana . Entrega de folders

durante o funcionamento da Av. Horacio Klabin até as 22 para o natal.

ENCERRAMENTO

30 de dezembro - Fim de veiculagdo do material fotografico produzido para as redes sociais com

mensagem de final de ano novo.

CONCEITO E TEMA DE CAMPANHA

Qual o posicionamento, a mensagem que a campanha deseja passar e a abordagem?

NUMERO DE CARACTERES: 1.000 COM ESPACOS

Posicionamento: Se posicionar como o melhor restaurante/bar oriental de Telémaco Borba e regido.

Conceito (o que dizer): Mostrar o restaurante/bar nas suas duas modalidades, mostrar a
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experiéncia do usuidrio e divulgar o entretenimento local. A ideia é vender o conceito de
bar/restaurante ao publico.

Tema (como dizer? Qual a abordagem? O conjunto de pecas que serdo trabalhadas a partir do
material fotografico que iremos construir, o foco a criacdo de de imagens que traga a experiéncia
doas cliente com o restaurante, e o entretenimento ofertado por ele.

Defesa Criativa: Escolhemos 2 modelos de postagens para trabalharmos e demonstrar a experiéncia a
ser vivenciada no restaurante, trabalhar o feed e o stories do instagram,

Pensando dentro da expectativa de target, para chamar a atengdo do publico alvo, nesse momento vamos
evidenciar a experiéncia do bar e também a cozinha oriental.

O conjunto de fotos contara com as fotos do ambiente ¢ dos pratos escolhidos, além das fotos dos
modelos vivenciando a experiéncia no interior do restaurante.

A criagdo vem para suprir uma necessidade de promoc¢do do bar, melhorar o engajamento das redes
sociais além de promover o restaurante em seu novo ambiente, como o restaurante estd em nova locacao
¢ importante trabalhar o novo visual e a nova perspectiva do estabelecimento, criamos entdo 3

sequencias de stories interativos e 2 publicacgdes para o feed do instagram.
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PAPER DA PECA ESCOLHIDA PARA PRODUCAO

PECA
Indique qual das pecas propostas nas estratégias de comunicag¢do foi elencada para a produgdo. Vocé deve produzir
APENAS UMA PECA/ARTE.

Numero de caracteres: Até 100

Iremos produzir um material fotografico para a criacio das pecas diversas, nesse caso estaremos
produzindo o material base para a criacio dessas outras pecas, que serdo realizadas pela equipe de
comunicacio do restaurante. O material fotografico deve traduzir a experiéncia do cliente e

mostrar a estrutura do local.

TITULO DA PECA

Indique o titulo da peca.

Numero de caracteres maximo. Até 100

Lancamento Bar China Master 2021/2022 - Material fotografico.

TEMATIZACAO: DESCRICAO DO OBJETO DE ESTUDO

Apresentagdo do tema abordado no trabalho, indicando historico, objetivos, situa¢oes-problema.

Numero de caracteres: 2.000 COM ESPACOS

Apresentacio do tema/ historico - Como comentado durante a descricio do cliente, nosso cliente
esta em nova locacio e buscando uma nova perspectiva, o restaurante até entao atendia apenas
para refeicoes, essa nova locacio trouxe um novo conceito e um novo mercado para o restaurante
explorar, o bar. A perspectiva do cliente (China Master) é recuperar os gastos do investimento na
nova locacdo. O restaurante foi inaugurado durante a pandemia, ainda em restricdoes ao covid,
entdo ainda niao chegou a atingir o seu nimero maximo de capacidade, objetivo que queremos
cumprir aos préoximos passos do projeto.

Objetivo - suprir a fraqueza encontrada na falta de propaganda em rela¢do ao bar, recriando uma
pequena confraternizacio entre amigos, vamos demonstrar através de um conjunto de publicacdes
a experiéncia do cliente e provocar a participa¢ao dos clientes com essa interacio nas redes sociais,

disseminando a mensagem e gerando um alcance maior de forma orgénica.
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Situacdo problema - Em busca de lancar a nova modalidade dentro do restaurante que
construiremos a campanha que elaboramos para o China Master TB.

Iremos trabalhar o engajamento das redes sociais, através da criacio de material interativo para
gerar ainda mais intera¢des no instagram e também aumentar a proximidade entre o restaurante
e os clientes na internet.

Tema - Essa peca é uma das pecas chaves de um projeto de campanha elaborado no PBL
Campanha publicitaria, e tem o objetivo de estabelecer o restaurante no novo nicho de mercado,
aumentar o engajamento das redes sociais e também e consequentemente aumentar também os
frequentadores do restaurante. Estamos trabalhando uma diversidade de temas que demonstram
as forcas e também os diferenciais do restaurante. Durante a criacdo também trabalharemos o
target, a exemplificacdo do publico alvo, através da vestimenta, personalidade expressa através do
estilo, e outros tracos investidos na producio dos modelos. Trabalhamos a ambientacdo do
restaurante e experiéncia, demonstrando uma experiéncia completa. Dando a sensacio de

pertencimento e de satisfacio dos desejos a esse publico.

PROPOSTA, METODOLOGIA E REVISAO CONCEITOS: DESCRICAO DAS PESQUISAS
REALIZADAS

Indicag¢do das metodologias e técnicas utilizadas, condi¢ées, estudo de mercado, opinido publica, que sustentam o produto

Nuimero de caracteres maximo: 2.000 COM ESPACOS

A pesquisa ¢ de natureza exploratdria, analises qualitativas e quantitativas das leituras realizadas na
legislagdo, cddigo de postura e outros documentos que envolvem o nicho de mercado especifico do
cliente, e também as consideracdes da analise macro do municipio com relagdo ao setor, essas leituras
deram base para a exemplificacdo do cendrio que estamos inseridos.

A leitura de pesquisas do IBEG a respeito de caracteristicas basicas em relacdo a populacdo da cidade
de Telémaco Borba, bem como a leitura dos Planos integrados de Telémaco Borba, uma avaliagdo
completa do territorio, economia e legislagdo a respeito das caracteristicas principais do municipio.

A respeito da leitura desses documentos percebeu-se uma legislagdo e fiscalizacdo falha, o que
correspondem em ameacgas ao negocio, porém ameagas que ainda podem ser contornadas, € que na

medida do possivel espera-se melhoras do setor publico. Da mesma forma que a leitura dessa
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documentacdo também abriu a avaliagdo e o encontro de possibilidades no que se refere ao levantamento
socioeconomico, ao fluxo turistico da cidade, e outras caracteristicas da populacdao, onde encontramos
algumas oportunidades e possibilidades para o cliente. Avaliando o perfil sociocultural, e a observagao
em relacdo ao comportamento do consumidor para com novidades no municipio, principalmente
relacionados aos novos estabelecimentos, barzinhos e lanchonetes na cidade, percebemos o anseio por
novidades da populagdo, caracteristica de uma cidade nova e em desenvolvimento, que ainda sim ¢ uma
cidade de interior, mas com caracteristicas urbanas.

Houve também a leitura realizada através da pesquisa de mercado alavancada no projeto PBL de
pesquisa, onde levantava-se informacdes do consumidor em relagdo a influéncia da decoragdo e
ambientacdo, onde se constatou a importancia e a relevancia que o publico d4 na hora de escolher o local
em relacdo a esses investimentos na estrutura do local. Inclusive se tratando também do entretenimento e
som ambiente. Através do levantamento dessas informacdes especificas buscamos produzir pecas que
chamem a atencdo do publico alvo e consumidor do produto, além de suprir as expectativas enquanto
entretenimento desse publico.

Esse levantamento em conformidade a analise das redes sociais, e também das informagdes dadas pelos
clientes (China Master) a respeito dos desejos e enseios, estruturaram a criagdo do projeto de campanha

e a elaboragdo e criacdo dessa peca. -

DIAGNOSTICO, OBJETIVOS E JUSTIFICATIVA: DESCRICAO DA PRODUCAO

Indicagdo das metodologias e técnicas utilizadas, condigoes, estudo de mercado, opinido publica, que sustentam o produto

Numero de caracteres maximo: 2.000 COM ESPACOS

Para a criagdo desse editorial de fotos, foram fotografados alguns produtos do restaurante, pratos e
drinks. Porém o grande objetivo das fotos eram ndo apenas fotografar o produto, mas sim criar um
material que demonstrasse toda a experiéncia vivenciada no restaurante, demonstrasse a aten¢do com a
ambientacao do restaurante e trabalhar de forma estratégica as forcas do restaurante, além de também
suprir algumas das falhas encontradas no processo de comunicagdo principalmente em relagio a
necessidade de produzir pegas atrativas para a fazer a publicidade do restaurante em seu novo formato.
Para a construcdo desse material, serdo um conjunto de fotos que representam os produtos e também a

experiéncia do cliente. Além de valorizar o produto também buscamos valorizar o espago do restaurante,
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buscar trabalhar sensa¢des de pertencimento ao publico alvo além de instigar através do desejo a
visita¢ao do cliente ao restaurante.

A veiculagdo das fotos nas redes sociais, especificamente tratando sobre o instagram, veio em funcdo de
que essa ¢ a rede social mais utilizado pela empresa, que possui um bom nimero de seguidores, mas que
¢ necessario trabalhar melhor o engajamento.

Os clientes (China Master TB) tem uma visdo para o futuro do restaurante, nos baseamos nas promogdes
realizadas pelo restaurante TAJ, restaurante referencia em comida oriental em diversas cidades do brasil,
o restaurante TAJ foi apontado como expectativa. A criagdo da peg¢a e a montagem criada para a
veiculagdo do material no feed e também no instagram busca a criagdo do conteudo interativo, o qual
melhora consideravelmente o engajamento do instagram.

A criagdo da pega, nesse caso as fotos publicitarias realizadas para o restaurante servirdo nesse momento
em especial para a veiculacdo nas redes sociais para serem trabalhadas durante o més de dezembro,
porém a utilizacdo desse material vai além, ja que também sera utilizado para a criacdo de folders para a
baixa sustentacdo da campanha e também renovagdo desse material ¢ extremamente importante, ainda

mais se tratando da entrada do restaurante em um novo nicho de mercado e também.

LINK DO PRODUTO OU IMAGEM

Coloque seu trabalho em uma pasta PUBLICA do GOOGLE DRIVE e insira o link para acesso. Ele deve estar no formato
PDF.

https://drive.google.com/drive/folders/1 EZpY4Eh9H 7xfLbtZBex5519YhFglUGIB?usp=sharing

REFERENCIAS

http://www.telemacoborba.pr.gov.br/imprensa/noticias/plano-diretor-noticias/192-plano-diretor.html

https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pr/telemaco-borba.html

https://www.instagram.com/chinamastertb/

https://www.ifood.com.br/busca?g=oriental&tab=1 - Localiza¢ao Telémaco Borba

Informacgdes da empresa



http://www.telemacoborba.pr.gov.br/imprensa/noticias/plano-diretor-noticias/192-plano-diretor.html
https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/pr/telemaco-borba.html
https://www.instagram.com/chinamastertb/
https://www.ifood.com.br/busca?q=oriental&tab=1

