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Nome: Laura Ferreira da Silva
RU: 2071540
Polo: Imbé — RS

BRIEFING DO CLIENTE

Raul Welter Feck Confeccbes

Nome fantasia: Weefe Uniformes Esportivos
Atuacdo: Confeccdo esportiva

Weefe Uniformes Esportivos foi fundada no dia 18/03/2008. Sendo a primeira
empresa que oferecia fardamento esportivo personalizado na cidade de Sapucaia do
Sul/RS. Segundo o proprietario, é considerada uma das empresas de confecgdo
esportiva mais conhecida do estado, pois faz fardamentos de alta qualidade para times
profissionais do futebol.

MARKETING MIX

Produto e Preco:

Possui uma variedade de produtos esportivos para venda, de acordo com o
proprietario o preco varia entre R$10,00 a R$250,00, sendo esses valores, uma bolsinha
de fardamento individual e um agasalho completo do time. Oferecem além de
fardamento esportivo, camisetas, cal¢Bes, meides profissionais e amadores, calca e
jaqueta de abrigo, bandeiras, entre outros...

Praca:

Em outubro de 2020 a empresa trocou de endereco, localizando-se na Av. Jodo
Paulo I, 1036 - Santo Inécio, Esteio — RS, em um prédio comercial, um local proximo a
BR-118. Atualmente empresa conta somente com 0 espa¢o para a producdo, ndo tendo
mais uma loja fisica.

Promocéo:

A marca possui as redes sociais: Facebook, os perfis no Instagram
@weefeoficial e @useweefe. Possui o site weefe.com.br com o e-commerce e também o
simuladorweefe.com.br onde o cliente pode personalizar seu fardamento. Geralmente
dao brindes aos consumidores, realizam parcerias em eventos que promovem a marca, e
patrocinios com times profissionais que divulgam a marca na televiséo.
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ANALISE SWOT E INTERPRETACAO DO DIAGNOSTICO

FORCAS (MICRO FRAQUEZAS (MICRO

Marca consolidada com 13 anos de N&o possui estacionamento proprio;
experiéncia; Né&o possui loja para venda de produtos;
Fornece produtos para times profissionais N&o possui um local especifico para
do futebol; atendimento ao cliente;
Parcerias em grandes eventos do Estado; Redes sociais com pouco engajamento;
Alta qualidade dos produtos; Auséncia de promocoes;
Produto personalizado de acordo com o Falta de interacdo no perfil comercial da
cliente; marca;

OPORTUNIDADES (MACRO) AMEACAS (MACRO)

Desenvolver agdes que fomentem as redes Crise econdmica afetando o poder de

sociais; compra dos consumidores;
Oportunidade de se reinventar no periodo Uma pequena mudanca no foco de um
de crise. grande concorrente pode acabar com
Liberacdo dos jogos de futebol, qualquer posicao de mercado que a Weefe

70% da populacdo do RS ja vacinada pelo | Uniformes Esportivos tenha alcancado;
menos com a primeira dose;
Crescimento do futebol feminino;

As forcas mostram a credibilidade que a empresa tem no ramo esportivo do
Estado bem como os pontos positivos que devem ganhar um olhar especial na
elaboracdo da campanha; As fraquezas podem ser aprimoradas ou eliminadas a fim de
transformarem ac¢des em objetivos para 0 sucesso da empresa.

As ameacas sdo fatores externos que fogem do controle da empresa e que
servem de aprendizado e motivacdo para contornarem da melhor maneira indiferentes
situagdes. Deve sempre fazer um estudo dos seus concorrentes para estar preparado a
qualquer tipo de ameaga; As oportunidades ja estdo sendo colocadas em pratica e serdo
aproveitadas para aumentar as vendas da empresa.

ANALISE DE MERCADO-ALVO E PERSONA

Persona 1: Marcelo. Funcionario publico; Compra em média 6x no ano; Ensino
superior; Sapucaia — RS, bairro centro; 40 anos; Masculino; Ganha R$4.000,00 por més;
Entra no grupo do whatsapp pelas redes sociais e acaba comprando; Pontualidade e
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qualidade; Gosta de receber novidades em primeira mdo; As compras séo feitas
mensalmente; Quer andar na moda e identificar o seu grupo esportivo; Sazonalidade,
inicio do més.

Persona 2: Amanda; Educadora fisica; Compra em média 2x no ano; Superior
completo; Esteio - RS, jardim planalto; 28 anos; Feminino; Ganha R$2.000,00 por més;
O grupo de convivio esportivo; Design de produtos e preco; Gosta de ganhar brinde e
desconto; As compras sdo feitas semestralmente; Identificacgdo com o futebol;
Sazonalidade, inicio do més;

OBJETIVOS DE MARKETING

Esta campanha tem a intencdo de aumentar as vendas da marca em 20%
agregando uma linha de produtos feminino no periodo de 3 meses.

PROBLEMA DE COMUNICACAO

Como aumentar as vendas da Weefe com produtos de futebol feminino e torna-
la referéncia nesse segmento?

OBJETIVOS DE COMUNICACAO

Criar uma colecéo voltada para o publico feminino. Desenvolver uma campanha
publicitaria com o langcamento no dia internacional da mulher com o objetivo de criar
uma identidade para a Weefe, estreitando o relacionamento da marca com mulheres e
explorando o empoderamento feminino da mulher no futebol. Representar toda a classe
feminina e fidelizar as atuais e futuras novas clientes com a marca.

ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO

Periodo de veiculacdo: Mar¢o a maio de 2022.

Objetivo de midia: A campanha tem como objetivo atingir o pablico feminino e
fidelizar as clientes com a marca.

Estratégias de midia: Radio e Digital (Facebook, Instagram, Youtube, links
patrocinados do Google).

Téticas de midia: Radio Gaucha FM 93.7. Facebook: Weefe Oficial. O Instagram:
@weefeoficial e os instagrans de influencers, @rafael.colling, @juliaaadl,
@alicebastosneves, @kellymatosk, @bru_colossi, @dudagarbi. FL Filmes Produtora.
Verba: R$30.000,00, ressaltando que pode diminuir esse valor caso exista patrocinios.
A verba sera dividida entre os trés meses, de margo a maio de 2022.
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LANCAMENTO

- Lancamento da colecdo “As donas do campinho” através de video divulgado nas
redes sociais;

- Divulgacéo da colecdo nas redes sociais de influencers;

- Andncio em Rédio;

- Links patrocinados e criacdo de conteudo no Instagram e Facebook;

- Anlncio no Youtube e Google;

BAIXA SUSTENTACAO / SUSTENTACAO

- Links patrocinados e criacdo de conteudo no Instagram e Facebook;
- Anlncio no Youtube e Google;

ENCERRAMENTO

- Live de encerramento com vendas de produtos e sorteio;

- Anancio em Radio;

- Links patrocinados e criagao de conteudo no Instagram e Facebook;

- Sorteios no instagram da @weefeoficial durante a Gltima semana da campanha;

CONCEITO E TEMA DA CAMPANHA

Posicionamento: A Weefe é uma empresa que acredita na forca feminina e busca um
tratamento igualitario para que isso reflita na sociedade.

Conceito: A Weefe investe no futebol feminino.

Tema: Foi elaborada a a¢do “As donas do campinho” através da necessidade da maior
representacdo da mulher no futebol. O futebol feminino é luta por igualdade, por
empoderamento... Lugar de mulher é onde ela quiser!

Defesa Criativa: A acdo “As donas do campinho” ganha credibilidade com o publico
feminino, traz entretenimento durante toda a campanha nas redes sociais € aumenta o
vinculo com as mulheres na Weefe que atualmente é o publico que menos investe na
marca.

PECA

Uma arte de Rede social - LANCAMENTO.
Instagram Feed — 1.080 x 1.080 pixels
Instagram Stories — 1.080 x 1.920 pixels

TITULO DA PECA

Campanha: As donas do campinho — Weefe / Marco a Maio de 2022.
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TEMATIZACAO: DESCRICAO DO OBJETO DE ESTUDO

Essa € uma peca publicitaria para as redes sociais, mais especificamente o
Instagram, que foi proposto na disciplina de PBL PROJETO DE CAMPANHA. Foi
desenvolvido um briefing com a empresa Weefe, pra solucionar as fun¢des do problema
de comunicacdo. Foi realizado também um estudo de mercado onde viu que os clientes
da marca em sua grande maioria sdo do sexo masculino. Com isso identificamos que o
problema da marca esta em como captar clientes do sexo feminino transformando em
vendas e tornando a empresa referencia de confec¢do esportiva feminina na regido
metropolitana do Rio Grande do Sul. Entdo foi elaborado esse projeto de campanha que
visa estreitar o relacionamento da marca com as mulheres e explorar o empoderamento
feminino da mulher no futebol. A campanha é voltada para destacar ainda mais a garra
da mulher dentro e fora do “campo” e busca ter um impacto positivo mostrando que o
lugar da mulher é onde ela quiser.

O lancamento serd por rede social. A primeira peca lancada é esta arte para
Instagram, proposta nesse projeto, também serd lancada a nova colecdo que serad
divulgada em video publicado nas redes sociais, Instagram, Facebook, Youtube, e serdo
patrocinadas. Tera anuncios na Radio Gaucha através do radialista Rafael Colling no
programa Esporte & Cia e nas redes sociais, juntamente com os influencers citados
anteriormente. A campanha seguird com a sustentacdo via redes sociais e anuncios
patrocinados. Na ultima semana de campanha, serdo sorteadas pecas da cole¢do nova
nos perfis da marca e no Gltimo dia da campanha sera feito o encerramento com live de
vendas de produtos, no perfil da Weefe no instagram, que contara com sorteios para
aqueles que comprarem na live. Com isso, essa campanha vai trazer uma visibilidade
maior no municipio, na regido metropolitana e no estado porque vai atrair outro publico
gue € 0 que menos investe na marca.

PROPOSTA, METODOLOGIA E REVISAO CONCEITOS: DESCRICAO DAS
PESQUISAS REALIZADAS

Apds um levantamento dos dados de um estudo feito do mercado do ramo
esportivo, percebeu que se tem um estere6tipo onde acaba atingindo somente pessoas do
sexo masculino. A empresa € referéncia no estado por fabricar uniformes esportivos
para times profissionais, e o foco sempre foi maior com o publico masculino.

O futebol feminino tem crescido muito nos dltimos anos e sabemos que a
empresa tem uma diversidade e capacidade de atender a todos os publicos de diferentes
faixas etarias de idade, mas o diferencial para a Weefe é algo que va captar o publico
feminino entdo ap6s uma analise se teve um planejamento para que o publico alvo da
campanha sejam as mulheres.

Através da descricdo das personas a gente consegue notar que todos os clientes
envolvidos com a marca atuam fortemente no esporte, seja com o time em que joga, ou
profissionais de educagéo fisica, entre outros... E geralmente tem entre 18 a 50 anos. A
pesquisa exploratéria permitiu um levantamento sobre o tema com um propoésito de
identificar as informagGes para tratar um objetivo, assim determinando também os
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problemas que serdo encontrados ao longo do caminho para mudar a visdo que muitas
pessoas tém sobre o futebol onde 0 homem € visto como o grande protagonista.

DIAGNOSTICO, OBJETIVOS E JUSTIFICATIVA: DESCRICAO DA
PRODUCAO

Apos a decisdo de tornar As donas do campinho uma campanha voltada ao
publico feminino, onde tem como objetivo fomentar as vendas da Weefe e empoderar a
mulher no meio esportivo, é esperado um impacto positivo tanto da visdo que se tem
sobre a marca, de que a mesma investe no futebol feminino e é incentivadora da pratica
das mulheres no esporte, quanto ao reflexo que isso possa gerar no aumento de vendas
da empresa.

Como o foco maior da empresa sempre foi a venda de uniformes esportivos e em
sua maioria, a busca geralmente era feita pelo publico masculino, a Weefe sempre foi
muito engajada e ativa nesse segmento, sendo referéncia na confecgcdo esportiva. Mas
como o mercado atualmente vem aumentando e a atuagdo das mulheres no futebol vem
crescendo cada vez mais, a empresa buscou atrair esse publico e fomentar as vendas da
marca atendendo as mulheres e representando a classe. Com isso, 0s objetivos de
comunicacdo propostos no briefing da campanha foram listados com o alcance de uma
ampla divulgacdo, atuando nas redes sociais, youtube, instagram, facebook e na radio
gaucha.

A ideia é interagir com a sociedade durante a campanha, colocando a mulher
como o destaque principal e que isso reflita ndo somente durante a campanha, mas sim
no cotidiano de todos. As mulheres véo se engajar e sentir toda a representatividade da
marca com o publico feminino, e comecardo a ver a mulher mais atuante no futebol se
tornando também protagonistas no esporte.

LINK DO PRODUTO OU IMAGEM

https://drive.qgoogle.com/drive/folders/11iSgO7Pft1CHgUIXrS1N1JJJdNLd8Ukv?usp=
sharing
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